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Wstęp

1) Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 jest kontynuacją dotychczasowych prac, mających na celu planowaniu rozwoju lokalnego Miasta Kalisza. W trakcie prac nad dokumentami strategicznymi dostrzeżono potrzebę priorytetowego potraktowania turystyki jako kierunku rozwoju Miasta. Brano pod uwagę zarówno ekonomiczne, jak i społeczne korzyści, jakie w dzisiejszej gospodarce lokalnej generuje sektor turystyczny. Turystyka jest bowiem „nie tylko źródłem dobrobytu oraz instrumentem walki z bezrobociem i wspierania przedsiębiorczości, ale również wspiera edukację młodego pokolenia w przekazywaniu systemów wartości oraz pomaga w zachowaniu kulturowego i przyrodniczego dziedzictwa narodowego”
.

2) Celem głównym Strategii jest określenie priorytetowych obszarów turystyki, które, z uwagi na wewnętrzne i zewnętrzne uwarunkowania, powinny być w pierwszej kolejności rozwijane i finansowane przez władze Miasta Kalisza. Dodatkowo, przyjęto założenie, iż działania realizowane w zdefiniowanych obszarach priorytetowych powinny być zgodne z dotychczasowymi dokumentami
. Zakłada się, że Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 będzie podstawą do określania bardziej szczegółowych planów zarówno na poziomie władz Miasta, jak i podmiotów oraz instytucji zajmujących się obsługą ruchu turystycznego w regionie. W celu uzyskania społecznej akceptacji metodologia sporządzania Strategii oparta została na metodach aktywizujących lokalnych partnerów.

3) W pierwszej części, tj. Wprowadzeniu do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013, omówiono metodologię przyjętą przy tworzeniu Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 - 2013. Ponadto, opisano główne założenia i priorytety dotychczasowych dokumentów lokalnych, regionalnych oraz centralnych.

4) W drugiej części opisano tendencje występujące w turystyce, zarówno światowej, jak i krajowej. Wskazano typy turystyki, które w nadchodzących latach powinny budzić zainteresowanie odwiedzających.

5) W części trzeciej opracowania analizą objęto uwarunkowania rozwoju turystyki w Kaliszu. Zidentyfikowano istniejące produkty turystyczne Kalisza, szeroki zakres walorów naturalnych i antropogenicznych, szczególnie zabytkowej części Starówki i okolic wraz z dochodzącymi do Miasta szlakami. Diagnozą uwarunkowań objęto także działania podejmowane przez przedsiębiorstwa i instytucje organizujące festiwale i inne imprezy, w tym instytucje kultury, oświaty i sportu. Scharakteryzowano dotychczasowe działania promocyjne, system organizacyjny oraz sposób współpracy między organizacjami i instytucjami z kraju i zagranicy w zakresie turystyki. Ocenie poddano także dotychczasowy ruch turystyczny w Kaliszu, z uwzględnieniem bazy noclegowej. 

6) Część diagnostyczną dokumentu kończy analiza SWOT, która przygotowana została w celu określenia mocnych i słabych stron, a także szans i zagrożeń dla turystycznego rozwoju Miasta Kalisza.

7) Ostatnia część Strategii ma charakter programowy. Poświęcona jest ustaleniu celów strategicznych oraz wynikających z nich celów głównych i operacyjnych. W tej części wykorzystano wcześniej opracowane dokumenty strategiczne, dotyczące różnych aspektów rozwoju Miasta Kalisza, województwa wielkopolskiego oraz całego kraju. W oparciu o przyjęte cele sporządzono harmonogram rzeczowo – finansowy oraz określono sposób monitorowania Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013.

8) Z uwagi na pomoc przy współtworzeniu Strategii zespół firmy Haskel Sp. z o.o. pragnie złożyć serdeczne podziękowania wszystkim uczestnikom warsztatów, pracownikom Urzędu Miejskiego, jak również innych instytucji oraz stowarzyszeń działających na terenie Miasta za udostępnienie niezbędnych materiałów oraz czas poświecony na konsultacje i weryfikację niniejszego opracowania. 

1. Wprowadzenie do Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013

1.1. Organizacja i metodyka prac nad Strategią

9) Prace nad Strategią Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 - 2013 odbywały się w II połowie 2007 roku. Zgodnie z zasadami tworzenia tego typu opracowań do wyboru były dwie metody tworzenia dokumentu: ekspercka oraz uspołeczniona. Zdecydowano, że przedmiotowa Strategia będzie realizowana w głównej mierze metodą społeczną, przy szerokim udziale przedstawicieli wielu środowisk i metodologicznym wsparciu ze strony konsultanta zewnętrznego.

	I Etap
	Zebranie materiałów statystycznych i dokonanie wstępnej, retrospektywnej diagnozy walorów turystycznych Kalisza i okolic;

	II Etap
	Warsztaty służące weryfikacji wstępnej diagnozy oraz sformułowaniu programu rozwoju turystyki i promocji Miasta z udziałem wytypowanych ekspertów; prowadzone przez zewnętrznego konsultanta;

	III Etap
	Opracowanie Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007-2013


10) Na podstawie otrzymanych materiałów oraz informacji przygotowano diagnozę uwarunkowań rozwoju turystyki w Kaliszu i okolicach (rozdział 3). Do udziału w pracy zespołu problemowego, nad opracowaniem Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013, zaproszono przedstawicieli różnych środowisk,                     w tym głównie z sektora sfery społecznej, religijnej  i gospodarczej (m.in. branży turystycznej). We współpracy z nimi, w trakcie warsztatów, na podstawie diagnozy przygotowanej w ramach etapu I, dokonano oceny uwarunkowań rozwoju Miasta Kalisza.

11) W ramach ostatniego warsztatu, zespół pracując Metodą Aktywnego Planowania Strategii (MAPS
), bazując na zapisach Strategii Rozwoju Miasta Kalisza na lata 2004 – 2013, wypracował strukturę celów oraz harmonogram działań, służących rozwojowi turystycznemu Miasta.

12) W trakcie prac nad Strategią posłużono się fiszkami projektowymi, które umożliwiły identyfikację najbardziej zaawansowanych projektów w rozwoju turystyki na terenie Kalisza.

13) Ostatnim etapem prac nad Strategią Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 było opracowanie ostatecznej wersji dokumentu, która zostanie przedłożona do akceptacji przez Radę Miejską Miasta Kalisza.

1.2. Analiza dotychczasowych dokumentów strategicznych

1.2.1. Rola turystyki i miejsce Kalisza w dokumentach regionalnych

14) Do dokumentów regionalnych, które objęto analizą dotyczącą roli Kalisza               w Wielkopolsce należą: Strategia Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020 roku, Strategia rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim oraz Strategia Rozwoju Miasta Kalisza na lata 2004 – 2013.
Strategia Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020 roku

15) W Strategii Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020 roku turystyka określona została jako ważny obszar rozwojowy, opisany w ramach 2 celu strategicznego – Zwiększenie efektywności wykorzystania potencjałów rozwojowych województwa – jako cel operacyjny 2.4: Zwiększenie udziału usług turystyczno-rekreacyjnych w gospodarce regionu
. W samej strategii nie wspomina się o walorach turystycznych Miasta Kalisza, jednak dość obszerne informacje, ukazane w układzie subregionów, zawarte zostały w Diagnozie społeczno-gospodarczej – załączniku do Strategii
.

16) Dane, przedstawione w Tabeli 1.1, pozwalają ocenić ruch turystyczny w subregionie kaliskim na tle reszty regionu. Liczba obiektów i miejsc noclegowych plasuje subregion kaliski na 3 miejscu wśród 5 subregionów Wielkopolski (za poznańskim i pilskim, a przed kaliskim i Poznaniem).

Tabela 1.1 Porównanie ruchu turystycznego w subregionach Wielkopolski w latach 1995-2003

	Zmienna
	Przekrój terytorialny
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	Obiekty noclegowe turystyki - liczba
	Polska
	7585
	7763
	7779
	7886
	8301
	7818
	7613
	7050
	7116

	
	NUTS 2
	644
	624
	636
	610
	646
	615
	645
	595
	579

	
	NUTS 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	pilski
	82
	92
	90
	86
	93
	77
	90
	74
	79

	
	poznański
	385
	364
	372
	360
	364
	326
	336
	317
	301

	
	kaliski
	69
	68
	74
	68
	85
	75
	85
	83
	76

	
	koniński
	66
	61
	61
	57
	58
	83
	80
	69
	76

	
	m. Poznań
	42
	39
	39
	39
	46
	54
	54
	52
	54

	Miejsca noclegowe - liczba
	Polska
	671339
	675697
	684459
	697773
	691799
	660199
	629984
	595087
	596460

	
	NUTS 2
	43599
	41719
	43158
	42379
	42370
	42045
	42722
	39354
	39541

	
	NUTS 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	pilski
	6093
	6193
	6106
	5820
	5352
	5260
	5127
	4242
	4427

	
	poznański
	22906
	21892
	22486
	22453
	20954
	19751
	19149
	18474
	18141

	
	kaliski
	3588
	3497
	3831
	3448
	4211
	3964
	4423
	4230
	3878

	
	koniński
	5233
	4265
	4730
	4744
	5490
	7487
	7167
	5257
	5975

	
	m. Poznań
	5779
	5872
	6005
	5914
	6363
	6583
	6856
	7151
	7120

	Hotele, motele, pensjonaty - liczba
	Polska
	1068
	1247
	1397
	1576
	1535
	1449
	 1391
	1478
	1541

	
	NUTS 2
	85
	88
	99
	100
	100
	107
	125
	136
	138

	
	NUTS 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	pilski
	16
	16
	20
	23
	22
	22
	22
	21
	23

	
	poznański
	25
	28
	33
	35
	34
	34
	42
	47
	46

	
	kaliski
	21
	21
	22
	17
	19
	19
	24
	26
	25

	
	koniński
	6
	7
	6
	6
	7
	7
	10
	12
	11

	
	m. Poznań
	17
	16
	18
	19
	18
	25
	27
	30
	33

	Kempingi i pola biwakowe - liczba
	Polska
	594
	665
	660
	671
	651
	510
	475
	416
	419

	
	NUTS 2
	44
	37
	44
	44
	42
	42
	52
	43
	43

	
	NUTS 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	pilski
	8
	6
	5
	5
	5
	3
	x
	x
	x

	
	poznański
	19
	17
	19
	20
	19
	18
	x
	x
	x

	
	kaliski
	7
	6
	9
	7
	6
	4
	x
	x
	x

	
	koniński
	8
	6
	9
	10
	10
	15
	x
	x
	x

	
	m. Poznań
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	x
	x
	x

	Korzystający z obiektów noclegowych turystyki - Polacy w l. bezwzględnych 
	Polska
	9802980
	10400798
	10870840
	11490673
	9994878
	11442987
	11079000
	14171054
	14644254

	
	NUTS 2
	695289
	718019
	757508
	775818
	704427
	1354048
	908100
	870900
	1162185

	Korzystający z obiektów noclegowych turystyki - cudzoziemcy w l. bezwzględnych 
	Polska
	3702440
	3832668
	3628264
	3338462
	2493501
	3117146
	3151500
	3145400
	3331870

	
	NUTS 2
	240412
	249350
	217320
	223068
	192898
	227941
	227800
	218900
	252611


Źródło: Strategia Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020 roku. Diagnoza społeczno-gospodarcza, Poznań grudzień 2005, s. 59, www.wielkopolska.mw.gov.pl/doc.php?dcid=1402&grid=830
Uwaga: NUTS 2 – Wielkopolska, NUTS 3 – subregiony.
17) Wśród najważniejszych wniosków Diagnozy dotyczących regionu znalazły się:

a) duży potencjał przyrodniczy i kulturowy dla rozwoju turystyki,

b) wzrastające  zaangażowanie lokalne,

c) niewystarczająca  promocja,

d) niski poziom infrastruktury turystycznej o średnim standardzie,

e) ograniczona dostępność komunikacyjna,

f) brak markowych produktów turystycznych,

g) brak dostatecznej troski o ochronę i kształtowanie krajobrazu.

Strategia rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim

18) Kolejnym dokumentem, ważnym z punktu widzenia wykorzystania i porównywania potencjału turystycznego Miasta Kalisza, jest Strategia rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim
, aktywnie współtworzona przez przedstawicieli samorządu Kalisza. 

19) Wśród atrakcji turystycznych Kalisza wymieniono: d. pałac arcybiskupi w Kaliszu oraz zabytki związane z początkami państwa polskiego. 

20) Miasto Kalisz zostało przedstawione jako najstarsze miasto w Polsce, miejsce znaczących imprez kulturalnych, takich jak Kaliskie Spotkania Teatralne, Międzynarodowy Festiwal Pianistów Jazzowych w Kaliszu, czy Ogólnopolski Festiwal Zespołów Muzyki Dawnej „Schola Cantorum” w Kaliszu. Ostatecznie Kalisz zaliczono do powiatów o elementach kulturowych najwyższej wartości w regionie obok Poznania, powiatu poznańskiego, gnieźnieńskiego, leszczyńskiego, Leszna, powiatu wolsztyńskiego oraz gostyńskiego.
21) Sanktuarium Św. Józefa zostało sklasyfikowane na 4. miejscu wśród najliczniej odwiedzanych obiektów turystycznych regionu
. Wśród muzeów na 7. miejscu pod względem liczby osób odwiedzających w 2005 roku znalazło się Okręgowe Muzeum Ziemi Kaliskiej w Kaliszu.

22) Nieco gorzej ocenić należy 9. miejsce Miasta Kalisza (oraz 30. miejsce powiatu kaliskiego) wśród 35 powiatów Wielkopolski w zakresie liczby korzystających z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania województwa wielkopolskiego według powiatów w 2005 roku. W przypadku liczby turystów zagranicznych korzystających z bazy noclegowej Kalisz przesunął się na 8. miejsce
. Korzystniej można ocenić stopień wykorzystania miejsc noclegowych w Kaliszu, kształtujący się na poziomie 33,2% (7 miejsce w województwie)
.

23) O ile liczba miejsc noclegowych zbiorowego zakwaterowania plasuje Kalisz na 7-9 miejscu, o tyle liczba miejsc noclegowych indywidualnego zakwaterowania plasuje Kalisz na dalszych miejscach. Wpływa na to nie tylko brak agroturystycznych miejsc noclegowych, ale też 10. miejsce w zakresie miejsc noclegowych w pokojach gościnnych
.

24) Bardzo słabo ocenić należy bazę żywieniową Kalisza w bazie noclegowej na tle innych powiatów Wielkopolski. W Mieście działało bowiem w 2005 roku zaledwie 9 placówek tego typu (4 restauracje, 3 bary i 2 stołówki), co daje 22. miejsce w województwie
.

25) Kalisz został wymieniony jako Miasto posiadające dużą liczbę szlaków, bogatą ofertę obiektów rekreacyjno-sportowych (2 baseny kryte, 2 hale widowiskowo-sportowe, Stadion Miejski, korty tenisowe, tor kolarski), bardzo dużą liczbę zarejestrowanych biur podróży, prawidłowo funkcjonujący system informacji turystycznej. Ostatecznie uznano Kalisz za miasto wyróżniające się potencjałem recepcyjnym i usługowym, choć należy podkreślić, że przytoczone dane wskazują na potrzebę wsparcia wybranych elementów potencjału turystycznego Miasta.

26) Biorąc pod uwagę całość zasobów krajoznawczych województwa wielkopolskiego uznano, że walory turystyczne Kalisza można zliczyć do grup produktów turystycznych, których rdzeń
 powinny tworzyć następujące zasoby: 

a) historyczne i religijne szlaki Wielkopolski, łączące tematycznie zabytki kultury materialnej oraz historyczne i współczesne obiekty kultu religijnego (Szlak Piastowski, Szlak Gotycki, Szlak Cysterski, Szlak Bursztynowy, Szlak Romański, Szlak Baroku, Szlak Ziemiański, Szlak Kościołów Drewnianych, szlak postaci i wydarzeń historycznych, a także szlaki pielgrzymkowe i religijne do takich miejscowości (sanktuariów), jak: Stary Licheń, Kalisz, Skulsk, Klasztorna Górka, Skrzatusz, Brdów, Poznań, Gniezno, Lednica, Lubiń, Gostyń),

b) historyczne szlaki kolejowe (wraz z zabytkową infrastrukturą i taborem) Wielkopolski, skoncentrowane głównie w powiatach: wolsztyńskim, gnieźnieńskim, gostyńskim, grodziskim, kaliskim, kościańskim, poznańskim, średzkim, pilskim  i rawickim,

c) zabytki archeologiczne i etnograficzne Wielkopolski, takie jak skanseny, stanowiska archeologiczne i grodziska występujące w powiatach: gnieźnieńskim, średzkim, poznańskim, kościańskim, kaliskim, wolsztyńskim, pilskim, konińskim, kolskim, słupeckim, tureckim, gostyńskim                            i nowotomyskim,

d) tradycje zanikających rzemiosł i zawodów (jako podstawa rozwoju turystyki poznawczej i hobbystycznej), takie jak hodowla koni wierzchowych wraz          z rzemiosłem jeździeckim, chmielarstwo, wikliniarstwo, rzemiosło rzeźnicze, młynarstwo, pszczelarstwo, garncarstwo, hafciarstwo, piekarstwo, pożarnictwo, historia przemysłu – podtrzymywane w różnych miejscowościach powiatów: gostyńskiego, grodziskiego, kaliskiego, kościańskiego, leszczyńskiego, nowotomyskiego, obornickiego, ostrowskiego, ostrzeszowskiego, poznańskiego, rawickiego, szamotulskiego i tureckiego,

e) imprezy i wydarzenia kulturalne, sportowe i religijne, organizowane przede wszystkim w większych miastach oraz w miejscowościach wyposażonych         w unikatowe walory lub tradycje (m. in. w Poznaniu, Kaliszu, Koninie, Lesznie, Pile, Ostrowie Wlkp., Gnieźnie, Krotoszynie, Jarocinie, Lednogórze oraz          w miejscowościach powiatów gostyńskiego, grodziskiego, kaliskiego, kościańskiego, nowotomyskiego, pilskiego, rawickiego, chodzieskiego, wolsztyńskiego i złotowskiego),

f) zasoby historyczne i kulturalne Poznania, Gniezna, Kalisza, Leszna oraz innych miejscowości, w których znajdują się walory z tej grupy, np. Rogalina, Kórnika, Rydzyny, Dobrzycy, Antonina, Gołuchowa.
27) Stwierdzono w Strategii rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim, że atrakcje Kalisza i okolic umożliwiają uprawianie takich form turystyki kwalifikowanej, jak: 

a) Turystyka rowerowa, dla której rdzeń produktu stanowią walory środowiskowe i krajoznawcze (dające podstawy do tworzenia tematycznych tras rowerowych) oraz odpowiednia infrastruktura (wytyczone i oznakowane trasy, miejsca odpoczynku, parkingi, wypożyczalnie sprzętu, serwis itp.). Oceniono, że na terenie województwa wielkopolskiego sprzyjające warunki do tej formy turystyki występują zwłaszcza w powiatach: czarnkowsko-trzcianeckim, międzychodzkim, pilskim, poznańskim i złotowskim, a także w chodzieskim, gnieźnieńskim, gostyńskim, grodziskim, jarocińskim, kaliskim, konińskim, kościańskim, leszczyńskim, nowotomyskim, obornickim, ostrzeszowskim, rawickim, szamotulskim, śremskim, wolsztyńskim, wrzesińskim,

b) Turystyka kajakowa, która uzależniona jest od występowania cieków lub połączonych zbiorników wodnych, a także przynajmniej podstawowej infrastruktury. Rdzeń produktu stanowią zagospodarowane szlaki wodne. Uznano, że na terenie województwa wielkopolskiego sprzyjające warunki do tej formy turystyki występują zwłaszcza w powiatach: czarnkowsko-trzcianeckiem, konińskim, międzychodzkim, wolsztyńskim oraz złotowskim, jak również w chodzieskim, gnieźnieńskim, kaliskim, leszczyńskim, nowotomyskim, obornickim, pilskim, poznańskim, słupeckim, szamotulskim, śremskim, tureckim, wągrowieckim oraz w mniejszym zakresie, w jarocińskim, kościańskim, średzkim i wrzesińskim.

c) Turystyka jeździecka – podstawę rozwoju tej formy (czyli rdzeń produktu) stanowią ośrodki jeździeckie (o zróżnicowanej wielkości i standardzie), kluby, stajnie, a nawet oferta jeździecka w obiektach agroturystycznych. Istotnym czynnikiem jest także ich lokalizacja na terenach słabo zurbanizowanych, zalesionych (najlepiej z wytyczonymi szlakami konnymi), z dala od dróg, linii kolejowych oraz obiektów przemysłowych. Duże znaczenie dla rozwoju turystyki jeździeckiej ma również liczba i jakość koni, którymi dysponują ośrodki, a także przygotowanie kadry instruktorskiej. Ponadto ważnym elementem wspomagającym jeździectwo turystyczne mogą być tradycje hodowli koni na danym terenie oraz konne imprezy rekreacyjne. Biorąc pod uwagę powyższe czynniki, wyróżniono następujące powiaty charakteryzujące się bardzo dobrymi warunkami do rozwoju turystyki jeździeckiej: czarnkowsko-trzcianecki, gnieźnieński, gostyński, kościański, międzychodzki, ostrowski, poznański, rawicki, średzki, śremski, a po nich chodzieski, grodziski, kaliski, kępiński, koniński, krotoszyński, leszczyński, nowotomyski, obornicki, ostrzeszowski, pilski, słupecki, szamotulski, turecki, wągrowiecki, wolsztyński i złotowski. Po przeprowadzeniu analizy zasobów dla turystyki jeździeckiej można ogólnie stwierdzić, że Wielkopolska ma korzystne warunki do rozwoju tej formy turystyki (kategorii produktów) nawet w skali ogólnokrajowej, o czym decyduje przede wszystkim dość dobra infrastruktura jeździecka, a także tradycje tego sportu w regionie.

28) W zakresie możliwości rozwoju turystyki motorowodnej, żeglarskiej i łowieckiej oraz aeroturystyki Kalisz nie został uwzględniony.

29) W Strategii rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim przyjęto, że w roku 2005 nie było w Kaliszu warunków do rozwoju turystyki wypoczynkowej oraz agroturystyki
. Dostrzeżono jednak możliwości rozwoju turystyki biznesowej, a także tranzytowej. Generalnie w Strategii rozwoju turystyki dla województwa wielkopolskiego zaleca się w odniesieniu do Kalisza rozwinięcie turystyki krajoznawczej i religijnej.

30) Miasto Kalisz wraz z okolicą, m. in. Głuchowem, potraktowano jako markowy produkt turystyczny dla rynku krajowego, budowany na bazie historycznych walorów krajoznawczych oraz opinii miasta o najstarszej metryce pisanej na obszarze Polski – produkt przeznaczony na rynek krajowy. Kalisz, obok Poznania i Gniezna, został uznany za popularne centrum turystyki krajoznawczej oraz zaliczony został do pierwszej produktowej grupy operacyjnej czyli do miast posiadających produkty rangi krajowej i międzynarodowej (liniowe, obszarowe i punktowe), budowane na podstawie wybitnych walorów (rdzeni produktów) i stanowiące samoistną ofertę na rynku ogólnopolskim i rynkach zagranicznych.

31) Założono, że na główne zadania i sekwencje inwestycyjne w zakresie infrastruktury turystycznej w Kaliszu powinny złożyć się: budowa hoteli w ośrodkach subregionalnych, adaptacja zespołów pałacowych w okolicach Poznania, Kalisza     i Leszna oraz utworzenie wielkopolskiej sieci obiektów hotelarskich w zabytkach.

1.2.2. Skrót diagnozy ze Strategii Rozwoju Miasta Kalisza

32) W wyniku przeprowadzonych prac i dyskusji środowiskowych wizję rozwoju Miasta Kalisza sformułowano w formie sloganu:

PRZEDSIĘBIORCZY I OBYWATELSKI KALISZ – NAJSTARSZE POLSKIE MIASTO, KONKURENCYJNE WE WSPÓLNEJ EUROPIE.

33) Rozwój Miasta Kalisza do roku 2013 powinien wykorzystywać i wzmacniać takie elementy, jak:

a) przedsiębiorczość lokalnej społeczności i struktur publicznych, której wyrazem powinna być dynamika lokalnej gospodarki, nowoczesne zarządzanie Miastem i rozwój nowych form usług,

b) zaangażowanie mieszkańców, tradycje miasta tolerancyjnego i otwartego na kontakty, współpracę oraz nowatorskie działanie,

c) połączenie nowoczesności i aktywności z tradycjami najstarszego miasta oraz ważnego ośrodka politycznego, administracyjnego i kulturalnego państwa polskiego,

d) wykorzystanie szansy przystąpienia do Unii Europejskiej, począwszy od możliwości działania na Wspólnym Rynku Europejskim, rozwoju kontaktów partnerskich, po efektywne wykorzystanie funduszy europejskich. 

34) Na podstawie prac warsztatowych i wizji rozwoju Miasta, ustalono cztery cele strategiczne: kreowanie nowoczesnej gospodarki, wzmacniającej pozycję Kalisza jako lidera w regionie, poprawę jakości życia w Mieście, wzmacnianie tożsamości Miasta oraz kształtowanie ładu przestrzennego i infrastrukturalnego.

35) Dla każdego celu zostały wskazane programy i zadania strategiczne, których realizacja ma zapewnić osiągnięcie celu nadrzędnego czyli określonej wizji rozwoju Miasta.

36) Najważniejszym celem Strategii Rozwoju Miasta Kalisza, z punktu widzenia rozwoju turystyki, jest program strategiczny I-5 – wspieranie rozwoju turystyki, który jest traktowany jako program pierwszego celu strategicznego – kreowanie nowoczesnej gospodarki, wzmacniającej pozycję Kalisza jako lidera w regionie, poprawę jakości życia w Mieście. Cele operacyjne w ramach programu I-5 zaprezentowano na wykresie 1.1.

Wyk. 1.1 Programy strategiczne I celu strategicznego Strategii Rozwoju Kalisza przyjęte na lata 2004-2013
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37) Analiza celów wypracowanych w dotychczasowych dokumentach rozwojowych Miasta Kalisza do początku roku 2007 jest punktem wyjścia w diagnozowaniu walorów turystycznych Miasta oraz zmodyfikowaniu dotychczasowych i określeniu nowych celów na lata 2007 – 2013.

38) Pełna lista celów strategicznych zaktualizowanej Strategii Rozwoju Kalisza została przedstawiona w podrozdziale 1.2.3.

1.2.3. Cele oraz programy strategiczne Strategii Rozwoju Kalisza przyjęte na lata 2004 – 2013

[image: image12.wmf]25,9

25,1

25,2

19,2

17,4

18

17,2

14,6

14,7

15,4

16,5

17,5

18,4

19,4

20,3

21,4

22,5

23,4

24,4

25,4

26,4

27,5

28,6

29,8

60,8

56,4

65,6

44,7

36,5

36,2

31,2

21,2

23,8

24,5

25,2

25,9

26,6

27,2

27,7

28,3

28,8

29,4

30,0

30,6

23,1

22,4

21,8

25

0

20

40

60

80

100

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

Podróże długookresowe

Podróże krótkookresowe




	I. Cel strategiczny
KREOWANIE NOWOCZESNEJ GOSPODARKI WZMACNIAJĄCEJ POZYCJĘ KALISZA JAKO LIDERA W REGIONIE
	II. Cel strategiczny
POPRAWA JAKOŚCI ŻYCIA W MIEŚCIE


	III. Cel strategiczny

WZMACNIANIE TOŻSAMOŚCI MIASTA


	IV. Cel strategiczny

KSZTAŁTOWANIE ŁADU PRZESTRZENNEGO I INFRASTRUKTURALNEGO




	
1. Wspieranie przedsiębiorczości 

1.1 Progospodarcza polityka samorządu – tworzenie klimatu dla rozwoju przedsiębiorczości

1.2 Integracja środowiska biznesu 
i kreowanie powiązań sieciowych 

1.3 Stworzenie informacyjnej bazy danych o przedsiębiorstwach lokalnych

1.4 Zwiększenie dostępności informacyjnej o pomocy unijnej dla MSP

1.5 Rozwój systemu pożyczkowego 
i poręczeniowego dla MSP

1.6 Zwiększenie dostępności do szkoleń dla sektora MSP

1.7 Restrukturyzacja schyłkowych sektorów gospodarczych

2. Budowa nowoczesnego rynku pracy

2.1. Stworzenie monitoringu rynku pracy

2.2. Dostosowanie kierunków kształcenia adekwatnie do potrzeb rynków pracy

2.3. Budowa systemu edukacji ustawicznej

2.4. Wyrównywanie szans na rynku pracy

2.5. Kształtowanie proprzedsiębiorczych postaw wśród młodzieży szkolnej

3. Wzmacnianie otwartości i innowacyjności gospodarki

3.1. Budowa systemu doradztwa 
i informacji technologicznej

3.2. Stworzenie inkubatora technologicznego

3.3. Kreowanie warunków dla powstania parku przemysłowo-technologicznego

4. Kształtowanie subregionalnej pozycji i funkcji Miasta

4.1. Rozwój współpracy z Ostrowem Wielkopolskim i gminami ziemi kaliskiej

4.2. Wzmacnianie funkcji administracyjnych Miasta

4.3. Wzmacnianie instytucji i usług o charakterze regionalnym

4.4. Rozwój aktywności targowych i giełdy rolno-spożywczej

5. Wspieranie rozwoju turystyki

5.1. Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

5.2. Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta

5.3. Odbudowa zasobów turystycznych Miasta 

5.4. Budowa przejrzystego systemu wizualizacji informacji turystycznej

6. Wzmocnienie promocji Miasta

6.1. Ekspansywna promocja atutu najstarszego Miasta w Polsce

6.2. Przygotowanie obcojęzycznej informacji o Mieście

6.3. Promocja życia kulturalnego Kalisza 
w skali krajowej i międzynarodowej

6.4.  Wzmocnienie promocji potencjału gospodarczego

6.5. Rozwój współpracy w ramach Miast partnerskich


	1. Budowa samodzielnego ośrodka akademickiego

1.1 Stworzenie samodzielnej wyższej uczelni na poziomie akademickim

1.2 Stworzenie warunków dla rozwoju własnej kadry akademickiej

1.3 Rozwój infrastrukturalnego zaplecza akademickiego

1.4 Wzmocnienie współpracy i zaangażowanie wyższych uczelni w życie Miasta 

1.5 Kreowanie tradycji i wizerunku Miasta akademickiego

2. Wzmacnianie systemu edukacyjnego Miasta

2.1 Optymalizowanie systemu oświaty 
i zarządzania siecią szkół
2.2 Stworzenie warunków dla rozwoju niepublicznego sektora edukacyjnego
2.3 Wzmocnienie roli szkół średnich 
w środowisku lokalnym
2.4 Modernizacja bazy materialnej szkół

3. Wzmacnianie kulturalnej  oraz sportowo-rekreacyjnej atrakcyjności Miasta
3.1 Stworzenie atrakcyjnej oferty spędzania czasu wolnego dla dzieci i młodzieży

3.2 Wykreowanie imprez sportowo-rekreacyjnych o zasięgu ponadlokalnym

3.3 Rozbudowa infrastruktury rekreacyjnej i sportowej Miasta 

4. Przeciwdziałanie zjawiskom patologicznym

4.1 Podniesienie stanu bezpieczeństwa 
w Mieście

4.2 Budowa efektywnego systemu pomocy społecznej

4.3 Usprawnienie działania podmiotów, zajmujących się bezpieczeństwem

4.4 Opracowanie i wdrożenie programu przeciwdziałania wykluczeniu społecznemu

5. Kreowanie warunków dla rozwoju zasobów mieszkaniowych

5.1 Wspieranie rozwoju różnorodnych form zasobów mieszkaniowych

5.2 Przygotowanie terenów pod inwestycje mieszkaniowe

5.3 Opracowanie i wdrożenie wieloletniego programu gospodarowania zasobami mieszkaniowymi Miasta

6. Poprawa stanu zdrowotności mieszkańców

6.1 Opracowanie i realizacja programów profilaktycznych

6.2 Utrzymanie silnej bazy opieki zdrowotnej o znaczeniu regionalnym

6.3 Usprawnienie działania podstawowej opieki zdrowotnej i ambulatoryjnej opieki specjalistycznej
6.4 Opracowanie programu integracji 
i aktywizacji społecznej seniorów 
i osób niepełnosprawnych

7. Rewitalizacja obszarów kryzysowych Miasta

7.1 Zapewnienie harmonijnego rozwoju Miasta
7.2 Aktywizacja społeczności lokalnej 
w obszarach kryzysowych

7.3  Rewitalizacja terenów powojskowych 
	1. Eksponowanie dziedzictwa historycznego i kulturowego Miasta

1.1 Przywrócenie walorów obiektom historycznym i eksponowanie dziedzictwa archeologicznego

1.2 Eksponowanie tradycji literackich i kulturalnych Miasta

1.3 Prezentacja pionierskich tradycji w zakresie samoorganizacji mieszkańców

1.4 Eksponowanie tradycji „Miasta otwartego” – wielonarodowego, wielowyznaniowego i wielokulturowego

1.5 Powrót do andruta kaliskiego, jako symbolu i produktu regionalnego

2. Wzmacnianie więzi społecznych w Mieście

2.1 Wspieranie samoorganizacji  mieszkańców

2.2 Podejmowanie akcji integrujących mieszkańców Miasta

2.3 Stworzenie centrum inicjatyw obywatelskich dla mieszkańców i organizacji pozarządowych

2.4 Edukacja regionalna w szkołach – budowanie „małej ojczyzny”

2.5 Uatrakcyjnienie regionalnych konkursów wiedzy o Kaliszu

3. Wzmocnienie wewnętrznej polityki informacyjnej

3.1 Stworzenie lokalnego forum informacyjno-dyskusyjnego na bazie mediów lokalnych

3.2 Rozbudowa portalu internetowego Miasta i wykorzystanie go dla celów informacyjnych

4. Poprawa obsługi mieszkańców przez administrację publiczną

4.1 Wykorzystanie Internetu w obsłudze mieszkańców

4.2 Stworzenie centrum obsługi obywatela

4.3 Podniesienie jakości usług publicznych

4.4 Wdrożenie i koordynacja budowy systemu GIS


	1. Poprawa stanu środowiska naturalnego 

1.1 Ochrona zasobów środowiskowych Miasta

1.2 Ochrona zasobów przyrody

1.3 Przeciwdziałanie zagrożeniom ekologicznym

1.4 Podniesienie świadomości ekologicznej mieszkańców

2. Poprawa zewnętrznej i wewnętrznej dostępności komunikacyjnej Miasta 

2.1 Włączenie komunikacyjne Miasta w sieć autostrad i dróg szybkiego ruchu

2.2 Usprawnienie wewnętrznego  układu komunikacyjnego 

2.3 Wspieranie modernizacji lotniska w Michałkowie

2.4 Dążenie do zwiększenia dostępności komunikacji kolejowej

3. Poprawa wyposażenia infrastrukturalnego Miasta

3.1 Efektywne wykorzystanie istniejącej infrastruktury

3.2 Upowszechnienie dostępności do internetu szerokopasmowego

3.3 Zwiększenie ilości miejsc parkingowych w Mieście, w tym również na osiedlach

3.4 Doposażenie Miasta w podstawowe media infrastrukturalne

4. Kształtowanie efektywnej gospodarki nieruchomościami

4.1 Przygotowanie terenów pod inwestycje

4.2 Uporządkowanie struktury własnościowej gruntów w Mieście

4.3 Prorynkowa gospodarka zasobami komunalnymi

4.4 Przygotowanie koncepcji poszerzenia granic Miasta

5. Poprawa zagospodarowania i estetyki Miasta

5.1 Aktualizacja koncepcji i planów zagospodarowania przestrzennego

5.2 Stworzenie koncepcji zagospodarowanie miejsc centralnych i reprezentacyjnych Miasta

5.3 Porządkowanie krajobrazu Miasta 




2. Trendy w turystyce światowej i krajowej

39) Turystyka światowa, zwłaszcza europejska, przez najbliższe kilkanaście lat pozostanie istotnym czynnikiem warunkującym rozwój turystyki w Polsce. Uwarunkowania międzynarodowe – bezpośrednie i pośrednie – wynikające z tempa i obszarów rozwoju bądź regresu turystyki na świecie, w dalszym ciągu będą ważnym wyznacznikiem polskiej gospodarki turystycznej. Podobnie jak zmieniające się tendencje na światowym i europejskim rynku turystycznym.

40) Obserwacja wieloletnich trendów wskazuje, że średni wzrost liczby podróży międzynarodowych na świecie jest większy niż średni wzrost światowego PKB (wyk. 2.1). Podobne zjawisko można zaobserwować w Europie. Eksperci szacują, że tendencja ta będzie się utrzymywała w nadchodzących latach.

Wyk. 2.1 Zmiany wielkości PKB i liczby podróży międzynarodowych 
w Europie w latach 1996-2005
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Źródło: Światowa Organizacja Turystyczna (WTO).

41) Ogółem popyt turystyczny w krajach Unii Europejskiej na dobra i usługi sektora turystyki w latach 2006 – 2016 w ujęciu wartościowym wzrośnie o prawie 55% (średnio o 2,4% rocznie), a całej gospodarki turystycznej o prawie 65% (średnio o 3,1%). Jak wskazują prognozy najwolniej będzie rósł popyt w sferze wydatków rządowych (i samorządowych) oraz podróży biznesowych i turystyki krajowej. Natomiast popyt związany z zagraniczną turystyką przyjazdową wzrośnie o ponad 86%, a w zakresie inwestycji turystycznych o prawie 90%. Te różnice tempa wzrostu odpowiadają na pytanie o kierunki rozwoju, które zdaniem WTTC będą stanowiły główną siłę napędową gospodarki turystycznej w nadchodzącym dziesięcioleciu w skali Unii Europejskiej.

42) Na podstawie obserwowanych zmian zachowań turystów jako konsumentów dóbr i usług turystycznych oraz zmian organizacji i struktury rynku za najbardziej prawdopodobne można uznać następujące kierunki zmian w tradycyjnej segmentacji rynków turystycznych:

a) turystyka biznesowa będzie się rozwijała znacznie wolniej niż rekreacyjno-wakacyjna,

b) w segmencie turystyki rekreacyjnej większego znaczenia nabierze motywacja zdrowotna, co należy rozumieć w szerokim sensie: od pobytów sanatoryjnych poczynając, poprzez szukanie kontaktu z naturą, po eliminowanie jako możliwych obszarów docelowych tych, które nie będą spełniać coraz wyższych norm ochrony środowiska,

c) część segmentów uważanych dotychczas za niszowe rozwinie się i zróżnicuje, tworząc nowe masowe rynki masowych produktów niszowych, 

d) zwiększenie potrzeby rekreacji i aktywności ruchowej w trakcie podróży turystycznych (zwłaszcza na poziomie nie zaawansowanym) i kierowanie się w tym zakresie modą, a nie tylko autentycznymi potrzebami i możliwościami,

e) zwiększenie popytu na usługi turystyczne traktowane dziś jako segment luksusowy (w wyniku większej zamożności konsumentów, mody, snobizmu, tańszych metod uzyskiwania),

f) rosnąca konkurencja ze strony centrów dziennej rozrywki i rekreacji.

43) Prognozy sporządzone przez IPK International mówią, że do roku 2020 należy się spodziewać dalszego rozwoju następujących produktów turystycznych:

a) wakacje w słońcu, na plaży pozostaną dominującym produktem o największej liczbie wyjazdów i największym wzroście,

b) wakacyjna turystyka objazdowa będzie się charakteryzować średnim poziomem liczby wyjazdów przy niewielkim wzroście na wszystkich ważniejszych europejskich rynkach wysyłających,

c) wakacyjne podróże samolotem to segment, dla którego przewiduje się dalszy systematyczny wzrost liczby wyjazdów,

d) hotele o najwyższym i średnim standardzie będą dominować w segmencie bazy noclegowej – w tej grupie obiektów noclegowych przewiduje się największy wzrost zainteresowania,

e) pakiety turystyczne (package trips) oferowane przez biura podróży z możliwością indywidualnego doboru wybranych usług powinny odnotować ponowny wzrost zainteresowania.

44) IPK International podkreśla, że w Europie w nadchodzących latach w wiek emerytalny wejdzie pokolenie dobrze sytuowane, masowo uprawiające turystykę, przyzwyczajone do aktywności ruchowej i rekreacji. To pokolenie będzie miało znacznie większe wymagania dotyczące zarówno standardu, jak i jakości usług. Eksperci podkreślają zmiany demogra​ficzne w krajach
 generujących podstawową część popytu na europejskim rynku tury​stycznym. 

45) Ocenia się, że obserwowane trendy demograficzne, wzrostu poziomu wykształcenia, wzrostu wiedzy ekologicznej, poprawy stanu zdrowia oraz poprawy sytuacji materialnej społeczeństw europejskich powodować będą wzrost zainteresowania usługami turystycznymi wysokiej jakości. Należy się więc spodziewać zdecydowanego wzrostu zapotrzebowania na:

a) wysokiej jakości infrastrukturę turystyczną i usługi towarzyszące,

b) kompleksowe usługi transportowe i szybki dostęp do obszarów recepcji turystów.

c) wykwalifikowanych pracowników zarówno w sektorze turystyki, jak i sektorach świadczących usługi dla turystów; w tym wykwalifikowanych animatorów imprez kulturalnych i rekreacyjnych, 

d) wysoko kwalifikowaną kadrę kierowniczą w sektorze turystyki i sektorach pokrewnych,

e) kompleksowe i harmonijne zagospodarowanie przestrzeni turystycznej z zachowaniem walorów środowiska,

f) sprawny system informacji turystycznej, dostarczający potrzebnych informacji na każdym etapie realizacji podróży.

46) Tendencje występujące w turystyce światowej mają istotne znaczenie dla rozwoju turystyki krajowej. Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013 określa dla rozwoju turystyki w Polsce następujące obszary priorytetowe:

a) Oferta turystyczna o wysokiej konkurencyjności, gdzie podstawowym celem jest kreowanie zintegrowanej i konkurencyjnej oferty przez tworzenie i rozwój konkuren​cyjnych produktów turystycznych, rozwój infrastruktury turystycznej, integrację produktów i oferty turystycznej regionów, rozwój przedsiębiorczości i działalności organizacji w dziedzinie turystyki oraz rozwój kluczowych typów turystyki.

b) Rozwój zasobów ludzkich na rzecz rozwoju turystyki, gdzie podstawowym celem jest przygotowanie wysoko wykwalifikowanych kadr dla turystyki przez przygotowanie kadr operacyjnych gospodarki turystycznej i stworzenie krajowego systemu kwalifikacji zawodowych.

c) Wsparcie marketingowe, gdzie podstawowym celem jest stworzenie spójnego i skutecz​nego systemu marketingu w turystyce przez usprawnienie systemu informacji turystycznej i zwiększenie efektywności działań marketingowych w turystyce.

d) Kształtowanie przestrzeni turystycznej – gdzie podstawowym celem jest kształtowanie przestrzeni o wysokiej atrakcyjności turystycznej oraz zwiększanie dostępności turystycznej regionów przez rozwój transportu.

Wyk. 2.2
Przyjazdy turystów zagranicznych do Polski w latach 1997‑2015 w mln
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Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Wyk. 2.3 Wydatki cudzoziemców i turystów zagranicznych w Polsce w mld USD


[image: image5.wmf]5,8

9,7

10,3

7,6

7,0

6,5

6,0

5,5

5,1

4,7

4,3

3,9

3,6

3,3

2,9

2,7

2,8

2,9

3,1

3,4

4,4

4,3

10,9

11,6

4,1

7,5

7,0

4,5

4,8

8,7

8,0

6,1

6,1

6,3

6,6

8,0

8,5

9,1

0

2

4

6

8

10

12

14

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

Turyści

Ogółem cudzoziemcy 

Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Wyk. 2.4
Podróże krajowe mieszkańców Polski w mln
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Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Wyk. 2.5 Podróże krajowe krótkookresowe (1-3 nocy) i długookresowe (4 i więcej nocy) mieszkańców Polski w mln

Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

47) Biorąc pod uwagę spadek liczby przyjazdów turystów zagranicznych do Polski (wyk. 2.2) w latach 2001-2003 (z 15,0 mln do 13,7 mln), niewielki wzrost w latach 2004-2005 (z 13,7 mln do 15,2 mln) ograniczone możliwości wzrostu w następnych latach (około 4% rocznie), oraz spadek aktywności turystycznej mieszkańców Polski w latach 2001-2005 (wyk. 2.4, 2.5) mierzony uczestnictwem w wyjazdach turystycznych (56% mieszkańców Polski uczestniczyło w wyjazdach turystycznych w 2001 r., a 47% w 2005) i prognozowany niewielki wzrost w następnych latach, podstawowym źródłem wzrostu udziału gospodarki turystycznej w PKB w latach 2007-2013 powinien być wzrost wydatków turystów zagranicznych i krajowych w czasie podróży, osiągnięty dzięki poszerzeniu oferty i poprawie jakości oferowanych usług.

48) Prognozy dotyczące struktury turystów zagranicznych odwiedzających Polskę wskazują, że do 2013 roku nie nastąpią istotne zmiany w strukturze motywów przyjazdów do Polski (tab. 2.1). Zmniejszy się udział przejazdów tranzytem (zakłada się, że wzrośnie udział przejazdów beznoclegowych) oraz, w mniejszym stopniu, udział odwiedzin u krewnych i znajomych. Wzrośnie udział przyjazdów w celach turystyczno-wypoczynkowych oraz niektórych celów przyjazdów określanych dzisiaj jako niszowe (poprawa stanu zdrowia, szkolenia, uprawianie niektórych dyscyplin turystyki kwalifikowanej).

Tab. 2.1 Cele przyjazdów turystów zagranicznych do Polski w 2005r. i prognoza na 2013r. (w %).

	Cel przyjazdu do Polski
	2005
	2013
	Zmiana 2013/05

	Turystyka i wypoczynek
	24
	26
	+2

	Interesy, podróże służbowe
	28
	28
	0

	Odwiedziny u krewnych lub znajomych
	18
	16
	-2

	Zakupy
	7
	8
	+1

	Tranzyt
	13
	9
	-4

	Inne cele
	10
	13
	+3


Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

49) Analiza trendów międzynarodowych wskazuje na rosnące zapotrzebowanie turystów międzynarodowych na usługi kulturalno-rekreacyjne (tab. 2.2). Wzrasta także zapotrzebowanie na inne, nieturystyczne usługi świadczone turystom (zdrowotne, upiększające itp.) Należy się więc spodziewać zdecydowanego wzrostu udziału wydatków na obie te grupy usług w wydatkach cudzoziemców w Polsce. 
 

Tab. 2.2 Struktura wydatków turystów zagranicznych w Polsce w 2005r. i prognoza na 2013r. (w %)

	Rodzaj wydatków
	2005
	2013
	Zmiana 2013/05

	Noclegi
	36,8
	35,2
	-1,6

	Wyżywienie
	19,3
	18,5
	-0,8

	Transport
	13,0
	12,5
	-0,5

	Usługi kulturalno-rekreacyjne 
	6,8
	12,1
	+5,3

	Zakupy na własne potrzeby
	18,3
	15,3
	-3,0

	Zakupy w celu odsprzedaży
	4,1
	3,4
	-0,7

	Inne
	1,7
	3,0
	+1,3


Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

50) Założenia do Strategii rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim w latach 2007 – 2013 nie przewidują istotnych zmian w strukturze wydatków mieszkańców Polski w czasie długich podróży krajowych. Wzrost dochodów polskich rodzin będzie sprzyjał wzrostowi zainteresowania usługami wyższej jakości (nocleg, wyżywienie, transport), co zniweluje w strukturze wydatków wzrost zainteresowania usługami kulturalno-rekreacyjnymi (tab. 2.3).

Tab. 2.3 Struktura wydatków mieszkańców Polski w czasie długich podróży krajowych w 2005r. i prognoza na 2013r.

	Rodzaj wydatków
	2005
	2013
	Zmiana 2013/05

	Noclegi
	17,2
	17,3
	+0,1

	Wyżywienie
	37,1
	37,2
	+0,2

	Transport
	20,3
	20,2
	-0,1

	Usługi kulturalno-rekreacyjne
	6,2
	6,2
	0

	Zakupy
	14,0
	13,8
	-0,2

	Inne
	5,3
	5,3
	0


Źródło: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

51) Należy podkreślić, że w Strategii rozwoju turystyki w Polsce w latach 2007 – 2013 przewiduje się znaczny wzrost liczby korzystających z obiektów infrastruktury kulturalnej. Między innymi przewidziany jest wzrost liczby odwiedzających obiekty muzealne w latach 2007 – 2013 o około 875 tys. rocznie, co oznacza roczny wzrost na poziomie 4,3%.

52) Zjawisko to będzie głównie skutkiem wzrostu liczby podróży krótkookresowych. Nie ma prognoz dotyczących struktury wydatków w czasie tego typu podróży, należy się jednak spodziewać zdecydowanego wzrostu zainteresowania ofertą kulturalno-rekreacyjną i wzros​tem udziału wydatków na ten cel w wydatkach mieszkańców Polski podczas krótkich podróży, zwłaszcza weekendowych.

53) Szacuje się, że średnioroczna prognoza tempa wzrostu liczby turystów zagranicznych w Polsce w latach 2006 – 2013 wynosi 4,1%. W Strategii rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim przyjęto tempo wzrostu na poziomie 3% (wyk. 2.6).

Wyk. 2.6 Przyjazdy turystów zagranicznych do woj. wielkopolskiego w latach 2000-2005 i prognoza na lata 2006-2013 (w tys.)
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Źródło: Oszacowania i prognozy Instytutu Turystyki.

54) Biorąc pod uwagę większy niż przeciętny dla kraju spadek liczby przyjazdów turystów zagranicznych do województwa w latach 2001 – 2005, można się spodziewać nieco wolniejszego wzrostu liczby turystów zagranicznych w latach następnych. W ostrożnej prognozie (ciemnozielone słupki na wyk. 2.6) przyjęto wzrost liczby przyjazdów w latach 2006 – 2013 na poziomie 3,0% rocznie.

55) Przewiduje się, że liczba turystycznych podróży krajowych mieszkańców Polski w latach 2006 – 2013 będzie rosła w tempie około 4,0% rocznie. Biorąc pod uwagę większy udział wyjazdów krótkich (zwłaszcza mieszkańców województwa), można przyjąć nieco szybszy wzrost liczby turystów krajowych w województwie wielkopolskim. Na potrzeby niniejszej Strategii można przyjąć, że średni roczny wzrost liczby podróży mieszkańców Polski do miejscowości województwa wielkopolskiego wyniesie około 6,0% (wyk. 2.7).

Wyk. 2.7. Przyjazdy turystów krajowych do miejscowości woj. wielkopolskie​go w latach 2000-2005 i prognoza na lata 2006-2013 (w tys.)
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Źródło: Oszacowania i prognozy Instytutu Turystyki.

56) Biorąc pod uwagę prognozy dotyczące liczby miejsc noclegowych zakłada się, że przy tempie zbliżonym do ogólnopolskiego, w latach 2007 – 2013 w woj. wielkopolskim przybędzie 10,2 tys. miejsc noclegowych (wyk. 2.8). Jednocześnie zakłada się, że podstawowym czynnikiem decydującym o sukcesie Strategii będzie wzrost wykorzystania bazy noclegowej.

Wyk. 2.8. Miejsca noclegowe w Polsce i w woj. wielkopolskim w latach 2001-2005 i prognoza na lata 2007-2015 (w tys.)
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Źródło: Główny Urząd Statystyczny i prognozy Instytutu Turystyki.

57) Prognozy rozwoju pasażerskiego ruchu lotniczego w Polsce sporządzone przez Urząd Lotnictwa Cywilnego (ULC) są niezwykle korzystne (wyk. 2.9). Zakładają szybki wzrost zarówno podróży lotniczych mieszkańców Polski, jak i cudzoziemców.

58) Wariant I – według prognoz Instytutu Turystyki, liczba pasażerów korzystających z transportu lotniczego w Polsce w 2015 roku wyniesie 34,8 mln, a w Poznaniu 1,17 mln. 

59) Wariant II – prognoza według ekspertyzy SGH dla ULC: liczba pasażerów korzystających z transportu lotniczego w Poznaniu wyniesie 1,96 mln. 

60) O rozwoju pasażerskich przewozów lotniczych, podobnie jak o rozwoju większości podstawowych usług turystycznych, zadecyduje w pierwszym rzędzie stan polskiej gospodarki i tempo wzrostu dochodów polskich rodzin. Należy bowiem podkreślić, że w polskiej strefie klimatycznej o wielkości ruchu lotniczego i generalnie ruchu turystycznego decyduje liczba podróży mieszkańców, nie zaś cudzoziemców.

61) Prognozy ruchu turystycznego w Polsce i struktura wydatków turystów do roku 2013 wskazują, że dla województwa wielkopolskiego szczególnie istotne będą:

a) zmiany w transporcie pasażerskim (rozwój dróg szybkiego ruchu, pewna poprawa przewozów kolejowych i szybki wzrost ruchu lotniczego),

b) niezbyt szybki wzrost liczby przyjazdów turystów zagranicznych do Polski, przy zdecydowanie szybszym wzroście zainteresowania usługami kulturalno-rekreacyjnymi i specjalistycznymi,

c) odbudowa rynku podróży weekendowych mieszkańców Polski przy jednoczesnym znacznym wzroście zainteresowania podróżami jednodniowymi,

d) wzrost zainteresowania przyjazdami do wielkich miast, zarówno w segmencie podróży indywidualnych, jak i biznesowych.

62) Na tle wspomnianych tendencji Kalisz jest ważnym ośrodkiem dla rozwoju turystyki krajoznawczej. Miasto powinno wykorzystywać znaczącą pozycję Wielkopolski w zakresie walorów kulturowych nie uwzględnionych na liście UNESCO. Pod względem nieruchomych dóbr kultury województwo wielkopolskie plasuje się na 2. miejscu w kraju, z liczbą 6.631 tego typu obiektów. Zajmuje również 2. miejsce po dolnośląskim pod względem liczby obiektów architektury i budownictwa, trzecie (po dolnośląskim i mazowieckim) pod względem założeń przestrzennych, drugie pod względem zabytkowego budownictwa przemysłowego i trzecie (po dolnośląskim i opolskim) pod względem stanowisk archeologicznych. 

63) Ważnymi miejscowościami i obiektami krajoznawczymi o charakterze antropogenicznym, mogącymi konkurować w skali kraju i w układzie międzyregionalnym z najbliż​szymi regionami przyległymi, są:

a) Poznań (zespół staromiejski z farą i ratuszem, fortyfikacje z XIX w., Ostrów Tumski z bazyliką archikatedralną, Muzeum Narodowe, Muzeum Instrumentów Muzycznych),

b) Gniezno (katedra – miejsce koronacji pięciu królów polskich, pomnik kultury polskiej o wyjątkowym znaczeniu, z Drzwiami Gnieźnieńskimi),

c) Kalisz („najstarsze” miasto w Polsce, z licznymi zabytkami),

d) Ostrów Lednicki – Rezerwat Archeologiczny wraz z Wielkopolskim Parkiem Etnograficznym i innymi obiektami położonymi wokół Jeziora Lednickiego,

e) Kórnik (zamek, Arboretum Kórnickie),

f) Gołuchów (zamek, Park – Arboretum, Muzeum Leśnictwa),

g) Śmiełów (Muzeum Adama Mickiewicza, park),

h) Szreniawa z Muzeum Narodowym Rolnictwa i Przemysłu Rolno-Spożywczego, w tym ze skansenem i Muzeum Pszczelarstwa w Swarzędzu,

i) Kościół na Świętej Górze pod Gostyniem,

j) Wolsztyn (parowozownia – jeden z nielicznych tego typu obiektów w Europie i na świecie).

64) Oprócz intensywnej promocji wymienionych miejsc, istotnym działaniem wydaje się również włączenie do programu turystycznego Wielkopolski wybitnych obiektów krajoznawczych z regionów przyległych, jak Biskupin, Międzyrzecki Rejon Umocniony oraz Wał Pomorski.

65) Walory kulturowe to również wielkie imprezy kulturalne, z których znaczenie międzynarodowe i ogólnopolskie ma Międzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego w Poznaniu, w swojej grupie bezkonkurencyjny w kraju i oczywiście w stosunku do regionów przyległych. Innymi imprezami, które ze względu na swoją atrakcyjność mogłyby konkurować w skali kraju i regionów przyległych, wydają się:

a) Międzynarodowy Festiwal Chórów Uniwersyteckich „Universitas Cantat” w Poznaniu,

b) Międzynarodowy Festiwal Teatralny „Malta” w Poznaniu,

c) Międzynarodowy Turniej Orkiestr Dętych w Szamocinie,

d) Międzynarodowa Biesiada Koźlarska w Zbąszyniu,

e) Miedzynarodowy Festiwal Folklorystyczny „Bukowińskie Spotkania” w Pile i Jastrowiu,

f) Ogólnopolskie Spotkanie Śpiewających Żeglarzy „Złota Szekla” w Koninie,

g) Dni Pyrlandii i Świętomarcińskie w Poznaniu,

h) Międzynarodowy Festiwal Pianistów Jazzowych w Kaliszu,

i) Ogólnopolski Festiwal Muzyki Dawnej Schola Cantorum w Kaliszu,

j) Jarmark Chmielno-Wikliniarski w Nowym Tomyślu.

66) Miasto Kalisz nie jest wymieniane jako miasto o znaczących
 imprezach sportowych, walorach wypoczynkowych, czy możliwościach rozwoju turystyki kolejowej, co nie oznacza, że nie można tego stanu zmienić. Turystyka wypoczynkowa w regionie powinna więc być rozwijana głównie z myślą o ludności miejscowej (weekendowa), w mniejszym zaś zakresie z myślą o przybyszach z innych regionów i krajów.

67) O wiele większe możliwości rozwoju turystyki Miasta Kalisza można wskazać w zakresie międzynarodowej i krajowej turystyki specjalistycznej i kwalifikowanej na tle sąsiednich województw. Pierwszym znaczącym walorem dla rozwoju turystyki rowerowej jest Rowerowy Szlak Bursztynowy.

68) Województwo wielkopolskie nie dysponuje najwyższej klasy szlakami kajakowymi ani żeglarskimi, w przeciwieństwie do niektórych sąsiednich województw, np. zachodnio​pomorskiego (Drawa, Rega, Parsęta, Radew i Pojezierze Drawskie) oraz kujawsko-pomorskiego (Brda, Wda, Drwęca, Osa i Jeziora Brodnickie). Może się jednak stać konkurencyjne rozbudowując infrastrukturę wodną, zwłaszcza wzdłuż drogi wodnej E 30, będącej arterią międzynarodową, z myślą o spływach barkami mieszkalnymi z terenu Brandenburgii i Meklemburgii. Również Jezioro Powidzkie przy dobrej promocji i doborze imprez z zakresu żeglarstwa może się stać konkurencyjne w skali międzyregionalnej. Ponadto konkurencyjna w kraju mogłaby być dla turystyki kajakowej (a docelowo również motorowodnej) Wielka Pętla Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuska.

69) Duże możliwości i szanse rozwoju w Kaliszu, tak jak w wielu miejscach województwa wielkopolskiego, ma również turystyka pielgrzymkowa. Jest ona konkurencyjna w skali kraju w stosunku do wszystkich regionalnych sanktuariów – poza Sanktuarium Jasnogórskim w Częstochowie. Regiony sąsiadujące z Wielkopolską nie mają tak znanego i imponującego założeniami architektonicznymi sanktuarium jak obiekt w Starym Licheniu. Odpowiednia promocja, zagospodarowanie dróg dojazdowych i okolicy tego sanktuarium mogą spowodować dalszy wzrost jego roli w skali kraju i w układzie międzyregionalnym. Niemniej ważne znaczenie ma najstarsze Sanktuarium Maryjne w Górce Klasztornej w powiecie pilskim oraz Sanktuarium Św. Józefa w Kaliszu.

70) Agroturystyka wydaje się formą turystyki, która przy odpowiednich działaniach może stać się konkurencyjna nie tylko w skali regionalnej, czy ogólnokrajowej, ale nawet międzynarodowej. Poza wynajmem kwater, agroturystyka wielkopolska powinna nawiązać ściślejszy kontakt z turystyką biznesową, organizując spotkania folklorystyczne dla biznesmenów połączone z występami zespołów ludowych, a także przyjęcia ludowe w gospodarstwach, oparte na miejscowym produkcie turystycznym. Problem ten tylko pozornie nie dotyczy Kalisza, ponieważ Zalew Szałe leży na obszarze wiejskim, a jest zaliczany do walorów turystycznych Miasta. Baza agroturystyczna okolic Kalisza może być uzupełnieniem infrastruktury turystycznej samego Miasta.

71) W Wielkopolsce, podobnie jak w innych regionach kraju, powinien zostać utworzony szlak jadła, podobnie jak w regionie warmińsko-mazurskim i małopolskim. Szlak jadła wielkopolskiego posiada bogate zaplecze w postaci tradycyjnych produktów województwa, takich jak: serek twarogowy kozi witołdowski, borowik wielkopolski, ogórek kiszony „osiecki”, piwo noteckie, wielkopolska wieprzowina złotnicka, kiełbasa jałowcowa rokietnicka, pierogi z Wargowa, półgęski wędzone, „Andruty Kaliskie” i wiele innych specjałów.

72) Do aeroturystyki mogą być lepiej wykorzystywane wszystkie lotniska aeroklubów wielkopolskich, zwłaszcza w Pile, Lesznie i Ostrowie Wielkopolskim. Ponadto w relacji krajowej i międzyregionalnej wyróżnia się Centrum Skoków Spadochronowych w Kobylej Górze (moda na silne przeżycia i zwiększoną dawkę adrenaliny). Pobliskie województwa nie są konkurencyjne wobec Wielkopolski, z wyjątkiem dolnośląskiego (Centrum Lotniarstwa w Jeżowie Sudeckim).

73) Opisywane tendencje mają charakter popytowy, ewentualne sugestie dotyczące typów czy sposobów oferowania produktów turystycznych zależą od potrzeb nabywców. Należy jednak wspomnieć także o wykształcaniu się nowych założeń dotyczących uatrakcyjniania oferty turystycznej.

74) W tradycyjnej turystyce, określanej mianem 3S (sun, sea, sand)
, najważniejsze są te walory przestrzeni, które zapewniają możliwość wypoczynku, najczęściej biernego (patrz załącznik 1). Natomiast założenia turystyki nowoczesnej określa się mianem 3E (education, excitement, entertainment)
. W nowoczesnej turystyce o wiele ważniejszy jest pomysł, który może być atrakcyjny dla turysty, niż nadzwyczajne walory naturalne
. Każdy wymieniony typ turystyki może być rozwijany w sposób tradycyjny lub nowoczesny, np. muzeum może być zorganizowane tak, by odwiedzający mógł „tylko” oglądać eksponaty albo tak, by odwiedzający doświadczył (edukacja) do czego dany eksponat służył
. Przykładem takiego nowoczesnego muzeum jest Rezerwat Archeologiczny na Zawodziu, w którym organizowane są nowe ekspozycje i imprezy, np. Jarmark Archeologiczny w Kaliszu, na którym są prezentowane wyroby rzemieślnicze, ale także pokazy walk na miecze przy udziale bractw rycerskich itp.

3. Identyfikacja uwarunkowań rozwoju turystyki w Mieście Kalisz

3.1. Położenie Miasta w układzie komunikacyjnym regionu

75) Kalisz – miasto o najstarszej w kraju metryce pisanej - usytuowane jest na Wysoczyźnie Kaliskiej w Południowej Wielkopolsce, w dolinie rzeki Prosny. Aglomeracja Kalisza, Ostrowa Wielkopolskiego i Skalmierzyc należy do dwóch rejonów województwa (obok rejonu Poznania) przewidzianych do najszybszego urbanizowania i największej koncentracji przemysłu (Kalisko-Ostrowski Okręg Przemysłowy)
. W marcu 2007 roku Kalisz zamieszkiwało w 108.353 mieszkańców
 na powierzchni 70 km².

76) Miasto Kalisz położone jest na skrzyżowaniu dróg północ-południe i wschód-zachód oraz na jednym z głównych szlaków kolejowych z zachodu Europy na wschód. Jest ważnym ośrodkiem administracyjnym, zlokalizowanym między dużymi miastami kraju (Poznaniem, Wrocławiem i Łodzią). W Kaliszu krzyżują się drogi krajowe 12 (Łęknica – Dorohusk) i 25 (Oleśnica – Słupsk). Kalisz posiada 293 km dróg i 552 ulice. W latach 2004 – 2006 w Mieście powstały dwie obwodnice miejskie, Trasa Stanczukowskiego i Piłsudskiego, łączące północną część Kalisza z zachodnimi dzielnicami. W 2005 roku została otworzona Trasa Bursztynowa, a właściwie jej pierwszy etap, łączący ulice Łódzką z ulicą Częstochowską, ułatwiający kierowcom dojazd m.in. z Winiar na Kaliniec bez konieczności przebijania się przez zatłoczone Śródmieście Miasta.

77) Pomimo przechodzenia przez Kalisz linii kolejowej Łódź Kaliska – Forst, dostępność komunikacyjna została poważnie ograniczona na skutek zamknięcia linii Kalisz – Turek. Istnieją plany budowy linii szybkiej kolei łączącej Warszawę z Wrocławiem i Poznaniem, która miałaby przebiegać w pobliżu Kalisza. Pierwszy etap budowy miałby rozpocząć się w 2007 roku i połączyć stolicę Dolnego Śląska z Kaliszem. Kolejny etap szybkiej kolei miałby połączyć Kalisz z Łodzią. Na zachód od Miasta znalazłoby się także rozwidlenie linii w kierunkach Poznania i Wrocławia. Według jednego z wariantów planu nowej linii dworzec szybkiej kolei znalazłby się w północnej części Miasta i nosiła nazwę Kalisz Północ. W ten sposób podróż z tej stacji do Wrocławia trwałaby ok. 50 minut, a do Warszawy ok. 90 minut.

78) W przypadku Kalisza można mówić o dogodnym położeniu dla dojazdów samochodowych, jednak dojazd przy wykorzystaniu innych środków transportu jest znacznie bardziej utrudniony.

3.2. Skrócona historia Kalisza

79) Historia Kalisza sięga ósmego tysiąclecia p.n.e., kiedy w tym rejonie pojawiły się pierwsze ślady osadnictwa. Dzięki korzystnemu położeniu, Kalisz znalazł się na „szlaku bursztynowym”, łączącym południe Europy z Morzem Bałtyckim. W II w. n. e. wymienia go pod nazwą „Kalisia” w swoim dziele „Zarys geografii”, uczony aleksandryjski Klaudiusz Ptolemeusz.

80) Najstarsza wzmianka o Kaliszu średniowiecznym znajduje się w kronice Galla Anonima. Dziejopis umieścił zapis o zajęciu w 1106 roku przez Bolesława Krzywoustego grodu usytuowanego wśród licznych odnóg Prosny (Zawodzie). W 1233 roku gród został zniszczony przez księcia śląskiego Henryka Brodatego, który ziemię kaliską przyłączył do Śląska. Książę założył jednocześnie nowy gród, położony na płaskiej wyspie otoczonej ramionami Prosny, leżący ok.1 km na północ od Zawodzia.

81) Około roku 1257 Bolesław Pobożny ulokował Kalisz, jako pierwsze miasto wielkopolskie, na prawie średzkim. Jednocześnie Kalisz stał się jednym ze 132 miast założonych na prawie średzkim na ziemiach polskich. Lokacja miała miejsce w tym samym czasie, kiedy nadawano przywileje innym miastom Polski, jak: Gniezno (1239), Wrocław (1241), Poznań (1253), Kraków (1257). Datę nadania przywileju lokacyjnego Kaliszowi potwierdzają też późniejsze źródła franciszkańskie, stanowiące o przyjęciu tego najstarszego w Wielkopolsce zakonu Braci Mniejszych do prowincji franciszkańskiej podczas kapituły, która odbyła się w 1257 r. w Inowrocławiu. Założenie klasztoru, ufundowanego przez księcia Bolesława Pobożnego i jego żonę Jolantę musiało zatem, nastąpić ok. 1257 r. Schyłek XIII wieku stanowił początek kształtowania się samorządu miejskiego i organizacji cechowej.

82) W XIV w. Kalisz został stolicą województwa i pełnił tę rolę do 1793 r. Rozkwit Miasta, zwłaszcza w sferze architektonicznej i intelektualnej, przypadł na wieki XV i XVI. Ważne znaczenie dla Kalisza miało sprowadzenie Jezuitów oraz ufundowanie kolegium i kościoła przez Stanisława Karnkowskiego, prymasa            i arcybiskupa gnieźnieńskiego. Na przestrzeni XVII i XVIII wieku liczne wojny oraz pożary zahamowały rozwój Miasta. W latach 1793 – 1806 Kalisz znajdował się pod rządami pruskimi. W tym okresie nastąpiło rozebranie większości murów miejskich, a poza ich obrębem wytyczono w 1800 r. reprezentacyjną aleję Luizy (obecnie – jedna z najpiękniejszych arterii miasta – aleja Wolności) oraz ulicę Babina. W 1798 r. założony został park miejski, zaś w 1801 r. postawiono pierwszy drewniany budynek teatru. Od 1815 r. Kalisz znalazł się w granicach Królestwa Polskiego i pełnił funkcję ważnego ośrodka administracyjnego, gospodarczego         i kulturalnego. W XIX w. wzniesiono w Mieście większość zachowanych do dziś budowli klasycystycznych. Tragiczne zniszczenie Miasta w sierpniu 1914 r. przerwało jego rozbudowę i rozwój. Prawie cała staromiejska zabudowa legła         w gruzach. Odbudowa Miasta prowadzona w latach dwudziestych i trzydziestych XX w. dokonana została dzięki ogromnemu wysiłkowi ówczesnych władz oraz mieszkańców Kalisza.

83) Okupacja hitlerowska przyniosła represje, prześladowania i zagładę, zwłaszcza ludności żydowskiej, stanowiącej ok. 30% mieszkańców Miasta. W latach 1975 – 1998 Kalisz był stolicą województwa. Po reformie administracyjnej kraju od                     1 stycznia 1999 roku znalazł się w województwie wielkopolskim jako Miasto na prawach powiatu oraz siedziba powiatu ziemskiego.

84) W dziejach Wielkopolski, Kalisz zasłynął z przemysłu włókienniczego, koronkarskiego, garbarskiego, skórzanego, spożywczego, lotniczego i muzycznego. Jako ośrodek intelektualny zapisał się osiągnięciami w dziedzinie literatury twórczością Adama Asnyka, Marii Konopnickiej, Marii Dąbrowskiej. Historia kaliskiego teatru utożsamiana jest z nazwiskiem Wojciecha Bogusławskiego. W gronie kaliskich animatorów życia naukowego i kulturalno – oświatowego znaleźli się: Stefan Szolc - Rogoziński, Stefan i Agaton Gillerowie, Cezary Biernacki, Józef Raciborski, Adam Chodyński, Melania i Alfons Parczewscy oraz wiele innych wybitnych osobowości. 

85) W 1992 roku decyzją papieża Jana Pawła II powołana została Diecezja Kaliska, patronem której ogłoszono Świętą Rodzinę. Ojciec Święty Jan Paweł II gościł        w Kaliszu 4 czerwca 1997 roku, podczas Pielgrzymki do Ojczyzny.

86) Historia Kalisza w naturalny sposób wyznacza kierunki tworzenia turystycznych produktów w Mieście. Produktem
 tym może być całe Miasto, jak i poszczególne jego elementy, które mogą być oferowane i udostępniane zarówno turystom zbiorowym, jak i indywidualnym. 

3.3. Produkty turystyczne

87) Pojęcie produktu turystycznego należy rozumieć szeroko
. Może być nim zarówno pojedyncza usługa (np. noclegowa, gastronomiczna, transportowa, przewodnicka czy pilotarska), jak i zestaw dwóch lub większej liczby usług sprzedawanych po zryczałtowanej cenie. Jest to tzw. pakiet turystyczny (impreza), będący podstawowym produktem oferowanym przez touroperatorów, jak i gestorów obiektów wypoczynkowych.

88) Przyjętym w literaturze przedmiotu rodzajem produktu turystycznego może być pojedyncza atrakcja turystyczna (obiekt) – naturalna (skałka, jaskinia, wodospad) lub antropogeniczna (zabytek, park rozrywki).

89) Specyficznym, kompleksowym produktem turystycznym może być miejsce (miasto, wieś, gmina, powiat, region, województwo, kraj, inaczej produkt terytorialny). Na produkt ten składają się wszystkie, występujące na jego obszarze walory turystyczne i atrakcje, dobra i usługi, zarówno o charakterze turystycznym, jak i towarzyszącym, a także całokształt jego cech związanych ze środowiskiem naturalnym i społeczno-kulturowym.

90) Turystom zaoferować można także cały zespół obiektów lub miejsc związanych ze sobą pewną myślą przewodnią oraz połączonych oznakowaną trasą (szlakiem). Dużą popularnością cieszą się wydarzenia – okazjonalnie lub cyklicznie organizowane imprezy o charakterze sportowo-rekreacyjnym (olimpiady, mistrzostwa, maratony, rajdy), kulturalno-rozrywkowym (koncerty, festiwale, przeglądy filmów), naukowym (kongresy), gospodarczym (targi) i innym. Produkt ten może być powiązany ściśle z określonym miejscem (np. Jarmark Archeologiczny na Zawodziu) lub obiektem (Sanktuarium Św. Józefa). Posiada wówczas z reguły cykliczny charakter, albo też może istnieć samodzielnie, jako pojedyncze zdarzenie w tym obiekcie czy na danym obszarze (np. mistrzostwa Europy w piłce nożnej organizowane za każdym razem w innym kraju).

91) Produktami oferowanymi na rynku turystycznym są także dobra materialne (rzeczy) – sprzęt turystyczny, pamiątki, gadżety, przewodniki, mapy, itp., stanowiące uzupełnienie oferty usługowej.

92) W podrozdziale 3.3 opisane zostały istniejące produkty turystyczne znaczące dla rozwoju Kalisza. Analiza pozostałych walorów naturalnych i antropogenicznych ma na celu wskazanie możliwości tworzenia kolejnych produktów turystycznych.

93) W Strategii Rozwoju Kalisza na lata 2004 – 2013 nie wskazano żadnych produktów turystycznych. Jednak w Strategii rozwoju turystyki dla województwa wielkopolskiego wskazano kilka istniejących produktów, przyciągających turystów do Kalisza od lat.

94) Do istniejących produktów turystycznych zaliczyć można:

a) Kalisz jako miasto atrakcyjne dla rozwoju turystyki krajoznawczej,

b) Kalisz – najstarsze miasto Polski, produkt związany z położeniem miasta na Szlaku Bursztynowym,

c) Sanktuarium Św. Józefa – przyciągające 200 tys. pielgrzymów w ramach grup zorganizowanych i ok. 100 tys. turystów indywidualnych,

d) Kalisz Muzyczny – miasto wielu imprez muzycznych o znaczeniu krajowym             i międzynarodowym (produkt ten nie jest określany w ten sposób                      w regionalnych dokumentach planistycznych, jednak we wszystkich diagnozach dostrzega się potencjał tworzenia tego produktu niszowego),

e) Andrut kaliski – produkt regionalny stanowiący kulinarną atrakcję turystyczną.

95) Należy nadmienić, że potraktowanie całego Miasta jako produktu turystycznego pozwala na integrację i lepszą koordynację rozproszonych inicjatyw na rzecz rozwijania pojedynczych produktów. Takie założenie pozwala łączyć wysiłek finansowy oraz organizacyjny dla wspólnej promocji atrakcji turystycznych Kalisza, ale również na wzajemne wspieranie produktów adresowanych do tych samych turystów.

96) Hasło „Kalisz – najstarsze miasto w Polsce” pozwala zintegrować wiele produktów turystycznych stworzonych w oparciu o bogatą historię Miasta. Oprócz produktu określanego mianem Kalisz – miasto na Szlaku Bursztynowym, można jako produkt turystyczny rozwinąć takie produkty, jak: Kalisz – Początki Państwa Polskiego, Kalisz – Miasto Książęce, Kalisz Wielokulturowy, a także produkt religijny Kalisz – Miasto Św. Józefa.

97) Ponadto w Kaliszu można stworzyć całą grupę niszowych produktów turystycznych, związanych nie tylko z bogatą ofertą imprez muzycznych, ale także atrakcyjną ofertą kulturalną Miasta. W ramach produktu Kalisz Kulturalny wykorzystać można związki z miastem takich artystów, jak A. Asnyk, M. Konopnicka, czy M. Dąbrowska oraz prof. J. Tarasin, A. Szaposznikow, T. Kulisiewicz czy J. Ptaszyn-Wróblewski, M. Szcześniak.

98) Produkty mogą być wykorzystane zarówno w rozwoju turystyki masowej, jak i ze względu na swój unikatowy, niszowy charakter, mogą być także skierowane do specjalistów. Biorąc pod uwagę nowoczesne trendy w turystyce (patrz załącznik 1) należy dążyć nie tylko do eksponowania wysokiej klasy zabytków w Kaliszu, ale także do udostępniania ich w nietypowy sposób. Zabytki mogą stać się miejscem warsztatów, nocnego zwiedzania z duchami, m.in. dla młodzieży i specjalistów, przez co wydłuża się czas pobytu w Mieście. Problem, który występuje w odniesieniu do produktów turystycznych w Kaliszu polega na tym, że przyciągają one turystów najczęściej na jeden dzień, trudniej natomiast, pomimo rozwijającej się bazy noclegowej, zatrzymać ich na dłużej. W tym zakresie przydatne mogą okazać się walory antropogeniczne oraz walory przyrodnicze Miasta i okolic (powiatu kaliskiego), które z punktu widzenia rozwoju turystyki urlopowo-wakacyjnej czy weekendowej, intensywnie rozwijającej się w ostatnich latach, mogą mieć kluczowe znaczenie.

3.4. Walory przyrodnicze 

99) W przypadku miast rzadko traktuje się walory naturalne jako znaczące elementy oferty turystycznej. Częściej eksponuje się możliwość wykorzystania atrakcji przyrodniczych na terenie miasta dla celów rekreacyjnych, najczęściej mieszkańców.

100) Do istotnych walorów przyrodniczych w Kaliszu zaliczyć należy rozwój terenów zielonych na terenie Miasta, istnienie kanałów i cieków wodnych związanych z Prosną oraz możliwości wykorzystania atrakcji środowiska na obszarach otaczających Miasto.

101) Zgodnie z Programem ochrony środowiska dla Kalisza – Miasta na prawach powiatu na lata 2004 – 2011 uwagę skierowano przede wszystkim na takie zadania jak:

a) wzbogacanie terenów zieleni miejskiej w nowe nasadzenia materiału roślinnego,

b) wycinka drzew stanowiących zagrożenie dla życia i mienia mieszkańców Kalisza, głównie wzdłuż ulic,

c) kontynuacja rewaloryzacji zabytkowych terenów zieleni,

d) wspieranie inicjatyw mieszkańców w zakresie rozwoju terenów zieleni
. 

102) Najważniejsze tereny zielone w Mieście zostały przedstawione w tabeli 3.1. Dość istotnym problemem jest utrzymanie czystości na wspomnianych terenach oraz walka z aktami wandalizmu i kradzieży.

103) Przez Kalisz przepływają cieki podstawowe Prosna i jej dwa największe dopływy: Swędrnia i Pokrzywnica. W granicach administracyjnych Miasta Prosna rozdziela się na trzy kanały: Koryto Główne, Kanał Bernardyński i Kanał Rypinkowski, które wraz z dopływami tworzą Kaliski Węzeł Wodny
.

104) Kaliski węzeł wodny (KWW) składa się z koryta rzeki Prosny oraz dwóch kanałów. Na każdym z tych koryt istnieją jazy utrzymujące stały poziom wody w KWW. Długość rzeki Prosny w KWW wynosi około 7 km. Kanały  Bernardyński i Rypinkowski spełniają rolę kanałów ulgi dla przeprowadzenia przez Miasto wód wezbraniowych.

Tabela 3.1 Najważniejsze tereny zielone na terenie Kalisza w 2007 roku.

	Teren i adres
	Opis

	Park Miejski w Kaliszu 22, 23 ha, położone między Kanałem Bernardyńskim i rzeką Prosną


	Szata roślinna: 164 gatunków i odmian drzew oraz krzewów, w tym 28 pomników przyrody

Mała architektura: altana chińska, ławki - 148 szt.; kosze na śmieci - 130 szt., rzeźby  (powstałe w latach 70-tych, podczas pleneru rzeźbiarsko-malarskiego), takie jak: replika rzeźby Flory, Tańczące Eurydyki, Leżąca  kobieta, Kapela;

	Park Przyjaźni 11,13ha, zlokalizowany jest on w południowej części Miasta na wysoczyźnie wznoszącej się nad doliną Prosny
	Szata roślinna: kilka tysięcy krzewów

Mała architektura: ławki -  78 szt.,  do wyremontowania - amfiteatr, boisko sportowe, stawy parkowe

	Park w Szczypiornie, 5,6 ha, park podworski, południowa część starego Szczypiorna
	Szata roślinna: 39 gatunków i odmian drzew, stara aleja kasztanowców i olbrzymi platan

	Park im. Rodziny Wiłkomirskich 2,74 ha, park podworski, pomiędzy ul. S. Wyspiańskiego i J. Tuwima na krawędzi pradoliny Prosny. 
	Szata roślinna: dominują jesiony, dęby, graby, kasztanowce, buki, akacje.

	Planty Miejskie, 2,5 ha, rozciągają się od ul. Wodnej do Placu Kilińskiego między ulicami Parczewskiego i Babiną
	Szata roślinna: Dominują wierzba, topole, akacje,  klony, lipy, jesiony

Mała architektura: ławki -  64 szt.,  kosze – 39 szt., Pomnik książki (na bieżąco myty, pastowany). 

	Teren zieleni nad Krępicą, 2,5 ha, pomiędzy ul. Kulisiewicza i osiedlem Złoty Stok
	Szata roślinna: ok. 300 szt. Drzew, ok. 1700 szt. Krzewów

Mała architektura: ławki – 20 szt.,  kosze – 20 szt.,

	Ogród Dydaktyczny, 29,068 m2, os. Majków położony na tyłach Cmentarza Wojskowego
	Szata roślinna: 550 szt. Krzewów

	Ogródek Jordanowski, 3.31138 m2, pomiędzy ul. Częstochowską i Wioślarską
	Szata roślinna: 32  gatunków  drzew i krzewów

	Zieleń wzdłuż ciągów ulicznych 2004 – 2007 (sierpień) ok. 30 ha
	Na terenie Miasta Kalisza znajduje się 555 ulic, z tego w ramach bieżącego utrzymania pielęgnuje się ok. 100 ulic.

	Pozostałe zieleńce
	bulwar nadrzeczny w al. Wolności, najstarszy Skwer w Kaliszu im. E. Kor-Walczaka przy Muzeum Ziemi Kaliskiej, Skwer im. Sybiraków przy ul. Staszica na tyłach kościoła pw. Opatrzności Bożej przy ul. Polnej


Źródło: Najważniejsze informacje na temat zieleni miejskiej w Kaliszu, WŚRiGK, Kalisz 2007, s. 1-8.
105) Przepływające przez Miasto rzeki charakteryzują się śnieżno-deszczowym reżimem zasilania z jednym lub dwoma maksimami (luty, marzec- związane z roztopami; czerwiec z dużymi opadami deszczu tzw. świętojanka) i jednym minimum w ciągu roku (stany niżówkowe zaczynają się w lipcu i trwają aż do roztopów). Amplituda wahań stanu wody oscyluje wokół wartości 3,0 m. Obszar Miasta leży w strefie najniższych odpływów w Polsce. Niskie wartości odpływu wynikają z niedoboru opadów oraz małej zdolności retencyjnej obszaru.

106) Należy stwierdzić, że kaliski węzeł wodny jest w niewielkim stopniu wykorzystywany turystycznie. Warto określić możliwości wykorzystania Prosny jako dodatkowego wewnętrznego szlaku wodnego na terenie Miasta, uatrakcyjniającego tradycyjne sposoby poruszania się po Kaliszu.

107) Na terenie Kalisza i okolic znajdują się ponadto stawy Piwonicki (Piwonice), Trójka (Rypinek), U Grona (Huby), Zośka (Rypinek)), zalewy (Jezioro Pokrzywnickie zwane również Zalewem Szałe) oraz plaże (plaża nad zalewem Szałe, plaża nad Prosną, w dzielnicy Piwonice, plaża nad Prosną, w dzielnicy Rajsków).

108) Elementem łączącym walory naturalne i antropogeniczne są szlaki. W okolicach Kalisza znajdują się szlaki piesze i rowerowe. Do znakowanych szlaków pieszych okolic Kalisza zaliczyć można: Czerwony do Ołoboku (22 km), Niebieski do Gołuchowa (19 km), Zielony im. Powstania Wielkopolskiego do Nowych Skalmierzyc (11 km) oraz Zielony do Chełmc (15 km). Do znakowanych szlaków rowerowych okolic Kalisza należą: Bursztynowy Szlak Rowerowy EURO VELO nr 9 (od Sycowa przez Kalisz do granicy z powiatem konińskim), szlak Rowerem z Russowa do Gołuchowa (16 km) oraz szlak z Gołuchowa do Lewkowa. Drogi rowerowe na terenie Kalisza zostały przedstawione w tabeli 3.2.

Tabela 3.2 Drogi rowerowe i ciągi pieszo-rowerowe (o utwardzonej nawierzchni) długość (m) w 2004r.

	lp
	Ulica
	Liczba metrów

	1
	Piłsudskiego
	1958

	2
	Wyspiańskiego
	720

	3
	Szlak Bursztynowy
	794

	4
	Popiełuszki
	360

	5
	Graniczna
	637

	6
	Sportowa
	286

	7
	Wał Matejki (do mostu kolejowego)
	2570

	8
	M.Skłodowskiej-Curie
	426

	9
	Armii Krajowej
	526

	10
	Poznańska (Piłsudskiego-cmentarz)
	1445

	11
	Wał Piastowski (strona lewa)
	2570

	12
	Wał Bernardyński (Chopina-Towarowa)
	93

	
	RAZEM 
	12385


Źródło: Układ komunikacyjny Miasta Kalisza, Zarząd Dróg Miejskich, Kalisz 2007, s. 9

109) Walory naturalne Kalisza i okolic mogą, z punktu widzenia rozwoju turystyki, pełnić dwie funkcje. Po pierwsze stanowią znakomite tło, pozwalające wyeksponować zabytki Miasta w postaci zewnętrznej panoramy. W tym ujęciu walory naturalne wykorzystywane są najczęściej na potrzeby turystyki masowej. Po drugie, walory te mogą stać się osobnym produktem dla wybranych rynków docelowych.

110) W bogate i urozmaicone walory naturalne Kalisza i okolic umiejętnie wkomponowano obiekty i rozwiązania stworzone przez człowieka. To powiązanie tworzy niepowtarzalny klimat Miasta, które jest traktowane jako odrębny, spójny produkt turystyczny.

111) Turystyka, jako ważna i rozwojowa dla Miasta gałąź gospodarki, wymaga bardziej aktywnego podejścia w zakresie utrzymania i eksploatacji szlaków, także tych na obszarach administracyjnie wykraczających poza granice Miasta. Niezbędną wydaje się także współpraca oraz koordynacja prac związanych z zagospodarowaniem szlaków na terenie Miasta.

112) Wymienione w tabeli 3.2 szlaki można, z punktu widzenia strategicznych kierunków rozwoju turystyki aktywnej, uznać za reprezentatywne. W dalszych działaniach, jako priorytetowe powinny być traktowane te, które podkreślają wyjątkowość zabytków i historii Miasta. One też będą w pierwszej kolejności wymagały nakładów finansowych w zakresie bardzo dobrego oznaczenia, dodatkowej bazy uzupełniającej oraz podzielenia na odcinki krótsze – dla odwiedzających – oraz dłuższe – osób korzystających z kilkudniowego pobytu.

113) Równie ważne z punktu widzenia oznakowania są szlaki rowerowe, a w szczególności Szlak Bursztynowy Euro Velo nr 9 i inne, poprawiające dostępność komunikacyjną i atrakcyjność Miasta. Turyści preferujący turystykę aktywną powinni przejeżdżając przez Kalisz odkryć nie tylko piękne widoki, ale także jego atrakcje (np. zabytki, imprezy, dogodną bazę noclegową), zachęcające do dłuższego pobytu. 

3.5. Walory antropogeniczne 

114) Walory antropogeniczne określane są jako materialne i niematerialne walory krajoznawcze stworzone przez człowieka
. Można zaliczyć do nich przede wszystkim zabytki budownictwa, sztuk plastycznych, kultury materialnej, pamiątki historyczne, czyli walory dóbr kultury. Ponadto, do walorów antropogenicznych zaliczyć należy walory tradycyjnej kultury ludowej
 oraz współczesnych osiągnięć człowieka.

115) Kalisz jako miasto posiadające najstarszą metrykę pisaną wśród miejscowości na ziemiach polskich, posiada liczne zabytki reprezentujące wszystkie epoki historyczne (tabela 3.3).

116) Najważniejsze elementy materialnego dziedzictwa kulturowego Miasta Kalisza tworzą:

a) poświadczone archeologicznie ślady osadnictwa z epoki rzymskiej, a także okresów wcześniejszych,

b) osadnictwo wczesnośredniowieczne, w postaci grodu z reliktami kolegiaty                 św. Pawła na Zawodziu oraz podgrodzia na Starówce, ze wsią służebną Rypinek, gdzie znajduje się kościół św. Gotarda i hipotetyczne najstarsze osiedle żydowskie wraz z najstarszym cmentarzem żydowskim,

c) miasto lokacyjne, z zachowanym w ogólnych zarysach średniowiecznym układem urbanistycznym wraz z reliktami fortyfikacji miejskich, zamku kazimierzowskiego oraz obiektami sakralnymi z okresu gotyku i baroku,

Tabela 3.3 Zabytki i obiekty według epok historycznych w Kaliszu
	Epoka
	Opis

	Starożytność
	Stanowiska archeologiczne: Nawarstwienia kulturowe w granicach Miasta z 1956 r., grodzisko w Kaliszu-Ogrodach, grodzisko w Kaliszu - Zawodziu oraz w Kaliszu - Wydarte.

	Średniowiecze
	Wczesne średniowiecze :Gród z reliktami kolegiaty św. Pawła na Zawodziu, podgrodzie na Starym Mieście, ze wsią służebną Rypinek, gdzie znajduje się kościół św. Gotarda oraz hipotetyczne najstarsze osiedle żydowskie wraz z najstarszym cmentarzem żydowskim

Gotyk: Kościół franciszkanów pw. św. Stanisława (wczesnogotycki,  przebudowany ok. poł. XIV i XVII w.), kościół św. Mikołaja wczesnogotycki, wielokrotnie przebudowywany), klasztor kanoników laterańskich (wzniesiony w 1488, gotycki, przebudowany po 1822 \r.) oraz zachowane relikty murów miejskich z basztą "Dorotką".

	Barok
	Fundacje kościelne związane z kontrreformacją: kompleks pojezuicki z kościołem pw. św. Stanisława i Wojciecha (ob. Garnizonowy), pobernardyński (ob. Jezuitów)   poreformacki kościół śś. Józefa i Piotra z Alkantary (ob. św. Rodziny) przy Rogatce Wrocławskiej.

	Klasycyzm
	Budynki użyteczności publicznej (wg projektów Sylwestra Szpilowskiego oraz Franciszka Reinsteina): budynek dawnej Szkoły Wojewódzkiej przy ul. Grodzkiej (ob. I.L.O. im. A.Asnyka), gmach Trybunału przy al. Wolności 13 (ob. siedziba Sądów Rejonowego i Okręgowego), budynek Rogatki Wrocławskiej przy ul. Śródmiejskiej 36 (ob. Cukiernia Śośnicki -Lechowska). 

Inne zabytki klasycystyczne: dawny pałac arcybiskupi, całkowicie przebudowany               w 1823-24 na pałac gubernatorski (ob. siedziba starostwa powiatowego przy pl.               św. Józefa 5), dawna kaplica i sala musztry (ob. Centrum Kultury i Sztuki przy ul. Łaziennej 6), tzw. Pałac Puchalskich lub Puławskich (pl. Kilińskiego 4) - najokazalszy przykład  kamienicy klasycystycznej w Mieście, dom parafialny - tzw. dom księży przy  pl. św. Józefa 7 oraz tzw. koszary Godebskiego (ul. Babina 16) wzniesione w I. poł. XIX w., pełnią funkcję mieszkalną. Z lat 1825-26 pochodzi most kamienny zwany też Aleksandryjskim, przerzucony przez Prosnę  na odcinku pomiędzy ul. Kazimierzowską i Mostową.

W rejestrze zabytków znajduje się również założenie carskiej komory celnej z zespołem koszarowym, wzniesione po 1815 r. późnoklasycystyczne przy ul. Wrocławskiej 187 - ob. Ośrodek Szkolenia Służby Więzienniczej; gmach d. Komendy Garnizonu przy ul. Śródmiejskiej 34, z l. 1840-42 wzniesiony wg proj. H. Marconiego (ob. ZOZ). Początkowo pełnił funkcję szpitala, rozbudowany w l. 1855-57 i 1885.

Obiekty pofarbyczne: zabudowania fabryki braci Beniamina i Jan Repphanów z lat 1824-1825 i 1827r., usytuowane przy ob. pl. Kilińskiego 13 i Warszawska 1-9 ) – jeden             z budynków przebudowany na cele mieszkalne, drugi w niezmienionej  formie, jest siedzibą Urzędu Statystycznego, dawna fabryka włókiennicza W. Przechadzkiego założona w 1821 r., po likwidacji fabryki w 1824 r. dom fabryczny Przechadzkiego przy zbiegu ul. Babina 1 i pl. Kilińskiego,  przebudowany na cele mieszkalne oraz zespół fabryki fortepianów przy ul.Chopina 9, wzniesiony  w. 90-tych XIX w., wielokrotnie modernizowany i rozbudowywany, nadal jest miejscem produkcji tych instrumentów.

	Neoklasycyzm
	Z  pocz.  XX w. pochodzą budynki: neoklasycystyczny gmach Wyższej  Szkoły Realnej przy ul. Kościuszki 10 (ok. 1900-02, ob. III L.O. im. M.Kopernika), Kaliskiej Kasy Gubernialnej przy ul. Kościuszki 12 (1909r. - ob. siedziba MOZK), banku PKO przy al. Wolności 11 (1914 r. wg proj. arch. R. Sławskiego, ob. Bank PKO S.A.).


Źródło: materiały przekazane przez WKST UM w Kaliszu.

d) układ urbanistyczny powstały w okresie zaboru pruskiego (1793 – 1806), czasach departamentu i województwa w okresie Królestwa Polskiego – dzisiejsza al. Wolności, gmachy rządowe, wojskowe, oświatowe, publiczne, przemysłowe, Nowy Rynek, ul. Babina, Park Miejski wraz z Kanałami Bernardyńskim i Rypinkowskim oraz zespół cmentarzy przy kaliskiej Rogatce (protestancki, prawosławny i rzymskokatolicki)
.
117) Kalisz jest traktowany jako produkt turystyczny ze względu na układ przestrzenny, szczególnie objęty ochroną konserwatorską, obszar Miasta lokacyjnego, stanowiący obecnie centrum staromiejskie. Średniowieczny układ sieci ulicznej i zwartej zabudowy Kalisza jest czytelny, pomimo zniszczeń powstałych w 1914 roku. Owalnicowe jądro z prostokątnym rynkiem pośrodku oraz ciągi komunikacyjne biegnące po bokach owalnicy z południowego - zachodu na północny – wschód (ul. Śródmiejska, Zamkowa, Mariańska i św. Stanisława) zbiegające się u przeprawy przez Prosnę  - dawniej u Bramy Toruńskiej od strony północno – wschodniej i Bramy Wrocławskiej od południowo-zachodniej. Schematu dopełnia zachowane regularne rozplanowanie szachownicowe czterech bloków przeciętych ulicami, po 2 stronach rynku. Ratusz usytuowany jest na rynku. Zabudowę przyrynkową oraz pierzejową ulic Śródmiejskiej, Zamkowej, Mariańskiej, św. Stanisława, Piskorzewskiej, Kanonickiej i Złotej tworzą budynki mieszkalne z lat 20- i 30-tych XX w., dwu- i trzypiętrowe, wieloosiowe, z dachami krytymi ceramiczną dachówką „karpiówką”.

118) W obrębie zachowanego reliktu obwodu warownego znajdują się obiekty sakralne z okresu gotyku i baroku – od. pn. zlokalizowano kościół św. Mikołaja (który w 1992 roku podniesiony został do godności katedry) wraz z dawnym klasztorem kanoników laterańskich (ob. budynek domu parafialnego), od wsch. przy pl. św. Józefa 7 znajduje się Bazylika Wniebowzięcia Najświętszej Maryii Panny (Sanktuarium św. Józefa) oraz kompleks gmachów pojezuickich (ob. siedziba Starostwa Powiatowego) wraz z kościołem pojezuickim (ob. Garnizonowym), natomiast w części  pd. zlokalizowany jest klasztor i kościół (pw. św. Stanisława) franciszkanów.

119) Wytyczona w 1800 roku, na południowy zachód od Miasta lokacyjnego, Aleja Józefiny (ob. al. Wolności) z zabudową pierzejową, z monumentalnymi gmachami Trybunału, Teatru, banków oraz budynkami mieszkalnymi, zachowała czytelną strukturę  przestrzenną i charakter reprezentacyjny.

120) Do zabytków Kalisza zaliczyć można także kamienice objęte wpisami do rejestru zabytków, pochodzące głównie z końca XIX i I ćw. XX w. Są to dwu-  i trzykondygnacyjne kamienice z oficynami, często z przekształconymi elewacjami w poziomie parteru. Jednym z najcenniejszych obiektów w tej grupie jest tzw. dom „pod aniołami” przy ul. Mostowej 4.

121) Z dawnych zespołów dworskich i folwarcznych włączonych w obręb obecnego Miasta do rejestru wpisano dwór i park na Majkowie (klasycystyczny, z pocz. XIX w. ob. siedziba Wojewódzkiego Urzędu Ochrony Zabytków w Poznaniu Delegatura                w Kaliszu oraz Filia nr 7 Miejskiej Biblioteki Publicznej im. A. Asnyka). Na terenie Miasta znajdują się 4 parki i ogrody wpisane do rejestru zabytków, w tym: Park Miejski (zał. w 1798 r.), park w dzielnicy Szczypiorno, park w dzielnicy Majków oraz ogrody – przy willi ul. Niecała 5 oraz Widok 80 (patrz tabela 3.3).

122) W Kaliszu ochroną konserwatorską na podstawie wpisu do rejestru zabytków objęte są 4 cmentarze. Trzy z nich, rzymskokatolicki tzw. Miejski założony w 1807 roku, ewangelicki funkcjonujący od 1790 roku oraz greko-prawosławny założony w 1786 roku położone są przy rogatce wrocławskiej. W chwili założenia były to nekropolie ulokowane poza obrębem Miasta, obecnie w otoczeniu zabudowy miejską. Czwarty to cmentarz żydowski, wytyczony w kon. XIX w. przy obecnej ul. Podmiejskiej. Nekropolie Kalisza są podstawą kultywowania tradycji wielokulturowości Miasta.

123) Ważną rolę w rozwoju turystyki mogą odgrywać muzea. Do znaczących                                 i najstarszych instytucji muzealnych w kraju zaliczyć należy Muzeum Okręgowe Ziemi Kaliskiej (MOZK), usytuowane przy ul. Kościuszki 12, które jest placówką wielodziałową, posiadającą zbiory z regionu oraz kolekcje: sreber kaliskich, malarstwa, afrykanistyczną, monet tzw. skarb służkowski, czy strojów ludowych (stałe ekspozycje: „Z pradziejów Kalisza i okolic”, „Z dziejów Kalisza”). Na szczególną uwagę zasługują też jego Oddziały – Centrum  Rysunku i Grafiki im. T. Kulisiewicza, Rezerwat Archeologiczny na Zawodziu, Literacki Dworek Marii Dąbrowskiej w Russowie, Zespół Parkowo-Pałacowy w Lewkowie.

124) Duża ilość zabytków (w Gminnej ewidencji zabytków ujęto 1478 obiektów, z czego do rejestru zabytków wpisanych jest 99) ma też swoje słabsze strony. Wynikają one głównie z pogarszającego się stanu zabytkowej tkanki Miasta i rosnących kosztów jej utrzymania. Władze Miasta i związki wyznaniowe podjęły w tym zakresie działania zmierzające do pozyskania funduszy na rewitalizację obiektów zabytkowych.

125) Zabytki mogą stać się produktami turystycznymi, jednak połączenie walorów antropogenicznych z licznymi imprezami pozwala na stworzenie rzeczywistych produktów markowych, np. w połączeniu z uroczystościami kościelnymi Sanktuarium Św. Józefa oraz inne zabytki sakralne tworzą w Kaliszu religijny produkt turystyczny.

3.6. Imprezy kulturalne i sportowe odbywające się w Mieście

126) W Kaliszu organizowane są liczne cykliczne imprezy, zarówno kulturalne, jak                  i sportowe (tabele 3.4-3.5), które mogą stać się samodzielnymi produktami turystycznymi. Warto jednak zastanowić się nad stworzeniem złożonych markowych produktów, w których imprezy o podobnym profilu mogłyby zaspokajać potrzeby turystów dłużej, niż tylko podczas trwania jednej imprezy. Podejście takie pozwala wydłużyć czas pobytu turystów, co powinno przełożyć się na podniesienie dochodów podmiotów obsługi ruchu turystycznego.

Tabela 3.4 Cykliczne imprezy kulturalno-rozrywkowe

	Impreza
	Miesiąc

	Ogólnopolski Festiwal Zespołów Muzyki Dawnej "Schola Cantorum" oraz Ogólnopolski Konkurs „Twórczość plastyczna inspirowana muzyką dawną” i warsztaty plastyczne dla dzieci i młodzieży
	I

	Międzynarodowy Konkurs Plastyczny „Świat Dziecka i kwiaty”
	I-VI

	Konkurs Fotograficzny „W obiektywie”
	

	Międzynarodowe Prezentacje Współczesnych Form Tanecznych
	IV

	Ogólnopolskie Warsztaty Tańca Współczesnego
	III

	KALISKIE SPOTKANIA TEATRALNE  Festiwal Sztuki Aktorskiej
	V

	Święto Miasta Kalisza, w tym koncerty plenerowe z cyklu „Pod niebem Kalisza” 
	VI

	Międzynarodowy Festiwal Artystycznych Działań Ulicznych LA STRADA
	VI

	Jarmark Archeologiczny
	VI

	Europejskie Strzelanie o „Srebrną Lilię św. Józefa”
	VI

	Sobótki – Wianki – Świętojanki - Noc świętojańska nad zalewem Szałe
	VI

	Niedziela u Niechciców – Usunąć’ Z uśmiechem..
	VI

	Wielkopolskie Spotkania Chóralne „Carmen Sacrum”
	VII

	Biesiada Piastowska
	VIII

	Festiwal Muzyczny Południowej Wielkopolski 
	VII/VIII

	Diecezjalny Przegląd Piosenki Religijnej SACROSONG
	X

	Międzynarodowy Festiwal Pianistów Jazzowych
	XI

	IMPREZY KULTURALNE W ANTONINIE, RUSSOWIE i LEWKOWIE
	Cały rok 

	Festiwal Muzyczny „Bursztynowy Szlak” MULTIMEDIA AMBER ROAD FESTIVAL
	cały rok


Źródło: materiały udostępnione przez Wydział Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki Urzędu Miejskiego w Kaliszu  

127) Ważnym produktem, który powinien powstać w Kaliszu, jest cykl imprez muzycznych
, określanych mianem Kalisz Muzyczny. Ten niszowy produkt turystyczny kierowany jest do coraz szerszej widowni. Szacuje się, że rocznie Kalisz jest odwiedzany przez ok. 1200 widzów i słuchaczy festiwali i imprez kulturalnych. Najczęściej są to turyści spoza Kalisza (w tym turyści zagraniczni), którzy decydują się spędzić co najmniej 1 noc w Mieście. 

128) Organizowane są kilkudniowe wydarzenia promujące dziedzictwo historyczne 
i kulturowe Kalisza. Należą do nich doroczne kaliskie obchody Europejskich Dni Dziedzictwa Kulturowego, Dni Kultury Rosyjskiej, Dni Kultury Żydowskiej (Kalisz gościł m.in. Ambasadora Izraela i Konsula Federacji Rosyjskiej).

129) Ważną rolę pełnią również inne przedsięwzięcia związane z żydowskimi korzeniami Kalisza. Rozwija się turystyka sentymentalna (wizyty osób, których przodkowie wywodzili się ze społeczności Żydów kaliskich). Warto dodać, że do Kalisza przyjeżdżają nie tylko pojedynczy turyści, ale również duże, zorganizowane grupy młodzieży. Kalisz, jako jedno z nielicznych Miast w Polsce, posiada materiały promocyjne w języku hebrajskim (patrz tabela 3.8).

Tabela 3.5 Cykliczne imprezy sportowe o znaczeniu ponadlokalnym

	Impreza
	Miesiąc

	Noworoczny Bieg Rodzinny
	I

	Rozgrywki ligowe:w piłce koszykowej- II liga , w piłce ręcznej – II liga 
	Cały rok

	Rozgrywki Ligi Siatkówki Kobiet  oraz Europejskiej Ligi Mistrzyń 
	Cały rok

	Cross Maraton Koleżeński im. Adama Mariana Walczaka
	I

	Halowy Turniej Piłki Nożnej Szkół Podstawowych im. Józefa Goli
	I

	Halowy Ogólnopolski Turniej Piłkarski Dzieci rocznik 97 OST SPED CUP
	II

	Otwarte Mistrzostwa Kalisza w Kolarstwie
	III

	Międzynarodowy Turniej Szachowy dla dzieci i Młodzieży do lat 16
	IV

	Indywidualne Mistrzostwa Polski Karate WKF Seniorów i Juniorów
	IV

	Ogólnopolski Wyścig Kolarski Kalisz - Konin Szlakiem Bursztynowym ENERGA TOUR
	IV

	Majkowski Bieg Rodzinny
	V

	Regaty Kajakowe – Memoriał im. Tadeusza Pasika
	V

	Mistrzostwa Polski Juniorów i Juniorek w Kolarstwie Torowym
	V

	Akademickie Mistrzostwa Wielkopolski w Piłce Siatkowej Plażowej
	V

	Zawody cykliczne pn. "CZWARTKI TOROWE"
	V

	Międzynarodowy Turniej Judo Dzieci z okazji Święta Miasta Kalisza
	VI

	Ogólnopolski Szachowy Turniej Dziecięcy "CALISIA”
	VI

	Ogólnopolski Turniej Piłki Nożnej im. Jana Pawła II
	VI

	Mistrzostwa Polski Juniorek i Juniorów w Kolarstwie Szosowym
	VI

	Międzynarodowe Warsztaty Wioślarskie - Otwarte Międzynarodowe Regaty Wioślarskie, Otwarte Mistrzostwa Miasta Kalisza i Powiatu Kaliskiego
	VI

	Międzynarodowy Turniej Piłki Nożnej Dziewcząt
	VI

	Puchar Polski Juniorów Młodszych w Kolarstwie Torowym
	VII

	Międzywojewódzkie Mistrzostwa Młodzików w Kolarstwie Torowym
	VIII

	Ogólnopolski Turniej Piłki Nożnej Dzieci KALISZ CUP
	IX

	Ogólnopolskie Zawody Spadochronowe na Celność Lądowania o Puchar Prezydenta Miasta Kalisza
	IX

	Międzynarodowy Bieg Uliczny PTOLEMEUSZA
	X

	Turniej Czterech Klubów: bydgoskiego, kaliskiego, konińskiego, poznańskiego; Golf
	X

	Jesienne Zawody Strzeleckie Ziemi Kaliskiej 
	X

	Międzypaństwowy Turniej Piłki Ręcznej GRUNDFOS CUP
	X

	Pływacki Memoriał im. Władysława Jakubka (dla niepełnosprawnych)
	XI

	Mistrzostwa Wielkopolski w Tenisie Stołowym TKKF
	XI

	Puchar Polski na Ergometrze Wioślarskim, Kaliskie ERGOWIOSŁA
	XI

	Turniej Bokserski im. T. Grzelaka 
	XII


Źródło: http://www.kalisz.pl/index?file=sport2007.htm
130) Szerokim echem w Wielkopolsce odbiły się w cykliczne imprezy pn. „Niedziele 
u Niechciców” nawiązujące do historii Kalisza i okolic z początków XX stulecia. Imprezy organizowane przez kaliskie muzeum odbywają się w dworku Marii Dąbrowskiej w Russowie (Oddział kaliskiego muzeum), przy współudziale Lokalnej Organizacji Turystycznej Ziemi Kaliskiej i Urzędu Miejskiego.

131) Innym wielkim przedsięwzięciem była wielka plenerowa wystawa zorganizowana przez Miasto z okazji 90. rocznicy spalenia Kalisza. Pomysłodawcą przedsięwzięcia był kaliski fotografik M. Hertmann. Wystawa obejmowała przygotowanie 16 dużych tablic przedstawiających Kalisz w 1914 roku. Każda z tablic ustawiona była tak, by oglądający wystawę mogli porównać konkretne ulice i obiekty współczesnego Miasta oraz Kalisza z początkowej fazy I wojny światowej. Wystawie towarzyszyło wydanie broszury historyczno – informacyjnych zawierającej reprodukcje starych zdjęć.

132) Dużą rolę kulturotwórczą w Mieście pełnią biblioteki, dom kultury i liczne organizacje społeczne. Miejska Biblioteka Publiczna im. Adama Asnyka w Kaliszu na zlecenie Wydziału Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki Urzędu Miejskiego         w Kaliszu przygotowuje cyklicznie publikację - Informator: kultura, sport, rekreacja, turystyka. Kalisz 2007, zawierającą ważne, najbardziej interesujące przedsięwzięcia artystyczne, kulturalne, a także sportowe, turystyczne i rekreacyjne proponowane w roku 2007 przez instytucje kultury oraz organizacje                          i stowarzyszenia działające na terenie Kalisza. Ponadto Informator zawiera wykaz świąt o charakterze międzynarodowym i krajowym oraz rocznic wydarzeń ogólnych, zwłaszcza ze świata kultury i obszerny kalendarz regionalny. W trzeciej części znajdują się uaktualnione adresy administracji rządowej i samorządowej, instytucji i placówek upowszechniania kultury, szkół artystycznych, jak również stowarzyszeń i organizacji kulturalnych, sportowych i turystycznych, jak też organizacji i związków kombatanckich. Ostatnia część informuje o lokalnych mediach.

133) Zadania w zakresie kultury fizycznej, sportu i rekreacji realizuje na terenie Miasta Kalisza obok Ośrodka Sportu, Rehabilitacji i Rekreacji: 7 związków sportowych, 28 uczniowskich klubów sportowych, 31 klubów pozaszkolnych, 3 ogniska Towarzystwa Krzewienia Kultury Fizycznej. W tych stowarzyszeniach kultury fizycznej uprawianych jest 26 dyscyplin sportu, do których należą między innymi: futsal, piłka koszykowa, nożna, ręczna, siatkowa, boks, golf, judo, karate, kajakarstwo, kendo, kolarstwo, lekkoatletyka, pływanie, strzelectwo sportowe, tenis ziemny, triatlon, wioślarstwo, żeglarstwo. Wszystkie działania realizowane przez te podmioty służą popularyzacji i promocji aktywności fizycznej mieszkańców Kalisza, dorobku środowiska sportowego, rozwojowi sportu i rekreacji wśród dzieci i młodzieży, zwiększeniu udziału kaliskich zawodników w ogólnopolskim oraz międzynarodowym współzawodnictwie sportowym, a także wzbogacaniu sportowo – rekreacyjnej oferty integrującej społeczność lokalną.

134) Ważne miejsce w działaniach promocyjnych Miasta zajmują imprezy sportowe (tabela 3.5), wśród których wiodącą rolę odgrywają przedsięwzięcia z udziałem markowej kaliskiej drużyny Stowarzyszenia Siatkówka Kaliska „Calisia”, która sezon 2006/2007 zakończyła zdobyciem podwójnej korony – mistrzostwa Polski      i Pucharu Polski w piłce siatkowej kobiet. Zespół uczestniczy od szeregu lat z dużymi sukcesami w Europejskiej Lidze Mistrzyń oraz Lidze Siatkówki Kobiet.

135) Niezwykle istotnym elementem możliwym do wykorzystania w rozwoju turystyki jest szczypiorniak – pierwotna nazwa piłki ręcznej, której kolebką jest Szczypiorno – dzielnica Kalisza. Ponadto na terenie Miasta działają należące do najstarszych w Polsce – Kaliskie Towarzystwo Kolarskie i Kaliskie Towarzystwo Wioślarskie, których tradycje sięgają końca XIX wieku. Można rozważyć stworzenie ścieżki tematycznej pod tym kątem.

136) Miasto jest żywo zainteresowane wszystkim, co stwarza dobre warunki dla uprawiania sportu, dla czynnego wypoczynku, rekreacji i zdrowia. Powyższe sprzyja systematycznemu rozwojowi bazy rekreacyjno – sportowej Kalisza.            O potencjale Miasta w tym zakresie stanowią m.in.:

a) nowoczesna oddana do użytku w 2006 roku hala widowiskowo – sportowa „Winiary Arena” z ponad trzytysięczną widownią, spełniająca standardy europejskie w zakresie gier zespołowych oraz imprez masowych,

b) hala widowiskowo – sportowa z widownią na 720 miejsc,

c) dwie kryte pływalnie,

d) jedyna w Wielkopolsce hala lekkoatletyczna z bieżnią tartanową i widownią na 600 miejsc,

e) jeden z lepiej wyposażonych w Polsce zmodernizowany tor kolarski                   z pawilonem sportowym i zapleczem socjalnym,

f) boisko piłkarskie ze sztuczną nawierzchnią,

g) oświetlony tor saneczkowy na Majkowie,

h) Bursztynowa Trasa Rowerowa wytyczona po obu stronach rzeki Prosny,

i) strzelnica golfowa,

j) wyposażona w sprzęt pływający i ratowniczy przystań letnia nad rzeką Prosną,

k) specjalistyczna sala treningowa Pilawa do sportów walki,

l) Przystań Letnia Kaliskiego Towarzystwa Wioślarskiego oraz tor wioślarski na Zalewie Pokrzywnickim,

m) profesjonalny skate park w Ogródku Jordanowskim,

n) boisko do piłki siatkowej plażowej na Osiedlu Widok,

o) strzelnice sportowe kulowe i pneumatyczne.

137) Z tych obiektów korzystają w całorocznym procesie szkolenia sportowego kaliskie kluby oraz organizatorzy sportowo – rekreacyjnych i kulturalnych przedsięwzięć.

138) Z punktu widzenia rozwoju turystyki Kalisz posiada od wieków kultywowaną tradycję działania na rzecz społeczeństwa. Jest to o tyle ważne, że strategicznie turystyka wymaga współpracy w wielu obszarach, a jej oddziaływanie wykracza również znacznie poza ramy czasowe i przestrzenne. Współpraca w ramach działalności turystycznej, kulturalno-oświatowej oraz sportowej jest ważna z trzech powodów.

139) Po pierwsze, turyści wymagają coraz częściej nie tylko atrakcji zorganizowanych przez biura podróży, ale także aktywnej pomocy ze strony mieszkańców (np. pomoc w kupieniu pamiątek, wskazaniu ciekawych miejsc na terenie Miasta, czy wręcz opowiadania interesujących historii). Po drugie, turyści sami chcą brać udział w typowych dla danej społeczności imprezach i zwyczajach (tendencja 3E). Po trzecie, znani mieszkańcy mogą (i powinni) rozsławiać dobre imię miejscowości, z której pochodzą, spełniając w ten sposób zadania promocyjne (tabela 3.6).

Tabela 3.6 Honorowi obywatele Kalisza

	Honorowi obywatele
	Daty nadania obywatelstwa

	Prezydent RP STANISŁAW WOJCIECHOWSKI 
	1923

	Marszałek JÓZEF PIŁSUDSKI 
	1927

	MARIA DĄBROWSKA - pisarka, autorka "Nocy i dni" 
	1960

	TADEUSZ KULISIEWICZ - artysta grafik 
	1960

	prof. JÓZEF GARLIŃSKI – żołnierz września 1939, historyk 
	1994

	prof. JAN NOWACKI - chemik, członek PAN 
	1995

	JAN WINCZAKIEWICZ - poeta i malarz 
	1995

	STEFAN SOBONIEWSKI - starosta kaliski 1937-1939 
	1996

	Papież JAN PAWEŁ II - Ojciec Święty odwiedził Kalisz 4 czerwca 1997r. 
	1997

	HENRYK JEDWAB - uczestnik bitwy pod Monte Cassino 
	1999

	JAN PTASZYN WRÓBLEWSKI - kompozytor, muzyk jazzowy 
	1999

	prof. KRZYSZTOF GRZYMSKI - archeolog, badacz Egiptu i Nubii 
	2000

	ks. LUCJAN ANDRZEJCZAK - duszpasterz i propagator kultu św. Józefa 
	2001

	ks. STANISŁAW DZIERŻEK - rektor kolegium jezuickiego 
	2003

	CHRISTOPHER HILL - Ambasador USA w Polsce 
	2003

	SZEWACH WEISS -Ambasador Izraela w Polsce 
	2003

	ks. Biskup STANISŁAW NAPIERAŁA - ordynariusz Diecezji Kaliskiej 
	2004

	prof. STANISŁAW IWANKIEWICZ - lekarz otolaryngolog, pionier mikrochirurgii ucha i krtani 
	2005

	prof. WANDA WIŁKOMIRSKA - światowej sławy wiolinistka 
	2006

	artysta grafik WŁADYSŁAW KOŚCIELNIAK - dokumentalista historii i architektury Kalisza 
	2006

	BOGUSŁAW ŚLIWA - działacz NSZZ SOLIDARNOŚĆ 
	2007


Źródło: http://pl.wikipedia.org/wiki/Kalisz#Honorowi_Obywatele_miasta
140) Do roku 2007 władze Miasta podejmowały szereg działań w celu zaproponowania turyście bogatej oferty kulturalno-sportowej. Przygotowywany jest kalendarz imprez publikowany w formie ulotki i w Internecie oraz przekazywany na targach.

141) Z drugiej strony, odwracając nieco problem, brak interesujących imprez lub też niechęć okazywana turystom ze strony mieszkańców może, pomimo najwspanialszych zabytków, ograniczyć ruch turystyczny. Argumenty te przemawiają za aktywnym powiązaniem działalności kulturalnej, oświatowej i sportowej oraz turystycznej oraz uwzględnieniu wszystkich tych obszarów zarówno w planach rozwojowych, jak i finansowych Miasta.

3.7. Działania promujące walory turystyczne Kalisza

142) Działalność turystyczna wymaga kompleksowego podejścia w dziedzinie promocji, która nie powinna (nawet nie może) ograniczać się tylko do reklamy (tabela 3.7). 

Tabela 3.7 Wybrane działania z zakresu promocji Kalisza (stan na 2007r.)

	Działanie
	Opis

	Katalogi, foldery, plany i przewodniki
	1) broszura i opracowanie nt. andrutów kaliskich

2) „Kalisz – najstarsze miasto w Polsce” (historia, kultura, gospodarka) 

3) Folder pt. “Poznaj Kalisz” – wzbogacony licznymi zdjęciami opis najciekawszych zabytków i miejsc w Kaliszu

4) mały folder zawierający najważniejsze adresy i numery telefonów hoteli, restauracji oraz innych miejsc turystycznych

5) folder „Miejsca pamięci społeczności żydowskiej” (podstawowe informacje nt. historii społeczności żydowskiej w Kaliszu oraz mapka dawnej dzielnicy żydowskiej z zaznaczonymi dawnymi obiektami)

6) folder ”Żydzi w Kaliszu - a jednak po całej ziemi rozbrzmiewa ich głos” 
– unikatowy opis historii osadnictwa żydowskiego w Kaliszu wraz 
z archiwalnymi zdjęciami

7) folder „Kalisz zaprasza” – (opis najważniejszych atrakcji turystycznych Kalisza i okolic wraz z mapką i ważnymi adresami)

8) folder „Sanktuarium Św. Józefa Kaliskiego

9) folder „Kalisz Stare Miasto – ocalić przeszłość dla przyszłości” – opis roli kaliskiego grodu na Zawodziu oraz wyników prac archeologicznych

10) folder Kalisz i jego miasta partnerskie

11) folder w formacie A4 „Wielkopolska – największe atrakcje turystyczne

	Albumy i mapy
	1) „Kalisz – Miasto Europy” – (100 stron),

2) album „Kalisz” – ST. Kulawiiak – (s. 80) 

3) album „Kalisz-miasto Świętego Józefa”(s.97)- wydany w 2007 r.  z okazji 10.rocznicy pielgrzymki do Kalisza papieża Jana Pawła II

4) mapa panoramiczna wraz z opisem najważniejszych atrakcji turystycznych,

5) mini album zdjęć „Kalisz. Miasto i Rzeka. City and River”,

6) „Kalisz-Przewodnik”

7) ilustrowany materiał promocyjny pt. Średniowieczne mury obronne Kalisza” wydany z okazji jubileuszu 750-lecia lokacji miasta,

	Gadżety
	1) długopisy drewniane, plastikowe, znaczki metalowe, magnesy itp.

2) gadżety z belgijskiej czekolady w formie różnej wielkości tabliczek z wizerunkiem charakterystycznych obiektów Miasta,

3) monety wydane przez NBP z wizerunkiem Kalisza o nominale 2 zł w etui plastikowym i eleganckim drewnianym,

4) andruty kaliskie w różnych opakowaniach

	Informacja internetowa
	www.kalisz.pl, www.pttk.kalisz.pl, www.osir.kalisz.pl, www.tws.org.pl, www.golf.kalisz.pl,

www.starykalisz.pl

	1) Targi
	2) Targi „Na Styku Kultur” w Łodzi (2-4.03.2007)

3) Międzynarodowa Giełda Turystyczna ITB w Berlinie (7-11.03.2007)

4) Targi Silesia Tour w Katowicach (30.03-01.04.2007)

5) Gdańskie Targi Turystyczne w Gadańsku (13-15.04.2007)

6) Targi Turystyczne LATO w Warszawie (20-22.04.2007)

7) Wielkopolska Giełda Turystyczna „Wpadnij z sąsiedzką wizytą”

8) Bałtycka Giełda „Piknik nad Odrą” (11-13.05.2007)

9) Wielkopolska Giełda Turystyczna „Wpadnij z sąsiedzka wizytą” w Poznaniu (17.06.2007)

10) XV Międzynarodowe Targi Turystyczne TT Warsaw Tour & Ravel (20-22 września 2007)

11) Międzynarodowe Targi Regionów i Produktów Turystycznych TOUR SALON w Poznaniu (24-27.10.2007)

	Filmy o Kaliszu
	1) film o Kaliszu na płycie CD; nagroda Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej za najlepszy film promujący Miasto – targi Tour Salon w Poznaniu w 2003 r. (film znajduje się na stronie www.kalisz.pl)

2) prezentacja Miasta na płycie DVD (historia, kultura, gospodarka) – polska, angielska, niemiecka wersja językowa,

	Artykuły promocyjne
	zamieszczone w Panoramie Miast Polskich, Welcome to Poland, Welcome to Wielkopolska, magazynach Polskich Linii Lotniczych LOT  – „Voyage”, „Kaleidoscope”.


Źródło: materiały udostępnione przez Wydział Promocji UM w Kaliszu

143) Działania te w głównej mierze podejmowane są przez Urząd Miejski lub przy jego współudziale. Istnieje jednak szersza lista działań, które mogą służyć promocji Miasta oraz większa grupa podmiotów, które mogą uczestniczyć w przyciąganiu turystów do Miasta.

144) Oprócz tradycyjnych instrumentów promocji
 niebagatelne znaczenie mają działania (mniej lub bardziej sformalizowane) podejmowane przez podmioty opiniotwórcze
. Jednak nadal obserwuje się marginalizowanie znaczenia Miasta w relacjach telewizyjnych, szczególnie ośrodków regionalnych.

145) Niezbędne staje się więc włączanie innych grup opiniotwórczych do tworzenia pozytywnego wizerunku Miasta, m.in. mieszkańców. Ich pozytywne opinie na temat Miasta z pewnością pozwolą na lepsze przedstawienie jego walorów niejako           „z pierwszej ręki”. 
146) O wiele gorzej jednak są odbierane negatywne opinie mieszkańców na temat swojego Miasta. Zadaniem wszystkich podmiotów powinno być więc edukowanie mieszkańców lub nakłanianie ich do lepszego poznania Kalisza. Do promocji turystycznej Miasta powinny też być zachęcane podmioty współpracujące z organizacjami spoza Miasta – przede wszystkim przedsiębiorstwa.

147) Działania promocyjne Kalisza prowadzone są na rynkach potencjalnie najbardziej zainteresowanych produktami turystycznymi oferowanymi przez Miasto Kalisz i najbliższą okolicę. Należą do nich takie regiony, jak: Wielkopolska, aglomeracja górnośląska, aglomeracja warszawska, Ziemia Łódzka, Gdański i Pomorze oraz województwo zachodniopomorskie. Nie można tutaj pominąć prezentacji Kalisza na rynku niemieckim. Materiały promocyjne przygotowane pod kątem turystów zagranicznych (i krajowych) przedstawiono w tabeli 3.8.

148) W 2007 roku przedstawiciele Kalisza zorganizowali wspólny wyjazd z przedstawicielami Ostrowa Wielkopolskiego na Salon Gospodarczy w Kolonii organizowanym przez polski konsulat.

149) Kalisz angażuje się także w ogólnopolski projekt Turystyka Wspólna Sprawa 
z udziałem środków z Europejskiego Funduszu Społecznego (www.tws.org.pl).

150) W 2005 roku rozpoczęto działania zmierzające do przyjęcia Produktu Turystycznego pn. „Szlak Bursztynowy”. Produkt ten ma służyć promowaniu dziedzictwa starożytnego i średniowiecznego Kalisza. Kluczowym elementem produktu jest Rezerwat Archeologiczny na Zawodziu. Pieczę nad Rezerwatem sprawuje Muzeum Okręgowe Ziemi Kaliskiej. Uzyskało ono grant ze środków unijnych na rozbudowę i rekonstrukcję rezerwatu w wysokości 6 mln złotych. Inwestycja została uznana przez Wielkopolski Urząd Marszałkowski za priorytetową dla ochrony i promocji dziedzictwa kulturowego w skali województwa i kraju. W ubiegłym roku została zorganizowana w kaliskim ratuszu konferencja promująca plany rozwoju rezerwatu. W ramach produktu turystycznego powstanie Stowarzyszenie skupiające miasta położone niegdyś na Szlaku Bursztynowym. 

Tabela 3.8 Materiały promocyjne nt. Kalisza dla turystów krajowych i zagranicznych

	Materiały promocyjne (tytuł)
	Wersja językowa

	
	pol.
	niem.
	ang.
	Inna

	Poznaj Kalisz - mini przewodnik
	+
	+
	+
	

	Kalisz – ulotka CIT
	+
	+
	+
	

	Kalisz – ulotka niebieska
	+
	+
	+
	

	Album Kalisz – KULAWIAK
	+
	+
	+
	

	Album Kalisz Miasto Św. Józefa
	+
	+
	+
	j. włoski

	Sanktuarium św. Józefa – folder
	+
	+
	
	

	Średniowieczne mury obronne Kalisza
	+
	
	
	

	Kalisz – STARE MIASTO
	+
	+
	
	

	Szlakiem Bursztynowym po Prośnie
	+
	
	
	

	Miejsca pamięci społeczności żydowskiej
	+
	
	+
	j. hebrajski

	Kalisz – plan panoramiczny
	+
	+
	+
	

	Andruty Kaliskie – ulotka
	+
	
	
	

	Szlak Bursztynowy 

– Międzynarodowa Trasa Bursztynowa
	+
	+
	
	

	Kalisz i jego miasta partnerskie
	+
	
	+
	

	Kalisz – przewodnik (Wł. Kościelniak)
	+
	
	
	

	Kalisz i okolice przewodnik rowerowy
	+
	
	
	

	Bursztynowy szlak rowerowy
	+
	
	
	

	Andruty Kaliskie – folder na spirali
	+
	
	
	


Źródło: materiały udostępnione przez Wydział Promocji UM w Kaliszu
151) Stowarzyszenie w ramach swych zadań ma być organizatorem wielu przedsięwzięć kulturalnych sportowych i artystycznych związanych z tradycją Szlaku Bursztynowego. Kalisz aspiruje do roli lidera stowarzyszenia. Wstępny pomysł zakłada budowę wiernej kopii wozu z czasów rzymskich, który odbyłby podróż wzdłuż szlaku, odwiedzając wszystkie najważniejsze miasta (również zagraniczne), w tym Kalisz. Przejazdowi wozu będą towarzyszyć liczne imprezy. W końcowej fazie znajduje się przygotowanie „rowerowego szlaku bursztynowego” od Sycowa do Rychwała, biegnącego przez Kalisz.

152) Urząd Miejski wspiera promocję „lekkiego przysmaku” andrutów kaliskich wraz z Lokalną Organizacją Turystyczną Ziemi Kaliskiej. Przy współpracy z kaliskim artystami przygotowane zostały specjalne opakowania andrutów nawiązujące do tradycji XIX-wiecznej. Wykonane zostały broszura informacyjna i oryginalne, artystyczne opracowanie. Andruty były wielokrotnie nagradzane na targach żywności, w tym m.in. na targach Polagra („Perła Wielkopolski”). Wniosek o uzyskanie dla andrutów statusu produktu regionalnego został złożony w Brukseli. We wrześniu 2007 roku wsparto promocję andrutów we współpracy z Ambasadą Polski w Rzymie, która prezentowała polskie produkty regionalne.

153) Urząd Miejski wspiera finansowo i organizacyjnie liczne imprezy związane z promocją turystyki i dziedzictwa kulturowego np. Biesiadę Piastowską na Zawodziu. Miasto pomaga w opracowaniu i druku materiałów promocyjnych atrakcji turystyczne nawiązujących do najdawniejszych dziejów Kalisza np. łódź słowiańską świętego Wojciecha „Calisia”.

154) Urząd Miejski opracował koncepcje i zlecił wykonanie pylonów
, komunikujących slogan: „Młode duchem najstarsze miasto w Polsce”. Przygotowano również pylony wjazdowe promujące Sanktuarium Św. Józefa w Kaliszu, pylon informujący o tradycji legionów Piłsudskiego, przebywających w obozach dla internowanych oraz o narodzinach w tym miejscu piłki ręcznej (szczypiorniaka). Pylon stoi w Szczypiornie w pobliżu dawnego obozu dla internowanych. Przy wjazdach na Trasę Bursztynową ustawiono dwa podświetlane pylony nawiązujące do tradycji Szlaku Bursztynowego.

155) Ważnymi mediami promocyjnymi są prasa i telewizja. W TV 4 wyemitowano program pt. „Łowcy Przygód”, a w TV Polonii – program pt. „Jest takie miejsce”, który był emitowany kilkukrotnie, w tym również w bardzo dobrym czasie antenowym m.in., w niedzielne popołudnie. Również w TVP 1 nagrano 2 odcinki programu ukazującego wykorzystanie funduszy europejskich, a w TVP 3 przygotowano program ekonomiczny „Bazar” poświęcony kaliskiej gospodarce. W czerwcu 2007 roku w Kaliszu TVP 2 realizowała program „Pytanie na śniadanie”. Przy okazji tego projektu Miasto zorganizowało na rynku przed ratuszem wielką imprezę promocyjną pn. „Śniadanie u Ptolemeusza”. Warto dodać, że również w 2006 roku całodniową transmisję z Kalisza przeprowadził RMF. W programie znalazła się między innymi relacja z zakładu produkującego andruty. 

156) Narodowy Bank Polski wydał serię 32 monet upamiętniających miasta o istotnym znaczeniu w dziejach Polski. W tym gronie znalazł się oczywiście również Kalisz. W związku z emisją monety przygotowano w grudniu 2006 roku wielką konferencję promocyjną., w której  uczestniczył ówczesny prezes Narodowego Banku Polskiego prof. Leszek Balcerowicz. 

157) W ramach jubileuszu 750-lecia lokacji Miasta Kalisza organizowane były symboliczne urodziny Miasta, nad którymi patronat medialny sprawowali: TVP 3, głos Wielkopolski oraz Radio Merkury z Poznania, a od strony medialnej wydarzenie to wsparte zostało przez: Kaliską Telewizję Teletop oraz Telewizję Pro-Art z Ostrowa Wielkopolskiego.

158) Pomimo dość dużej aktywności promocyjnej należy stwierdzić potrzebę lepszego dostosowania komunikatów promocyjnych do potrzeb i możliwości różnych grup turystów. Wymaga to nie tylko pogłębienia wiedzy na temat potrzeb i preferencji poprzez stałe badania marketingowe, ale także koordynacji polityki promocyjnej podejmowanej zarówno przez Urząd Miejski, jak i inne podmioty zainteresowane rozwojem turystyki w Kaliszu. Niezbędne wydaje się stworzenie projektu Strategii Rozwoju Promocji dla Kalisza.

3.8. System organizacyjny turystyki

159) Działalnością w zakresie turystyki w Kaliszu zajmują się różne instytucje bezpośrednio lub pośrednio związane z turystyką (tabela 3.9). 

Tabela 3.9 Najważniejsze podmioty zajmujące się zaangażowanych w działania turystyczne w Mieście
	Podmiot
	Opis (w tym zadania)

	PTTK /O Kalisz
	Informowanie o usługach prowadzonych przez PTTK, zamówienia przewodnika po Kaliszu, wspólne akcje np. Mistrzostwa Kalisza Młodych Informatorów Turystycznych. W ramach PTTK w szkołach działają SKKT – Szkolne Koła Turystyczno Krajoznawcze.

	Centrum Informacji Turystycznej OSRiR 
	Informowanie o atrakcjach Kalisza i okolic, promowanie Miasta na targach turystycznych, współpraca z Wydziałem Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki oraz Biurem Promocji Miasta w Urzędzie Miejskim.

	Lokalna Organizacja Turystyczna Ziemi Kaliskiej 
	Współpraca z zakresu promocji Miasta, wspólne wystąpienia na targach turystycznych.

	Polska Organizacja Turystyczna
	Przekazywanie materiałów o Mieście Kaliszu i najbliższych okolicach, CIT jako Autor Lokalny ISIT 2.0 wprowadza dane o Kaliszu do serwisu www.polska.travel - strona firmowana przez POT.

	Wielkopolska Organizacja Turystyczna
	Współpraca w zakresie promocji Miasta Kalisza, wspólne prezentacje na targach, udział w szkoleniach, pomoc przy redagowaniu folderów i stron internetowych o Wielkopolsce.

	Polskie Towarzystwo Schronisk Młodzieżowych
	Prowadzenie schroniska sieci PTSM w Kaliszu, informuje o ofercie noclegowej, sprzedaż znaczków i legitymacji PTSM i.

	Wielkopolska Izba Turystyki
	Współpraca dotycząca sektora turystyki.

	Biura Podróży: Aleksander, Aztec – Tour, Sun – Sport, TAM Sztubak, Wędrownik, Triada, AT NAM, Elwira.
	Organizacja turystyki wyjazdowej, szczególnie międzynarodowej, w bardzo ograniczonym stopniu turystyką incommingową. BP. 


Źródło: opracowanie własne na podstawie materiałów udostępnionych przez WKST UM w Kaliszu oraz CIT
160) Centrum Informacji Turystycznej (CIT) w Kaliszu, przy ul. Garbarskiej 2 istnieje od 25 stycznia 1995 roku, kiedy podpisano porozumienie pomiędzy Wojewodą Kaliskim, Miastem Kaliszem reprezentowanym przez Zarząd Miasta Kalisza a Polską Agencją Promocji Turystyki (PAPT). Z ostatnim dniem grudnia 1999 roku PAPT zakończył swoją działalność, w to miejsce powołano Polską Organizację Turystyczną. Od 2000 roku CIT działa w strukturach Ośrodka Sportu, Rehabilitacji i Rekreacji
. 

161) Z punktu widzenia realizowanych zadań ważnym podmiotem w systemie organizacji turystyki w Kaliszu jest Centrum Informacji Turystycznej przy OSRiR.

162) Z usług CIT korzystają zarówno mieszkańcy Kalisza i okolic jak i odwiedzający, tacy, jak: studenci piszący prace awansowe o Kaliszu, młodzież szkolna szukająca materiałów na zajęcia o regionalizmie, kaliskie firmy kupujące pamiątki z Kalisza, turyści zagraniczni (głównie Niemcy, Francuzi, Anglicy, Rosjanie).

163) Do głównych zadań CIT należy przekazywanie informacji na temat atrakcji turystycznych Kalisza i okolic, o imprezach kulturalnych i sportowych, prezentowanie lokalnej oferty noclegowej i gastronomicznej oraz podawanie informacji o połączeniach komunikacyjnych. CIT reprezentuje Kalisz na targach turystycznych, ukazując i promując Miasto jako interesujące miejsce turystyki przyjazdowej i pobytowej. CIT występuje jako najczęściej jako biuro pierwszego kontaktu dla odwiedzających.

164) Ponadto CIT prowadzi księgarnię turystyczną, zachęca do wspólnej z innymi podmiotami promocji Miasta, jest otwarte na współpracę ze stowarzyszeniami, organizacjami, artystami działającymi na rzecz Miasta.

165) CIT zajmuje się w szczególności:

a) kompleksową obsługą mieszkańców Kalisza i okolic oraz turystów krajowych i zagranicznych w zakresie szeroko rozumianej informacji turystycznej,

b) informowaniem nie tylko o Kaliszu, ale również o regionie południowej Wielkopolski,

c) gromadzeniem, przetwarzaniem, udostępnianiem i aktualizowaniem danych o infrastrukturze turystycznej i paraturystycznej,  

d) przygotowaniem raz w tygodniu propozycji weekendowych, rozpowszechnianych wśród gestorów bazy noclegowej, firm, instytucji, zakładów pracy działających na terenie Miasta a także w okolicy.

e) opracowywaniem (na prośbę  klientów) programów wypoczynku na terenie Polski, począwszy od wyszukania noclegu, na charakterystyce wybranego regiony skończywszy,

f) braniem udziału w targach i giełdach turystycznych, festynach i kiermaszach, 

g) udzielaniem ogólnej informacji o innych regionach turystycznych Polski,

h) informowaniem o wydarzeniach kulturalnych, turystycznych, sportowych i gospodarczych, 

i) udzielaniem porad w zakresie turystyki i rekreacji,

j) współpracą z instytucjami działającymi w turystyce, kulturze i sporcie, ze szkołami o profilu turystycznym i hotelarskim i innymi centrami informacji turystycznej w Polsce,

k) przygotowywaniem konkursów, imprez w ramach obchodów Światowego Dnia Turystyki dla kaliskich szkół podstawowych i gimnazjalnych, tzw. Tydzień Turystyki Młodzieży,

l) braniem udziału w projektach przygotowywanych przez Biuro Promocji, Wydział Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki UM w Kaliszu, Wielkopolską Organizację Turystyczną, Polską Organizację Turystyczną, 

m) monitorowaniem ruchu turystycznego w biurze CIT i opracowywaniem na tej podstawie sprawozdania dla Biura Promocji i Wydziału Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki,

n) prowadzeniem działalności komercyjnej związanej ze sprzedażą pamiątek, gadżetów, map, przewodników,

o) prowadzeniem sprzedaży biletów autokarowych w komunikacji międzynarodowej,

p) dystrybucją kart EURO<26 i legitymacji i znaczków PTSM,

q) sprzedażą biletów na imprezy organizowane przez OSRiR.

166) Problemem CIT jest ograniczona samodzielność, która nieco utrudnia kompleksową koordynację systemu organizacji turystyki w Kaliszu. CIT jest podmiotem predestynowanym do przejęcia roli koordynatora systemu. Podniesienie znaczenia CIT powinno znaleźć swój wyraz w znalezieniu lepszej lokalizacji siedziby. Warto rozważyć przeniesienie CIT w okolice Głównego Rynku. 

3.9. Stan współpracy w zakresie turystyki z innymi podmiotami w kraju i za granicą

167) Kalisz od lat utrzymuje ożywione kontakty międzynarodowe. Wielowiekowa tradycja otwartości i gościnności znajduje się wśród atutów Kalisza, które ułatwiają Miastu rozległą współpracę z ośrodkami zagranicznymi. Nawiązane zostały liczne kontakty pomiędzy młodzieżą szkolną, kaliskim środowiskiem kultury (plastycy, muzycy, fotograficy, tancerze, filateliści) lekarzami, nauczycielami, urzędnikami, strażakami, policjantami,( filatelistami i – usnąć powtórzenie ) przedsiębiorcami.

168) Do miast partnerskich Kalisza należą: Hamm (Niemcy), Erfurt (Niemcy), Heerhugowaard (Holandia), Preston (Wielka Brytania), Martin (Słowacja), Kamieniec Podolski (Ukraina), La Louviere (Belgia), Hautmont (Francja). Ponadto władze Kalisza nawiązały relacje kurtuazyjne lub współpracę o niskim natężeniu z takimi miastami zaprzyjaźnionymi, jak: Adria (Włochy), Łowecz (Bułgaria), Szentendre (Węgry) oraz Iwano-Frankowsk (Ukraina).

169) Utrzymywanie stałych kontaktów z miastami partnerskimi w zakresie wymiany i przekazywania informacji o Kaliszu umożliwia grupa licznych organizacji. Należą do nich: Komitet Miast Partnerskich Kalisz-Hautmont, Komitet Miast Partnerskich Heerhugowaard-Kalisz (Heerhugowaard-Kalisz Comite), dwa komitety obywatelskie działające na rzecz współpracy miasta Hamm z Kaliszem, koło polonijne działające w La Louviere w Belgii (sprawy kultury i sportu), Ambasada Polska we Włoszech, Ambasada Polska w Belgii, Ambasada Wielkiej Brytanii w Polsce, Polski Ośrodek Informacji Turystycznej w Paryżu i Berlinie.

170) Okazją do spotkań przedstawicieli miast partnerskich jest coroczne święto Miasta Kalisza (11 czerwca). Międzynarodowa aktywność samorządu i mieszkańców Kalisza została doceniona przez organizacje europejskie. W 1998 roku Komisja Europejska wyróżniła Kalisz Złotą Gwiazdą Partnerstwa. Natomiast w 1999 roku Rada Europy przyznała Kaliszowi Flagę Honorową. To zaszczytne wyróżnienie wręczyła honorowa członkini Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy - Kerstin Ekman.

171) Flaga Europy jest nagrodą za aktywność najstarszego polskiego miasta w międzynarodowych kontaktach, w czasie kilku ostatnich lat. Obecność kaliszan na arenie europejskiej, przejawiająca się kontaktami z 11 partnerami ze Starego Kontynentu, a także licznym udziałem mieszkańców w tej wymianie, została bardzo wysoko oceniona. Z uznaniem Rady Europy spotkały się również, przygotowane i zrealizowane przez samorząd, międzynarodowe przedsięwzięcia, takie jak: Festiwal Miast Partnerskich i Zaprzyjaźnionych (1997 rok) oraz jubileuszowe obchody 200-lecia Parku Miejskiego w Kaliszu (1998 rok) i czterdziestolecia partnerstwa z francuskim miastem Hautmont (1998 rok). 

172) Honorowa Flaga Europy – przynosząc Miastu niewątpliwy prestiż, a jednocześnie promując Kalisz na arenie międzynarodowej – stanowić będzie najlepszą rekomendację, w momencie przystąpienia przez Kalisz do konkursów na realizację różnych europejskich projektów. 

173) Ważnym elementem ułatwiającym współpracę jest przynależność Kalisza do miast leżących na Szlaku Bursztynowym. Dla stworzenia Produktu Turystyki Kulturowej o nazwie „Szlak Bursztynowy” niezbędna jest współpraca z takimi miastami, jak: Frombork, Elbląg, Nowy Dwór Gdański, Gdańsk, Pruszcz Gdański, Tczew, Grudziądz, Chełmno, Toruń, Inowrocław, Kruszwica, Strzelno, Konin, Wieluń, Ostrów Wlkp., Ostrzeszów. W Ostrzeszowie Szlak rozwidla się w dwóch kierunkach: a) Kępno, Wieruszów, Kluczbork, Opole i Głubczyce oraz b) Syców, Oleśnica, Wrocław, Sobótka, Niemcza, Bardo, Kłodzko, Bystrzyca Kłodzka, Międzylesie i Przełęcz Międzyleska
.

174) Warto rozważyć włączenie do projektu miast leżących nieco na uboczu, lecz mogących podnieść atrakcyjność projektu: Biskupina, Sieradza i Wielunia oraz Krakowa (ze względu na szlak Kraków – Budapeszt), Warszawy (ze względu na Muzeum Ziemi, zajmujące się badaniami nad bursztynem i Muzeum Wojska Polskiego).

175) Oprócz miast polskich do projektu należy włączyć miasta i instytucje zagraniczne związane ze Szlakiem Bursztynowym.

3.10. Analiza ruchu turystycznego

176) Analiza ruchu turystycznego obejmuje problematykę bazy noclegowej, gastronomicznej, a także poziomu kadr zajmujących się obsługą ruchu turystycznego. Ponadto w analizie ruchu turystycznego w Kaliszu przedstawiono orientacyjne potrzeby turystów przyjeżdżających z kraju i zagranicy.

3.10.1. Baza hotelarska i gastronomiczna

177) Wśród hoteli funkcjonujących w Kaliszu, tylko jeden hotel należy do grupy hotelowej ORBIS, jeden do grupy Start Hotel, a jedyne w Mieście schronisko młodzieżowe – do sieci schronisk PTSM. Reszta obiektów należy do prywatnych właścicieli (tabela 3.10). Większość hoteli, przynajmniej tych znaczących w Mieście przystępuje do wspólnych akcji promocyjnych proponowanych przez Biuro Promocji Miasta i Centrum Informacji Turystycznej. Najczęściej polega to na przekazywaniu materiałów promocyjnych na targi krajowe i zagraniczne, w których Miasto bierze udział.

Tabela 3.10 Oferta hoteli w Kaliszu i okolicach w 2007r.

	Hotel (liczba gwiazdek)
	Liczba miejsc noclegowych
	Liczba miejsc konferencyjnych
	Ceny (w zł za pokój)

	1. Hotel Orbis Prosna (***)
	160
	170 (Panorama)

35 (Bankietowa)
	90-450

	2. Hotel Europa (***) 
	100
	100 (sala złota)

80 (sala błękitna)

40 (sala purpurowa)
	130-450

	3. Hotel Calisia (***) 
	80
	160 (duża sala)

40 (mała sala)
	140-400

	4. Hotel E.T (***) 
	41
	90
	70-360

	5. Hotel u Bogdana (**) 
	b.d.
	b.d.
	53,50-128,40

	6. Pokoje gościnne Dyonizy (**) 
	16
	b.d.
	35-90

	7. Pokoje gościnne Randez Vous (**) 
	10
	brak
	80-100

	8. Pokoje gościnne Energetyk (**) 
	10
	b.d.
	b.d.

	9. Hotel Roma 
	14
	brak
	160-320

	10. Hotel Bursztyn 
	50
	brak
	80-300

	11. Hotel dla sportowców ARENA na Dobrzecu 
	35
	b.d.
	70-110

	12. Motel Maria (Szałe)
	26
	brak
	50-130

	13. Schronisko Młodzieżowe PTSM
	30
	brak
	15-29

	14. Dom Studenta w Ośrodku Księży Orionistów
	80
	brak
	15-35

	15. Domy studenckie UAM
	Razem 230
	brak
	30-40/os

	16. Domy studenckie PWST
	Razem 210
	brak
	30-40/os

	Razem:
	1142
	745
	-


Źródło: opracowanie własne na podstawie materiałów udostępnionych przez WKST UM w Kaliszu oraz stron www
178) W Mieście można skorzystać ze zróżnicowanej bazy noclegowej, istnieją cztery trzygwiazdkowe hotele, a także kilka obiektów oferujących tańszy nocleg w tym jedno schronisko młodzieżowe. Z tego cztery obiekty noclegowe mieszczą się przy trasach tranzytowych.  

179) Wstępna analiza ilości miejsc noclegowych pozwala stwierdzić dość dużą liczbę miejsc noclegowych i konferencyjnych w Mieście. Problemem jest jednak zbyt mała liczba pokojów 1- i 2-osobowych, z których najczęściej korzystają turyści biznesowi oraz tzw. turyści wymagający, a za takich uznać należy osoby przyjeżdżające na imprezy muzyczne organizowane w Kaliszu.

180) Centrum Informacji Turystycznej w półrocznych okresach przygotowuje statystykę  udzielonych informacji w biurze jak i za pośrednictwem tradycyjnej poczty i elektronicznej. Niestety właściciele nie podają precyzyjnych danych o udzielonych noclegach, zasłaniając się tajemnicą handlową. W analizie należy więc bazować na danych GUS-owskich, choć należy założyć, że dane podawane przez GUS są nie precyzyjne i mogą być tylko traktowane jako dane orientacyjne (tabela 3.11).

Tabela 3.11 Korzystający z bazy noclegowej  Kalisza w 2005 r.

	Rodzaj obiektu
	Kat. Hoteli


	Liczba korzystających
	Liczba udzielonych noclegów
	Liczba wynajętych pokoi
	Wyk. Miejsc nocleg. (%)
	Wyk. Pokoi (%)

	
	
	Ogółem
	Cudzoziemcy
	Ogółem
	Cudzoziemcom
	Ogółem
	Cudzoziemcom
	
	

	Wszystkie obiekty 
	 
	31778 
	5762 
	63470 
	11772 
	31302 
	8705 
	33.2 
	41.9 

	Hotele 
	Razem 
	26398 
	5635 
	44842 
	11513 
	31302 
	8705 
	32.4 
	41.9 

	Hotele 
	*** 
	24106 
	5460 
	37915 
	11329 
	27479 
	8627 
	30.8 
	40.8 

	Hotele 
	* 
	2292 
	175 
	6927 
	184 
	3823 
	78 
	45.4 
	51.3 

	Szkolne schroniska młodzieżowe 
	 
	1234 
	1 
	1871 
	2 
	0 
	0 
	27.0 
	0.0 

	Inne niesklasyfikow. 
	 
	4146 
	126 
	16757 
	257 
	0 
	0 
	36.6 
	0.0 


Źródło: GUS; opracowanie: Instytut Turystyki.

181) W Kaliszu odczuwalna jest niedostateczna ilość tanich miejsc noclegowych, szczególnie dla pielgrzymów. W 2007 roku w Kaliszu działało Schronisko PTSM, które posiada zaledwie 25 miejsc noclegowych. Tanie miejsca noclegowe znaleźć można także w Domach Studenta. Tutaj w sezonie letnim nocleg znajdzie ok. 480 osób, natomiast w okresie od września do czerwca działa bursa dla uczniów i domy dla studentów, co powoduje, że liczba miejsc dla potencjalnych turystów znacznie się zmniejsza. Poza tym obiekt w sezonie letnim przyjmuje tylko wcześniej zgłoszone grupy. Kolejnym miejscem taniej bazy noclegowej są pokoje gościnne przy ul. Wiatraki – ten obiekt posiada ok. 16 tanich miejsc noclegowych. Trzeba też zaznaczyć, że w Kaliszu brak rejestracji kwater prywatnych. 

182) Noclegi oferują również motele i zajazdy w okolicach Kalisza: „Noce i dnie”, „Natalia” w Russowie (na trasie Konin-Warszawa), „Malibu” w Kościelnej Wsi, „U Huberta”, agroturystyka i pokoje gościnne w Gołuchowie i okolicach (na trasie do Poznania), „Czarnuszka” w Opatówku (na trasie Łódź – Warszawa). Przy trasach tranzytowych zlokalizowane są stacje benzynowe oferujące tzw. „małą gastronomię”.

183) Przy trasach tranzytowych najbardziej rozwiniętą informację posiadają sieciowe punkty gastronomiczne: MC Donalds, KFC, Burger King. Lokalne punkty gastronomiczne są zbyt słabo promowane, co przejawia się zbyt małą ilością informacji na trasach tranzytowych.

184) Centrum Miasta ograniczone jest płatną strefą parkowania. Istnieją dwa miejsca postoju dla autokarów przy ul. Parczewskiego, Stawiszyńskiej oraz  przy pl. Św. Józefa, a także kilka parkingów strzeżonych. W okolicach Miasta parkingi znajdują się przy motelach i zajazdach wymienionych wyżej. W Mieście na głównych skrzyżowaniach umieszczone są drogowskazy prowadzące do ważniejszych instytucji użyteczności publicznych i ważniejszych zabytków.

185) Na terenie Starówki i przy głównych ciągach komunikacyjnych baza gastronomiczna jest bardzo dobrze rozwinięta
. Turysta odwiedzający Miasto bez problemu znajduje obiekty gastronomiczne (restauracje, kawiarnie), w których po zakończeniu zwiedzania może usiąść, zamówić coś do zjedzenia oraz poczuć atmosferę zabytkowego miejsca. W sezonie letnim dodatkowo przy Głównym Rynku funkcjonują ogródki. Z roku na rok oferta gastronomiczna wzbogacona zostaje o kolejne restauracje, kawiarnie itp. Problemem jest jednak zbyt mała liczba punktów gastronomicznych otwartych po godzinie 20:00 w ścisłym centrum Miasta. Problem ten wiąże się bezpośrednio z rewitalizacją Starówki.

186) Baza gastronomiczna – od kilku lat można zaobserwować wzrost powstających nowych lokali gastronomiczny z różnorodną ofertą gastronomiczną. W sezonie letnim, każdego roku na Głównym Rynku i w bliskich jego okolicach działa kilka ogródków.

3.10.2. Poziom kadr zajmujących się obsługą ruchu turystycznego

187) Z obserwacji WKST UM w Kaliszu oraz z zebranych informacji nt. szkół kształcących dla potrzeb turystyki, daje się zaobserwować wzrost ofert kadry wykształconej w Kaliszu, szczególnie od 2002 roku, co wiąże się z powstaniem wielu kierunków na wyższych uczelniach kaliskich a także nowych profili w szkołach ponadgimnazjalnych.

188) W Centrum Informacji Turystycznej do 2003 roku pracowały 2 osoby z wykształceniem policealnym i wyższym (obsługa ruchu turystycznego, pedagogiczne ze specjalnością rekreacja i wypoczynek oraz marketing i zarządzanie w edukacji), od 2003 do 2007 roku – 3 osoby z wyższym wykształceniem oraz 3 stażystki (2004 – 2007). Pozostałe instytucje zajmujące się turystyką odmówiły przekazania danych.

189) Koncepcja ewentualnych informacji opiera się na potencjalnych możliwościach szkolnictwa ponadgimnazjalnego i wyższego oraz na określeniu procentowym zatrudnieniu absolwentów. Dane dotyczące oferty edukacyjnej związanej z obsługą ruchu turystycznego zamieszczono w tabeli 3.12.

Tabela 3.12 Szkoły posiadające kierunki nauczania związane z turystyką
	Szkoła
	Kompetencje
	Liczba osób kończących każdego roku naukę

	Zespół Szkół Gastronomiczno-Hotelarskich, ul. Wodna 11-13
	Technik hotelarstwa
	25

	V LO, ul. Piskorzewie 6
	Klasa o profilu geograficzno – turystycznym
	25

	Państwowa Wyższa Szkoła Zawodowa im. Prezydenta Stanisława Wojciechowskiego w Kaliszu, ul. Nowy Świat 4
	Studia licencjackie – specjalność zarządzanie sportem i rekreacją- - specjalność nowo otwarta
	Brak danych

	Szkoły przyjazne uczniom „COSINUS”, ul. Śródmiejska 10/5
	Szkoła policealna; kierunek turystyka, kierunek hotelarstwo
	Brak danych

	Centrum Nauki i Biznesu "Żak" ul.Chopina 26-28
	Kierunek: technik obsługi turystycznej oraz technik organizacji usług gastronomicznych
	Brak danych


Źródło: materiały udostępnione przez UM w Kaliszu
190) Można przypuszczać, że ok. 1%  absolwentów kaliskich szkół znajduje zatrudnienie w branży, duże grono młodzieży studiuje w innych miastach w Polsce (np. Poznań, Wrocław, Łódź, Kraków, Bydgoszcz). Należy uznać ten wynik za zadowalający (z punktu widzenia ilości osób przygotowanych do wyzwań rynku). Jednak monitorowania wymaga poziom kompetencji reprezentowanych przez osoby pracujące w turystyce. Chodzi zarówno o kompetencje hotelarskie, gastronomiczne, czy marketingowe, ale także o znajomość języków obcych. Pod tym kątem podmioty zajmujące się turystyką w Kaliszu zaangażowały się w inicjatywę Turystyka Wspólna Sprawa, która pozwala na kompleksową poprawę kompetencji turystycznego kapitału ludzkiego, szczególnie w zakresie podnoszenia znajomości języków obcych.

3.10.3. Turyści odwiedzający Kalisz

191) Oficjalne dane dotyczące liczby osób korzystających z noclegów w Kaliszu zostały przedstawione w tabeli 3.11. Jednak można pokusić się o oszacowanie liczby odwiedzających jednodniowych, którzy stanowią znacznie większą liczbę osób zachęconych atrakcjami Miasta (wykres 3.1).

Wykres 3.1 Ilość udzielonych informacji w biurze Centrum Informacji Turystycznej w latach 2003 – 2006
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Źródło: materiały udostępnione przez WKST UM w Kaliszu

192) Odwiedzający Centrum Informacji Turystycznej to turyści krajowi: przejeżdżający tranzytem, pytający o atrakcje turystyczne na trasie ich podróży, uprawiający turystykę weekendową i świąteczną, pielgrzymi udający się  do sanktuarium św. Józefa oraz wycieczki szkolne.

193) Turyści zagraniczni pochodzą najczęściej z Niemiec, Francji, Holandii, Anglii, Włoch, Czech, USA, Norwegii. Odbywają oni najczęściej podróże sentymentalne, poszukując własnych korzeni lub poszukujący śladów Żydów w Kaliszu. Należą do nich także turyści biznesowi oraz delegacje odwiedzające podmioty gospodarcze z Kalisza i okolic.

194) Turyści odwiedzający Centrum Informacji Turystycznej pytają często o atrakcje Kalisza i okolic, ciekawe imprezy kulturalne i sportowe, poszukują informacji o bazie noclegowej i gastronomicznej, o połączeniach PKP, PKS, lotniczych. Są także zainteresowani ofertą sportowo-rekreacyjną.

195) Wzrost zainteresowania usługami w CIT zaczyna się w maju i trwa do końca września. W miesiącach wakacyjnych biuro jest najczęściej odwiedzane przez rodziny uprawiające turystykę weekendową i świąteczną. Maj i początek czerwca to czas wycieczek szkolnych, raczej jednodniowych (wykres 3.2, tabela 3.13). 

Wykres 3.2 Ilość udzielanych informacji w biurze CIT w 2005 r.
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 Źródło: materiały udostępnione przez WKST UM w Kaliszu

196)  Centrum Informacji Turystycznej nie przeprowadzało badań ankietowych na temat potrzeb i preferencji odwiedzających (brak środków finansowych), ale przez wiele lat prowadzono rozmowy z turystami odwiedzającymi punkt CIT, a także z widzami-turystami przybywającymi do Kalisza na międzynarodowe festiwale oraz na imprezy o charakterze ponadregionalnym. Uzyskano w ten sposób wiele opinii od zagranicznych gości, artystów przybywających na Kaliskie Spotkania Teatralne, Międzynarodowe  Prezentacje Współczesnych Form Tanecznych,  La Stradę, czy Festiwal Pianistów Jazzowych.

197) Prezentowane wnioski to wynik obserwacji i rozmów prowadzonych z turystami odwiedzających Centrum Informacji Turystycznej, lecz należy traktować je jako tendencję sondażową, obarczoną znacznym błędem pomiaru, wymagająca stałego monitorowania. Opinie turystów są pozytywne, odwiedzający odczuwają, że Kalisz jest dla nich miejscem przyjaznym. Zauważają, że w Mieście dużą wagę przywiązuje się do czystości i schludności. Sama Starówka jest miejscem, gdzie chętnie spędzają czas z uwagi na specyficzny, gościnny klimat. Podkreślają, że zwiedzanie zabytków w najmniejszym stopniu nie sprawia im trudności i nie męczy z racji tego, że wszystkie atrakcje mieszczą się na stosunkowo małym obszarze i nie jest koniecznym korzystanie ze środków komunikacyjnych by dotrzeć do celu. Jedynie Rezerwat Archeologiczny na Zawodziu jest nieco odległy, ale rejsy Łodzią Św. Wojciecha Calisia (sezon letni) mogą zmniejszyć tę odległość i na pewno uatrakcyjniają zwiedzanie Miasta oraz poznawanie jego historii.

Tabela 3.13 Liczba udzielonych informacji w biurze CIT w 2005 r.

	L.p
	Miesiąc
	Ilość dni roboczych w miesiącu
	Udzielane inform. przy ladzie

dziennie
	Udzielane inform.

telefon.

dziennie
	Razem udzielo-nych inform.

dziennie
	Informacje udzielone pocztą elektr. i listownie
	Razem liczba klientów

w miesiącu

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Styczeń
	25
	~ 50
	~ 30
	~ 80
	~ 80
	2080

	2
	Luty
	24
	 ~ 40
	~ 20
	~ 60
	~ 70
	1510

	3
	Marzec
	26
	~ 45
	~ 30
	~ 75
	~ 80
	2030

	4
	Kwiecień
	26
	~ 55
	~ 30
	~ 85
	~ 100
	2310

	5
	Maj
	24
	~ 70
	~ 35
	~ 105
	~105
	2625

	6
	Czerwiec
	26
	~95 
	~ 45
	~ 140
	~120
	3760

	
	I półrocze
	151
	
	
	
	
	14315

	7
	Lipiec
	26
	~110
	~40
	~150
	~80
	3980

	8
	Sierpień
	26
	~105
	~40
	~145
	~80
	3850

	9
	Wrzesień
	26
	~85
	~35
	~120
	~60
	3180

	10
	Paździer.
	26
	~70
	~25
	~95
	~40
	2510

	11
	Listopad
	24
	~50
	~15
	~65
	~30
	1590

	12
	Grudzień
	24
	~65
	~30
	~95
	~40
	2320

	
	II półrocze
	152
	
	
	
	
	17430

	
	Razem
	
	
	
	
	
	31745


Źródło: materiały udostępnione przez WKST UM w Kaliszu

Kolumny (2+3)x1+5=6

198) Turystom w dotarciu do biura Centrum Informacji Turystycznej pomagają często mieszkańcy Kalisza i właściciele okolicznych sklepów. Pojawiają się sugestie, by zadbać o  oznakowanie w okolicach Głównego Rynku trasy do biura CIT. Turyści odwiedzający CIT otrzymują kompleksową informację o Mieście i okolicy, mogą zakupić pamiątki, mapy, przewodniki, pocztówki i kaliski produkt czyli Andruty. Otrzymują bezpłatny folder promocyjny z mapą i opisem najważniejszych zabytków i atrakcji. Niestety występują problemy z materiałami promocyjnymi w języku francuskim i rosyjskim, a istnieje na te wersje zapotrzebowanie zarówno ze strony turystów, jak i mieszkańców Kalisza pragnących promować Miasto wśród swoich znajomych.

199) Niedogodnością dla turysty są krótkie godziny otwarcia muzeum, galerii i tarasu widokowego na wieży ratuszowej (w weekendy taras jest niedostępny dla zwiedzających, wyjątek stanowią grupy zainteresowane zwiedzaniem wieży ratuszowej, które wcześniej zgłoszą ten fakt w PTTK – zarządcy wieży). Brakuje dostatecznej liczby dyspozycyjnych przewodników turystycznych do oprowadzania grup po Mieście zarówno w języku polskim, jak i niemieckim, angielskim, czy francuskim (wynika to raczej z braku funduszy). Zbyt mało jest też punktów i zbyt słaba jest informacja o miejscach, gdzie można skorzystać z internetu (kawiarenki internetowe przy Rogatce Cacadu, al. Wolności City Jungle).

200) W danych szacunkowych przyjmuje się, że Kalisz jest odwiedzany przez ok. 200 tys. turystów rocznie w ramach grup zorganizowanych (są to głównie pielgrzymi odwiedzający Sanktuarium Św. Józefa) oraz ok. 100tys. turystów indywidualnych.

4. Analiza SWOT atrakcji turystycznych Kalisza i synteza 

Tabela 4.1 Analiza SWOT ze Strategii Rozwoju Kalisza na lata 2004-2013 z listopada 2004 roku

	Silne strony
	Słabe strony

	1. Położenie regionu kaliskiego w strukturze kraju i Środkowej Europie

2. Najstarsze Miasto w Polsce, z tradycjami i silnym wpływem na rozwój kraju

3. Ponadlokalne funkcje Miasta Kalisza

4. Potencjał akademicki Kalisza

5. Dynamiczny ośrodek kultury regionu i kraju

6. Dobre wyposażenie w infrastrukturę wodno-kanalizacyjną

7. Dynamiczny ośrodek kultury regionu i kraju

8. Duża dynamika rozwojowa firm kaliskich

9. Znaczące podmioty gospodarcze o europejskich zdolnościach konkurencyjnych

10. Zróżnicowana struktura lokalnej gospodarki

11. Rozbudowana infrastruktura wspierania przedsiębiorczości

12. Rozwinięta sieć współpracy europejskiej

13. Restrukturyzacja sektora usług publicznych

14. Otwartość i tolerancja mieszkańców Miasta

15. Potencjał turystyczny Miasta

16. Współpraca z Ostrowem Wielkopolskim

17. Giełda rolno-spożywcza w Kaliszu

18. Potencjał medyczny Miasta

19. Duże tradycje samoorganizacji i duża aktywność społeczna
	1. Postępująca degradacja śródmieścia i historycznej substancji Miasta

2. Mała dostępność terenów pod inwestycje, szczególnie dużej skali

3. Zmniejszenie rangi szkół średnich w Kaliszu

4. Mała współpraca lokalnych podmiotów gospodarczych

5. Słaba wewnętrzna dostępność komunikacyjna Miasta

6. Poziom i struktura bezrobocia w Mieście

7. Utrata statusu miasta wojewódzkiego

8. Starzenie się mieszkańców Miasta

9. Niedorozwój infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej

10. Brak  ładu przestrzennego i urbanistycznego Miasta

	Szanse
	Zagrożenia

	1. Duży napływ  kapitału zagranicznego

2. Lotnisko w Michałkowie

3. Przystąpienie Polski do Unii Europejskiej

4. Zasoby środowiskowe ziemi kaliskiej

5. Zaplecze rolnicze i ogrodnicze Miasta

6. Potencjał turystyczny najbliższego otoczenia Kalisza
	1. Słaba, zewnętrzna dostępność komunikacyjna

2. Nieefektywny system pomocy społecznej

3. Duża migracja przede wszystkim ludzi młodych i dobrze wykształconych

4. Niestabilna polityka finansowa państwa wobec samorządów


Źródło: A. Nowakowska, K. Matusiak, Z. Przygodzki, Diagnoza stanu miasta. Strategia rozwoju Kalisza na lata 2004-2013, Kalisz 2004, s. 146-153.

201) Analiza SWOT zaprezentowana w ramach ze Strategii Rozwoju Kalisza na lata 2004-2013 z listopada 2004 roku stała się bazą dla opracowania analiza SWOT atrakcji turystycznych Kalisza w 2007 roku. W ciągu trzech lat część zapisów zdezaktualizowała się oraz pojawiły się nowe problemy.

Tabela 4.2 Analiza SWOT atrakcji turystycznych Kalisza w listopadzie 2007 roku

	
Silne strony
	Słabe strony

	1. Najstarsze Miasto w Polsce z dużymi tradycjami samoorganizacji (znaczące wyróżniki):

· Miasto o najstarszej metryce pisanej położone na Szlaku Bursztynowym,

· Jeden z najstarszych parków miejskich w Polsce (z 1798),

· Bogate tradycje muzealnictwa,

· Bogate tradycje ruchu muzycznego,

· Bogate tradycje teatralne (Bogusławski),

· Bogate tradycje sportowe (Towarzystwo Cyklistów, Kaliskie Towarzystwo Wioślarskie, Cesarskie Towarzystwo Ratowania Tonących),

· Tradycje wielokulturowości i wielonarodowości (Aktywne powiązania z miastami partnerskimi),

· Otwartość i tolerancja mieszkańców Miasta.

2. Bogate tradycje kulturalne :

· Ludzie kultury – poeci, pisarze, wydawcy, artyści plastycy: A. Asnyk, M. Konopnicka, M. Dąbrowska, A. Szpocznikow, T. Kulisiewicz, J. Tarasin i inni,

· Bogate tradycje teatralne KST,

· Międzynarodowy Festiwal Pianistów Jazzowych,

· Ogólnopolski Festiwal Muzyki Dawnej Schola Cantorum.

3. Bogate dziedzictwo kulturowe:

· Grodzisko na Zawodziu – Rezerwat Archeologiczny,

· Zachowany układ urbanistyczny średniowiecznego miasta lokacyjnego,

· Liczne zabytki architektury (w tym barokowej i klasycystycznej),

· Instytucje świadczące usługi kulturalno-rozrywkowe,

4. Walory religijne:

· Ważny ośrodek kultu religijnego: Sanktuarium Św. Józefa i Sanktuarium Serca Jezusa Miłosiernego,

· Stolica diecezji,

· Liczne zabytki sakralne,

· Szlak pielgrzymkowy Częstochowa – Licheń (od Maryi przez Józefa do Wojciecha),

· Jedyna prawosławna cerkiew w Południowej WLKP,

· Cmentarze czterech wyznań,

· Dom pielgrzyma (tania baza) oraz centrum szkoleniowo-konferencyjne,

· Kaplica Dachauczyków,

· Duża liczba pielgrzymów.

5. Bogata oferta imprez sportowych:

· Obiekty i urządzenia sportowo-rekreacyjne o wysokim standardzie,

· Liczne stowarzyszenia kultury fizycznej,

· Znane zespoły sportowe (np. zespół piłki siatkowej kobiet Winiary Bakaland, Kaliskie Towarzystwo Kolarskie, Kaliskie Towarzystwo Wioślarskie i inne).

6. Rozwinięta infrastruktura techniczna i społeczna:

· Wystarczająca liczba hoteli „3-gwiazdkowych”,

· Liczne biura podróży.

7. Znane produkty kulinarne/spożywcze.
	1. Degradacja Starówki i historycznej zabudowy:

· Niewystarczająca ilość pubów, restauracji i innych punktów gastronomicznych oraz punktów sprzedaży pamiątek,

· Problemy bezpieczeństwa w Kaliszu,

· Brak kompleksowego systemu ppoż. i monitoringu Miasta.

2. Niewykorzystane walory religijne:

· Problem z zatrzymaniem pielgrzymów na dłużej (Krótkie pobyty pielgrzymów 4-5h max),

· Brak Muzeum Sanktuarium św. Józefa oraz Muzeum Diecezjalnego,

· Obecność instytucji niezwiązanych z turystyką w pobliżu Sanktuarium.

3. Niewykorzystane walory naturalne Kalisza:

· Niespławna Prosna w centrum Kalisza,

· Brak zagospodarowania nabrzeża,

· Niska klasa czystości wody,

· Niewystarczające wykorzystanie Parku Miejskiego w celach turystycznych.

4. Słabości infrastruktury turystycznej:

· Brak hoteli o najwyższym standardzie (4- i 5-gwiazdkowych),

· Niewystarczająca baza gastronomiczna (w tym tania),

· Brak parkingów w pobliżu atrakcji turystycznych,

· Brak ciągów pieszych i rowerowych w granicach Miasta,

· Niezadowalający stan nawierzchni dróg.

5. Brak kompleksowych markowych produktów turystycznych:

· Mała współpraca lokalnych podmiotów gospodarczych (w tym turystycznych).

6. Niewystarczająca promocja oferty turystycznej:

· Zbyt mała ilość informacji o atrakcjach dla turystów,

· Brak atrakcyjnych gadżetów o najstarszym Mieście w Polsce,

· Pomijanie Kalisza w mediach regionalnych i ogólnopolskich,

· Utrudnienia w całodobowym dostępie do informacji turystycznej (brak kiosków multimedialnych),

· Rozproszone wydatki na promocję.

7. Ograniczona liczba przewodników turystycznych:

· Starzenie się kadry,

· Słaba znajomość języków obcych,

8. Brak badań nt. preferencji odwiedzających.

	Szanse
	Zagrożenia

	1. Położenie regionu kaliskiego w strukturze kraju i Środkowej Europie:

· 
Bliskość 3 aglomeracji (Poznania, Wrocławia, Łodzi),

· Wzrost liczby studentów w Kaliszu.

2. Możliwości pozyskania funduszy na rozwój turystyczny:

· Dofinansowanie ze środków pomocowych UE i innych.

3. Wzrost gospodarczy Polski:

· Wzrost zamożności Polaków.

4. Poprawa atrakcyjności turystycznej Polski:

· Rozwój sieci lotnisk w Polsce,

· Wzrost popytu na usługi lotnicze (lotnisko w Michałkowie).

5. Możliwość wykorzystania potencjału atrakcji turystycznych pobliskich miejscowości (Gołuchów, Russów, Antonin, Szałe i innych).

6. Zwiększenie popytu turystycznego:

· Podniesienie poziomu religijności społeczeństwa (w porównaniu z latami 90-tymi XX wieku),

· Przyjazd turystów przy okazji EURO 2012,

· Zainteresowanie ze strony inwestorów zewnętrznych (szczególnie zagranicznych),

· Tworzenie się klastrów: lotniczego i AGD.
	1. Utrudniona  dostępność komunikacyjna  Miasta:

· Oddalenie od  autostrady i dróg  ekspresowych,

· Brak lotniska (najbliższe oddalone o 120 km,

· Słabe połączenia kolejowe (szczególnie w układzie północ-południe).

2. Konkurencja innych ośrodków turystycznych:

· Konkurenci w ramach turystyki pielgrzymkowej (Licheń, Częstochowa),

· Wiele atrakcji powtarzanych w pobliskich aglomeracjach (Łódź – Miasto 4 Kultur, Poznań – Początki Państwa Polskiego, Wrocław – Miasto Kanałów),

· Konkurenci w zakresie początków Państwa Polskiego (Gniezno, Poznań, Lednica, Giecz).

3. Brak terenów inwestycyjnych.


Źródło: opracowanie własne na podstawie warsztatów, materiałów udostępnionych przez WKST UM w Kaliszu oraz innych materiałów

202) W Strategii rozwoju turystyki na lata 2007 – 2013 (dla Polski) wymienia się cztery, zalecane, obszary priorytetowe: 

a) oferta turystyczna o wysokiej konkurencyjności, 

b) rozwój zasobów ludzkich na rzecz rozwoju turystyki, 

c) wsparcie marketingowe,

d) kształtowanie przestrzeni turystycznej. 

203) Priorytety te stanowią podstawę formułowania celów głównych w Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013.

204) Analiza walorów antropogenicznych oraz zapisów Strategii rozwoju turystyki dla województwa wielkopolskiego (SRTW) pozwala stwierdzić, że głównym kierunkiem rozwoju turystyki w Kaliszu jest turystyka krajoznawcza w wariancie religijnym i kulturowym. Powinna ona być intensywnie rozwijana w pierwszej kolejności (w latach 2007-2010). Wsparcie rozwoju tego kierunku powinno być także kontynuowane po roku 2010.

205) W pierwszym okresie programowania należy równocześnie wesprzeć turystykę kwalifikowaną, ze względu na istniejący potencjał wykorzystania bazy sportowo-rekreacyjnej oraz walorów przyrodniczych rzeki Prosny dla potrzeb tego typu turystyki.

206) Zidentyfikowane w SRTW produkty turystyczne (podrozdział 3.3) można potraktować jako markowe, ponieważ są znane, rozpoznawalne, wyróżnianie na tle produktów turystycznych innych miast i regionów oraz są ważne z punktu widzenia potrzeb turystycznych. Cztery z pięciu produktów (oprócz andrutów kaliskich) bezpośrednio wiążą się z turystyką krajoznawczą. 

207) Większość walorów turystyki krajoznawczej, głównie zabytków i imprez związanych z hasłem „Kalisz – najstarsze miasto w Polsce”, jest już traktowana jak ukształtowane produkty, a głównym problemem jest ich niewystarczająca promocja.

208) Promocja turystyki wymaga koordynacji. Wiodącym podmiotem w tym zakresie jest Urząd Miejski w Kaliszu współpracujący z Centrum Informacji Turystycznej. Problemem CIT-u jest jednak ograniczona samodzielność, utrudniająca kompleksową koordynację systemu informacji i promocji turystyki w Kaliszu. 

209) Oprócz bogactwa walorów, ważnym argumentem za rozwojem turystyki krajoznawczej w Kaliszu jest prognoza znacznego wzrostu popytu na ten typ aktywności (tabele 2.1-2.2).

210) Przewidywany wzrost liczby korzystających z obiektów infrastruktury kulturalnej będzie skutkiem wzrostu liczby podróży krótkookresowych. Należy się jednak spodziewać zdecydowanego wzrostu zainteresowania ofertą kulturalno-rekreacyjną i wzros​tem udziału nakładów na ten cel w wydatkach mieszkańców Polski podczas krótkich podróży, zwłaszcza weekendowych.

211) W dalszej kolejności należy wykorzystywać walory przestrzeni dla rozwoju turystyki konferencyjnej i biznesowej. Są to jednak kierunki rozwoju turystyki, które powinny być intensywnie wspierane w dalszym okresie programowania (w latach 2011-2013). Nie wyklucza to wspierania już istniejących i dojrzałych produktów w ramach turystyki konferencyjnej i biznesowej także w pierwszym okresie programowania. Problem tworzenia tego typu produktów polega na dużych inwestycjach w infrastrukturę turystyczną i paraturystyczną.

212) Ważną inwestycją, którą warto podjąć dla rozwoju turystyki konferencyjnej i biznesowej jest stworzenie centrum konferencyjnego, posiadającego możliwość przyjęcia ponad 200 gości w jednym miejscu i oferującego usługi o podwyższonym standardzie (brakuje w Kaliszu hotelu 4-gwiazdkowego).

213) W wariancie kulturowym turystyki krajoznawczej walory Kalisza są atrakcyjne dla turystów niszowych. Zaliczyć można do nich „słuchaczy i melomanów” jako odbiorców produktu „Kalisz Muzyczny” oraz osób zainteresowanych literaturą jako odbiorców produktu „Kalisz Artystyczny”.

214) Bardzo ważnym zadaniem inwestycyjnym jest przystąpienie do realizacji programu rewitalizacji centrum staromiejskiego, co pozwoli na aktywizację podmiotów zajmujących się obsługą ruchu turystycznego. Stymulowanie przedsiębiorczości tych podmiotów powinno doprowadzić do wykorzystania walorów Starówki w tworzeniu bazy hotelowo-gastronomicznej, niezbędnej do obsługi turystyki zarówno masowej, jak i niszowej. Uzupełnieniem tej inwestycji wydaje się być rekonstrukcja zarysu przebiegu murów miejskich wraz z iluminacją Miasta, ponieważ pozwala ona na wyznaczenie przestrzeni dla tworzenia wielu produktów turystycznych.

215) Drugim ważnym celem infrastrukturalnym jest turystyczne wykorzystanie kaliskiego węzła wodnego. Przywrócenie rzeki Miastu pozwoli na wytyczenie szlaków wodnych na terenie Kalisza, będących alternatywą dla tradycyjnych sposobów komunikacji miejskiej. Ponadto istnieje możliwość tworzenia nowych produktów turystycznych związanych z wodą i szlakami wodnymi. Wymaga to jednak przełamania stereotypu niskiej atrakcyjności podejmowania tego typu aktywności w południowej Wielkopolsce.

216) W procesie aktualizowania i monitorowania Strategii warto poszukiwać inwestycji przekrojowych pozwalających tworzyć wiele nowych produktów turystycznych.

217) Wykorzystanie walorów turystycznych Miasta musi się łączyć z podnoszeniem kwalifikacji kapitału ludzkiego związanego z obsługą ruchu turystycznego. Przydatnym w tym zakresie programem jest inicjatywa Turystyka Wspólna Sprawa. Do wspieranych działań zaliczyć należy podniesienie poziomu znajomości języków obcych, aktywności podmiotów turystycznych oraz umiejętność nawiązywania i rozwijania współpracy w działalności turystycznej. 
Program rozwoju turystyki i promocji Miasta

4.1. Wyznaczenie celów i kierunków rozwoju turystyki w Mieście

4.1.1. Cel strategiczny i cele główne

218) Cel strategiczny i cele główne Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 są pochodną celów przyjętych w Projekcie Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 (dla Polski)
, Strategii Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020, Strategii rozwoju turystyki dla województwa wielkopolskiego na lata 2007-2013, Strategii Rozwoju Kalisza oraz prac warsztatowych, które odbywały się podczas tworzenia Strategii.

219) Niewystarczające wykorzystanie potencjału turystycznego Kalisza uznane zostało za najważniejszy problem Miasta i pozwoliło na zdefiniowanie celu strategicznego – wzmocnienie potencjału turystycznego Kalisza. Celowi temu podporządkowano cztery cele główne – wzmocnienie promocji Miasta, kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej, wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta oraz rozwój zasobów ludzkich w zakresie turystyki w ramach inicjatywy Turystyka Wspólna Sprawa (wykres 5.1).

Wykres 5.1 Cel strategiczny i cel główny Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza


220) Dla tak zdefiniowanego celu strategicznego najważniejszym celem głównym stało się wzmocnienie promocji Miasta, która zgodna jest z priorytetami dotyczącymi wsparcia marketingowego i instytucjonalnego.

221) Wsparcie marketingowe ma swoje odzwierciedlenie w celu szczegółowym, dotyczącym profesjonalnego przygotowania kampanii promocyjnej w ramach Strategii Promocji Miasta Kalisza, obejmującej nie tylko kampanię reklamową, ale opracowanie jednolitej symboliki kolorystyki i wzorów materiałów promocyjnych oraz tworzenie projektów pamiątek turystycznych (wykres 5.2).

222) Ważnym celem jest opracowanie kampanii reklamowej i public relations, mającej ogromne znaczenie w kreowaniu pozytywnego wizerunku Miasta               w opiniach turystów. W ramach tej kampanii planuje się kontakty ze środowiskami opiniotwórczymi, a także udział w targach turystycznych oraz innych umożliwiających lepsze wykorzystanie potencjału Kalisza. Kampania ta powinna zawierać także sposoby nawiązywania i utrzymywania relacji z podmiotami            o charakterze turystycznym.

223) Dla wzmocnienia promocji Miasta niezbędne jest podejmowanie współpracy wielu podmiotów zajmujących się turystyką. Działania takie zgodne są z priorytetem dotyczącym wsparcia instytucjonalnego i zostały podzielone w Strategii na trzy cele szczegółowe – wykorzystanie atrakcji turystycznych okolicznych miejscowości do promocji Miasta, zachęcanie mieszkańców do promocji Kalisza oraz wspólny udział w krajowych i międzynarodowych targach turystycznych.

224) Współpraca ta ma charakter nie tylko promocyjny, ale służy również tworzeniu produktów turystycznych. Ważnym obszarem współpracy jest rozwijanie religijnego produktu Miasta, gdzie znaczącą rolę odgrywać będą lokalne i regionalne władze kościelne.

225) Połączenie działań promocyjnych i służących rozwojowi infrastruktury turystycznej stanowi cel szczegółowy dotyczący poprawy systemu informacji turystycznej na terenie i w okolicy Miasta. Cel ten obejmuje zarówno polepszenie oznakowania Miasta, szlaków, ścieżek itp., jak i poprawę systemu informacji turystycznej oraz wizualizacji w Mieście, w tym zainstalowanie multimedialnych kiosków, ułatwiających zwiedzanie Miasta dla turystów krajowych i zagranicznych. Dla prawidłowego wdrożenia Strategii oraz koordynacji rozwoju turystyki niezbędne jest usamodzielnienie CIT oraz wydzielenie samodzielnego stanowiska ds. turystyki w Urzędzie Miejskim.

226) Pierwszy cel główny służyć ma lepszemu zaprezentowaniu pełnej oferty turystycznej Kalisza w uwzględnieniem okolicznych atrakcji. W ofercie tej ogromną rolą odgrywać powinny kompleksowe produkty markowe, zaprezentowane w celu drugim Strategii – kreowaniu i uatrakcyjnieniu różnorodnej oferty turystycznej. Bazuje się w nim na priorytetach Projektu Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007 – 2013, dotyczących rozwoju produktów turystycznych. W dużej mierze ma on służyć zwiększeniu ruchu turystycznego (wykres 5.3).

227) Najważniejszym celem szczegółowym jest tworzenie i doskonalenie atrakcyjnych produktów turystycznych nawiązujących do hasła „Kalisz – młode duchem najstarsze miasto w Polsce”, obejmujących zarówno inicjatywy podejmowane, jak i planowane jako nowe.

Wykres 5.2 Cele operacyjne związane z 1 celem głównym Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza

Wykres 5.3 Cele operacyjne związane z 2 celem głównym Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza

228) Atrakcyjne produkty turystyczne w Kaliszu mogą być rozwijane wokół haseł „Kalisz – najstarsze miasto w Polsce”, „Kalisz – Miasto Młode Duchem” oraz w oparciu o możliwości oferowania produktów turystom niszowym. Pierwsze z nich pozwala podzielić ofertę turystyczną Kalisza według epok historycznych. Można zatem wyznaczyć produkt Kalisz: miasto na Szlaku Bursztynowym, początki Państwa Polskiego, Książęcy, Wielokulturowy i miasto Św. Józefa (problemowi tworzenia produktów turystycznych poświęcono podrozdział 5.3).

229) Uzupełnieniem historycznych produktów turystycznych jest oferta przygotowana dla turystów niszowych, unikających turystyki masowej, wymagających zaspokojenia nietypowych potrzeb. Do takich produktów zaliczyć można Kalisz Artystyczny oraz Muzyczny. Ponadto do celu operacyjnego 2.2 zaliczono tworzenie produktu Kalisz Gospodarczy, przeznaczonego głównie dla biznesmanów (cel ten wiąże się z celem 3.2.1 Tworzenie centrum konferencyjnego) oraz produktów dla turystów indywidualnych. Możliwości rozwoju turystyki biznesowej wynikają z dwóch przyczyn. Po pierwsze, Kalisz staje się ważnym ośrodkiem przemysłowym, ponieważ oprócz branży tekstylnej i rolno-spożywczej, tradycyjnie związanych z Miastem, rozwija się także przemysł samolotowy (hi-tech) i dóbr AGD. Po drugie, Kalisz staje się znaczącym ośrodkiem akademickim, co wymaga stworzenia centrum konferencyjnego zarówno dla biznesmanów, jak i naukowców oraz studentów. Natomiast produkt dla turystów indywidualnych powinien być uzupełnieniem produktu religijnego. Dostrzega się bowiem w Mieście problem niewykorzystania potencjału nabywczego ok. 100 tys. turystów przyjeżdżających do Kalisza (często do Sanktuarium) poza grupami zorganizowanymi. Zagospodarowanie czasu tych turystów wymaga nie tylko pomysłu, ale przede wszystkim dostosowania oraz zrewitalizowania Starówki na potrzeby rozwoju turystycznego (nawiązanie do celu 3.3).

230) Trzeci cel operacyjny jest oparty na haśle Kalisz – Miasto Młode Duchem. W celu tym najszerzej uwzględniono możliwości wprowadzania zasad turystyki nowoczesnej. Sformułowano bowiem nie tylko produkt sportowy, ale również produkt pod nazwą Kalisz Militarny i Akademicki. We wszystkich przypadkach uwzględniono aktywny udział turystów i mieszkańców w imprezach towarzyszących (np. zwiedzanie Kaliskiej Linii Maginota, zloty pojazdów zabytkowych i militarnych, czy zjazdy absolwentów połączone ze zwiedzaniem Miasta).

231) Do poprawy atrakcyjności produktów turystycznych niezbędne jest polepszenie infrastruktury technicznej i społecznej, w tym turystycznej i paraturystycznej. Założenie to realizowane jest w trzecim celu głównym: wzmocnieniu infrastruktury turystycznej Miasta (wyk. 5.4). W ramach tego celu wyznaczono cztery cele operacyjne: odbudowę zasobów turystycznych Miasta, rozwój bazy hotelowo-gastronomicznej, program zagospodarowania przestrzennego Starówki oraz poprawę dostępności i dojazdów do Miasta i na terenie Miasta.

Wykres 5.4 Cele operacyjne związane z 3 celem głównym Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza


232) Cel operacyjny 3.1 – Wyeksponowanie i rewaloryzacja zasobów turystycznych Miasta – jest silnie związany z 2. Celem głównym Strategii. Podział ten pozwala na oddzielenie produktów turystycznych, które bezpośrednio zaspokajają potrzeby turystów od inwestycji, które muszą zostać poniesione, by te produkty mogły być oferowane. Pierwszą bardzo istotną inwestycją jest wykorzystanie kanałów i cieków wodnych Kalisza na potrzeby rozwoju turystycznego. W ramach tego celu przewiduje się rozbudowę nabrzeża, w tym rewitalizację i modernizację przystani na nabrzeżu Prosny, budowę pomostów, mostów i promenad (np. przy Zawodziu, KTW, Wale Piastowskim i innych), uruchomienie przeprawy promowej na Prośnie, utworzenie bazy jednostek pływających (np. zakup sprzętu pływającego, budowa hangaru, uruchomienie wypożyczalni i inne) oraz organizację zawodów sportowych i innych imprez na wodzie (np. zawodów smoczych łodzi, rejsów Łodzią Św. Wojciecha, spływów kajakowych, rejsów i innych działań)

233) W ramach celu 3.1 uwzględniono rozbudowę infrastruktury niezbędnej dla rozwoju produktów turystycznych ujętych w drugim celu głównym Strategii. Doceniono przy tym Rezerwat Archeologiczny na Zawodziu oraz zabytki zlokalizowane na Starówce, którym poświęcono osobne cele. W ramach omawianego celu operacyjnego zakłada się utrzymanie porządku i czystości zielonych terenów na terenie Kalisza i w okolicach Miasta oraz budowę Ogólnodostępnej Strefy Aktywnej Rekreacji, która może być jednym z możliwych kierunków uatrakcyjniania oferty turystycznej nie tylko dla odwiedzających, ale także mieszkańców Miasta.

234) Cel operacyjny 3.2 dotyczy rozwoju bazy hotelowo-gastronomicznej i jest konsekwencją wzrostu ruchu turystycznego w Mieście. Wymaga to jednak dalszej rozbudowy istniejącej bazy oraz tworzenia nowych obiektów. Dla rozwoju turystyki biznesowej niezbędne jest zbudowanie na terenie Miasta hotelu 4- lub 5-gwiazdkowego wraz z rozbudowaną infrastrukturą konferencyjną. Obiekt ten może być przeznaczony dla biznesmenów i turystów niszowych, dla których produkty określono w celu 2.2  Niezbędna dla przyciągania turystów (w tym młodzieży), ale także wiernych odwiedzających Sanktuarium Św. Józefa, wydaje się także rozbudowa taniej bazy noclegowej (cel 3.2.2). W latach późniejszych (po 2010 roku) rozważyć można przygotowanie oferty turystycznej wydłużającej sezon turystyczny. Należy jednak podkreślić, że decyzje dotyczące podobnych inwestycji powinny opierać się na rachunku ekonomicznym.

235) W celu operacyjnym 3.3 na pierwszy plan wysuwają się działania służące rewitalizacji i modernizacji istniejących zabytkowych zasobów Miasta, zlokalizowanych głównie na Starówce oraz lepszemu ich wyeksponowaniu. Realizacja zapisów celu 3.3 pozwoli na lepsze skoordynowanie działań służących rozwojowi Kalisza jako jednego, całego produktu markowego. Na wstępie należy rozpocząć realizację Lokalnego Programu Rewitalizacji. Warto też wykorzystać liczne budynki Starówki dla rozwoju punktów gastronomicznych, pubów, restauracji i klubów, które były atrakcyjne nie tylko dla turystów, ale również mieszkańców, studentów, biznesmanów i osób uczestniczących w kongresach. Rozwój tej bazy jest jednak możliwy tylko przy zintensyfikowaniu przedsiębiorczości podmiotów zajmujących się obsługą ruchu turystycznego.

236) W celu 3.3 wymieniono także z nazwy zabytki i inne obiekty podnoszące atrakcyjność całego Miasta oraz pojedynczych produktów. Do inwestycji tych zaliczono: rekonstrukcję zarysu przebiegu murów obronnych Kalisza wraz z iluminacją Miasta, rewaloryzację Bazyliki Kaliskiej oraz rozbudowę Centrum Kultu Św. Józefa, rewaloryzację kompleksu Kolegium Pojezuickiego (od strony ul. Łaziennej) i szkoły dawnego Korpusu Kadetów, rewitalizację Parku Miejskiego. Zagospodarowanie przestrzennego Starówki wymaga także poprawy bezpieczeństwa i porządku w Mieście (monitoring).

237) Ostatnim celem szczegółowym trzeciego celu głównego jest poprawa dostępności i dojazdów do Miasta, która zgodna jest z priorytetem kształtowania przestrzeni turystycznej. W tym priorytecie dokumentu krajowego
 szczególnie eksponowane jest tworzenie i rozbudowa infrastruktury ruchu lotniczego oraz wsparcie budowy i modernizacji portów pasażerskich żeglugi śródlądowej. Założeniom tym odpowiadają rozwój małej komunikacji lotniczej oraz poprawa spławności Prosny. Ponadto w celu tym uwzględniono ułatwienia w ruchu ulicznym w Mieście, poprawę nawierzchni dróg oraz rozwój turystyki rowerowej i pieszej.

238) Czwarty cel główny odnosi się do rozwoju zasobów ludzkich w zakresie turystyki ze szczególnym uwzględnieniem inicjatywa Turystyka Wspólna Sprawa – TWS (wykres 5.5).

Wykres 5.5 Cele operacyjne związane z 4 celem głównym Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza

239) Cel ten zakłada podniesienie szeroko rozumianych kompetencji osób zajmujących się obsługą ruchu turystycznego. Bardzo ważną grupą są przewodnicy, których liczba nie rośnie, a którzy powinni stale podnosić umiejętności posługiwania się językami obcymi preferowanymi w rozwoju turystycznym Kalisza. W przypadku produktu Kalisz Wielokulturowy (cel 2.1.4) przewiduje się zachęcanie Rosjan, Ukraińców, Niemców i Żydów do przyjazdu do Miasta. Ponadto przewodnicy powinni być stale informowani o nowych atrakcjach turystycznych Kalisza.

240) W ramach inicjatywy TWS przewidywane są nie tylko szkolenia językowe dla kadry przewodnickiej, ale również dla innych grup zajmujących się obsługą ruchu turystycznego, takich jak pracownicy hoteli i zakładów gastronomicznych, pubów restauracji i innych obiektów ważnych turystycznie. Ponadto w ramach inicjatywy prowadzone są szkolenia dotyczące współpracy sieciowej oraz produktów markowych, które mają integrować lokalną społeczność w wysiłku tworzenia oferty turystycznej wykraczającej poza możliwości pojedynczego przedsiębiorstwa.  Ważną grupą, odpowiedzialną za proturystyczne postawy mieszkańców, są nauczyciele, dla których można przygotować zarówno konkurs na program edukacyjny dotyczący turystyki, jak i system szkoleń. W nowoczesnej turystyce lansowane są bowiem postawy stawiające bardziej na współpracę niż rywalizację między potencjalnymi konkurentami.

241) Przedstawione cele zgodne są zarówno z zapisami zarówno dokumentów krajowych, jak i regionalnych oraz Strategii Rozwoju Kalisza. Ponadto cele operacyjne zostały wypracowane na warsztatach wspierających realizację Strategii.

Wybór docelowych rynków turystów

242) Można przyjąć, że wybór turystów docelowych będzie zgodny z założeniami strategii pełnego pokrycia rynku, która polega na docieraniu z ofertą do wszystkich segmentów rynku (jednorodnych grup nabywców)
.

243) Należy jednak przyjąć dwa założenia dotyczące horyzontu czasowego i sposobu planowania.

244) W krótkim i średnim okresie, ze względu na dobre dostosowanie oferty turystycznej Kalisza do rozwijania turystyki krajoznawczej należy nastawić się na zwiększenie częstotliwości pobytów jednodniowych. Wybór rynku docelowego dotyczyć będzie zatem turystów zainteresowanych krótkimi pobytami w Mieście, np. turystów weekendowych.

245) Założenie to można przyjąć na okres 4 lat (na lata 2007-2010). W tym czasie należy monitorować i analizować ruch turystyczny, szczególnie średnią długość pobytu w obiektach noclegowych. Analiza ta jest niezbędna do podjęcia działań wspierających powstawanie i rozwój istniejącej bazy noclegowej. Od roku 2011 do 2013 można założyć wzrost przyjazdów co najmniej dwudniowych przy jednoczesnym powstaniu nowej bazy noclegowej.

246) Drugie założenie polega na docieraniu do takich turystów, którzy przyciągną do Kalisza innych (potencjalnych) turystów. Założenie to dotyczy turystów niszowych oraz tzw. grup opiniotwórczych, które będąc wiarygodnym źródłem informacji i korzystając z zasady autorytetu mogą przyciągnąć do Miasta indywidualnych turystów, jak i grupy zorganizowane, umożliwiając rozwój turystyki masowej.

247) W planowaniu rozwoju turystyki w Mieście przyjęto za Cel główny wzmocnienie promocji Kalisza. Z celu tego wynika potrzeba docierania z ofertą turystyczną do grup opiniotwórczych, mogących nie tylko osobiście korzystać z lokalnych atrakcji, ale również, doceniając nieprzeciętne walory Miasta (głównie zabytkowe), propagować informacje o Kaliszu w różnych mediach (i innych kanałach promocyjnych).

248) Wybór rynku docelowego w zakresie turystów niszowych powinien dotyczyć osób zajmujących się historią, muzyką, archeologią, architekturą, sztuką, ale także innymi profesjami. Baza noclegowa Kalisza jest przygotowana na przyjmowanie niewielkich grup turystycznych, w jakich lubią podróżować turyści niszowi. Jest to więc grupa docelowa na miarę obecnych (rok 2007), akomodacyjnych możliwości Miasta.

249) W całym okresie planowania Strategii należy docierać do wszystkich docelowych grup turystów. W związku z tym w latach 2007 – 2009 szczególnym zainteresowaniem powinni być objęci turyści niszowi i inne grupy opiniotwórcze. W okresie 2010 - 2013 ważną grupą docelową powinni stać się turyści chcący przyjechać na wizytę co najmniej dwudniową, co będzie zależne od poziomu rozwoju bazy noclegowej w Kaliszu lub odpowiednim wykreowaniem oferty turystycznej wydłużającej sezon.

Program dostosowania oferty turystycznej do potrzeb obecnych i potencjalnych rynków turystów – propozycje projektów

250) Zdefiniowanie najważniejszych atrakcji Kalisza jako złożonego produktu turystycznego jest punktem wyjścia dla określenia szczegółowych produktów turystycznych – imprez związanych z hasłem „Kalisz – młode duchem najstarsze miasto w Polsce”. 

251) Wśród projektów wypracowanych podczas warsztatów i prac nad Strategią szczegółowo omówiono: 

a) wykorzystanie Prosny dla celów turystycznych, 

b) rozwój turystycznego produktu religijnego związanego z kultem Św. Józefa, 

c) rozbudowę murów obronnych umożliwiających stworzenie złożonej oferty turystycznej dla Kalisza jako kompleksowego produktu turystycznego adresowanego do wielu grup turystów,

d) nowe imprezy kulturalne związane z produktem Kalisz Muzyczny,

e) wykorzystanie Andruta Kaliskiego w rozwoju turystycznym Miasta.

252) Turystyczne wykorzystanie Prosny wiąże się nie tylko z możliwością tworzenia nowych produktów turystycznych (tabela 5.1), ale również nawiązuje do celu operacyjnego 3.4 dotyczącego poprawy dostępności i dojazdów do Miasta i na terenie Miasta. 

Tabela 5.1 Produkty turystyczne związane z turystycznym zagospodarowaniem Prosny
	Produkt
	Założenia/warunki

	Wycieczki jednodniowe do Żydowa
	1. Likwidacja progu wodnego przy elektrociepłowni w Piwonicach,

2. Wykonanie śluzy do przeprawy łodzi turystycznych i kajaków,

3. Zainstalowanie kołowrotu do przyciągania łodzi bez sterów,

4. Wykonanie podejścia przed tamą i zejścia za tamą do przenoszenia kajaków,

5. Odgrodzenie nabrzeża zabranego przez ujęcie wody na Lisie przy moście w Żydowie po prawej stronie rzeki w stronę Kalisza na długości 500 m i szerokości 100 m.

	Wycieczki dwudniowe nad zalewem Szałe
	1. Pogłębienie rzeki do progu w Piwonicach,

2. Udrożnienie i wyregulowanie wypływu wody z zalewu Szałe od mostu kolejowego,

3. Wykonanie podjazdu i wyjazdu do przewozu na wózkach łodzi do zalewu Szałe,

4. Wykonanie zjazdu dla wózka z łodzią za tamą,

5. Wymagania sprzętowe

· zakup 5 łodzi Corsiwa na wiosła długie (5000zł/szt.),

· zakup 2 łodzi smoczych 12-osobowych (10000/szt.),

· zakup 10 kajaków 2-osobwych (2000zł/szt.).

6. W ramach tego produktu istnieje możliwość zjedzenia obiadu w restauracji Szałe oraz przenocowania w hotelu "MARIA",

	Wycieczki dopołudniowe i popołudniowe
	1. Budowa nabrzeża od strony parku przed spustem wody do strumyka parkowego (umożliwia przybicie łodziami do restauracji KTW na lody i napoje),

2. Przybicie i odbicie promu na odcinku park-przystań,

3. Wykonanie parkingu samochodowego na Wale Piastowskim 3,

4. Zagospodarowanie wolnego placu przy Wale Piastowskim 5 (budowa stanicy wodnej na ok. 20 miejsc noclegowych),

5. Zagospodarowanie nabrzeża po dawnej przepompowni PKP przy Wale Piastowskim 7 (wybudowanie wypożyczalni kajaków od strony Starówki),

6. Stworzenie przystani LOK,

7. Dobicie do brzegu dla łodzi przy Grodzisku na Zawodziu,

8. Stworzenie podwieszanej kładki dla pieszych i rowerzystów pod mostem kolejowym (przejazd do Winiar),

9. Dokończenie odcinka drogi dla rowerzystów i pieszych od mostu kolejowego do Winiar,

10. Wykonanie przejścia z mostu w Piwonicach do rzeki (most kolejowy),

11. Wybieranie rumowiska rzecznego dwa razy w roku na tamie w Piwonicach,

12. Wykonanie ścieżki rowerowej na trasie tama-zalew Szałe-Trojanów do mostu Pokrzywnica-Trojanówka,

13. Odtworzenie młyńskiego koła wodnego w młynie w Trojanowie.  


Źródło: materiały przekazane przez radnego Grzegorza Chwiałkowskiego.

253) Rezultatem projektu będzie zarówno podniesienie atrakcyjności turystycznej Kalisza (cel 3.1.1), jak i poprawa dostępności do Miasta (poprawa spławności Prosny – cel 3.4.3). Projekt ten pozwala połączyć drogą wodną liczne zabytkowe atrakcje Kalisza i okolic, w tym Sanktuarium Św. Józefa.

254) Sanktuarium św. Józefa jest już gotowym, w pełni ukształtowanym, produktem markowym, który wymaga stałego uatrakcyjniania posiadanych walorów (tabela 5.2). 

Tabela 5.2 Zadania niezbędne do stworzenia Centrum Kultu Św. Józefa

	Cel
	Zadania

	Stworzenie taniej bazy hotelowej i gastronomicznej na terenie Sanktuarium
	1. Wyposażenie kuchni obsługującej ok. 50 pielgrzymów,

2. Zakup wyposażenia umożliwiającego obsługę cateringową od 200 do 500 pielgrzymów,

3. Wyposażenie stołówki przez zakup: stolików, krzeseł itd.,

4. Wyposażenie sali konferencyjnej poprzez zakup: krzeseł, ekranu, rzutnika multimedialnego, telewizora, odtwarzacza VHS i DVD, nagłośnienia i mikrofonów,

5. Wyposażenie pokoi w części hotelowej poprzez zakup: tapczanów, stolików nocnych, stołów, krzeseł,

6. Zakup wyposażenia łazienek i sanitariatów.

	Podniesienie atrakcyjności budynków Sanktuarium i otoczenia
	1. Zakup systemów wystawienniczych,

2. Prace remontowo – adaptacyjne w Sanktuarium Św. Józefa z przeznaczeniem na Muzeum Sanktuarium oraz wieży  z przeznaczeniem na punkt widokowy, w tym: 

· odnowienie elewacji oraz dachu świątyni, 

· prace konserwatorskie we wnętrzu świątyni, 

· konserwacja organów, 

· remont wieży,

· zakup elementów szklanych na wieżę.

3. Zagospodarowanie terenów zielonych  znajdujących się przy Bazylice od strony Parku Miejskiego i utworzenie tam miejsca rekreacyjno – kontemplacyjnego dla pielgrzymów i mieszkańców Miasta, w tym: 

· oddzielenie terenu przy Bazylice, 

· wybudowanie kapliczek kontemplacyjnych: „ Siedem radości i siedem smutków Świętego Józefa”, 

· wyposażenie  terenu w ławki,

· stworzenie odpowiedniej architektury zieleni.

4. Zakup systemów zabezpieczeń (alarmy, monitoring w Bazylice, w częściach muzealnych i wystawowych).

	Współpraca z władzami kościelnymi
	1. Ustalenie możliwości działania i wzajemnych zobowiązań z władzami kościelnymi, w tym stałej dbałości o czystość wokół miejsc związanych z kultem

2. Pomoc w przyjęciu pielgrzymów przybywających do Miasta od strony zabezpieczenia medycznego, sanitarnego i służb porządkowych,

3. Połączenie z uroczystościami religijnymi podniosłego wydarzenia o charakterze kulturalnym np. koncert muzyki klasycznej i inne

	Kształtowanie religijnego produktu turystycznego
	1. Wyznaczenie i oznakowanie miejskiego szlaku Św. Józefa,

2. Współdziałanie w zabezpieczeniu antywłamaniowym Kaplicy Cudownego Obrazu,

3. Godne przyjęcie pielgrzymów udających się na Jasną Górę, a przechodzących przez Kalisz w celu nawiedzenia Sanktuarium - początek sierpnia,

4. Zainstalowanie nagłośnienia w okresie najważniejszych świąt kościelnych,

5. Wieczorna iluminację obiektów związanych z kultem.


Źródło: materiały przekazane przez ks. Kustosza Jacka Plotę.

255) Sanktuarium pozwala na stworzenie Centrum Kultu Świętego Józefa (cel 3.3.3) poprzez rozbudowę istniejącego domu parafialnego i umieszczenie w nim: 

a) centrum konferencyjnego, 

b) archiwum Księży byłych więźniów Obozu w Dachau, 

c) Muzeum Sanktuarium św. Józefa, 

d) bazy noclegowej i gastronomicznej dla potrzeb turystów, pielgrzymów oraz mieszkańców Miasta. 

256) Prace realizowane będą zgodnie z zatwierdzonym projektem architektoniczno – budowlanym. Istotnym elementem przedsięwzięcia jest stworzenie Muzeum Sanktuarium św. Józefa, które gromadzić będzie eksponaty i dokumenty związane z historią i zabytkami Bazyliki oraz kultem Świętego Józefa. Planowany jest również remont wieży Bazyliki i udostępnienie jej do zwiedzania i podziwiania roztaczających się z wieży widoków. W celu należytego zabezpieczenia zabytkowej świątyni oraz poprawy jej estetyki wykonane zostaną prace rewaloryzacyjne przy elewacjach i dachu świątyni. Ponadto planuje się wykonanie prac konserwatorskich we wnętrzu świątyni, w tym zabytkowych organów.

257) Rewaloryzacja i rozbudowa Sanktuarium św. Józefa służyć będzie różnorodnym działaniom: religijnym, pielgrzymkowym, turystycznym i kulturalnym (sesje, konferencje popularnonaukowe, koncerty). Centrum będzie służyło rozwojowi Miasta i regionu. Realizacja tego przedsięwzięcia i związany z nim rozwój turystyki jest uzasadniony historycznie. Bazylika wzbudza duże zainteresowanie wśród turystów i pielgrzymów, może też uchodzić za stałą atrakcję na turystycznej mapie Polski.

258) Kolejnym ważnym projektem, szczegółowo opisanym w pracach nad Strategią, jest rekonstrukcja zarysu przebiegu murów obronnych Kalisza (tabela 5.3) połączona z iluminacją Miasta
 (cel 3.3.2). Celem projektu jest wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta oraz poprawa stanu zachowania materialnego dziedzictwa historyczno-kulturowego Kalisza.

259) Szczególnie fragmenty ukryte na podwórkach lub wtopione w późniejszą zabudowę muszą zostać szczegółowo zinwentaryzowane i oznaczone jako zabytek chroniony prawem. Właściciele lub użytkownicy tych fragmentów muszą mieć pełną świadomość potrzeby należytego utrzymania tych reliktów i obowiązku chronienia go przed zniszczeniem.

260) Mury powinny być wyeksponowane dla podkreślenia zarówno walorów historycznych, jak i turystycznych Miasta. Należy nadać zachowanym fragmentom odpowiedni kontekst poprzez właściwą aranżację konserwatorską otoczenia, rekonstrukcję lub nawet odbudowę niektórych fragmentów. Należy zadbać także     o bliższe i dalsze otoczenie zachowanych reliktów. Odpowiednio zaprojektowana    i pielęgnowana zieleń powinna stanowić tło, a nie konkurencję dla obiektów. Równie ważnym elementem są zastosowane w sąsiedztwie murów obronnych nawierzchnie ulic i chodników.

Tabela 5.3. Działania podejmowane dla rekonstrukcji zarysu przebiegu murów miejskich Kalisza

	Fragment
	Opis

	Relikty zamku kazimierzowskiego przy pl. Jana Pawła II/ Grodzkiej


	Zastosowana aranżacja ma charakter naukowo – archeologiczna. Dla przeciętnego odbiorcy i turysty omawiane fragmenty, nawet przy towarzyszących planszach i rysunkach, są mało czytelne i pozbawione kontekstu. Rezerwat jest eksponowany jedynie od strony placu poprzez ogrodzenie. Brak jest także zaznaczenia (pomimo istniejących możliwości) konturu zewnętrznych obwarowań miejskich, do których przylegał zamek. W stronę placu skierowane są dwa betonowe „pylony” stanowiące jednocześnie fragment ogrodzenia lub też kontynuację odsłoniętych murów zamku. Zastosowana metoda ekspozycji daje ograniczone możliwości zdobywania wiedzy o miejscu lokalizacji i rozmiarach zamku.

Aby charakter odsłoniętych reliktów mógł być bardziej zrozumiały należy stworzyć dla nich odpowiedni kontekst. Najprostszą do zrealizowania metodą jest zaznaczenie linii przebiegu murów zamku poprzez wyłożenie nawierzchni chodników w tych miejscach innym materiałem kojarzącym się jednoznacznie ze średniowieczną budowlą (np. cegłą klinkierową o odpowiednich rozmiarach lub w najgorszym razie czerwoną kostką betonową). Wydaje się jednak iż można by we fragmentach zrekonstruować przynajmniej zewnętrzny mur zamku w partii przyziemia. Wspomniane wcześniej „pylony” stałyby się bardziej jednoznaczne, gdyby, nawet przy zachowaniu obecnego kształtu, wykonane były z cegły o średniowiecznych wymiarach.   

	ul. Kazimierzowska – fragment przy kościele św. Stanisława i klasztorze OO. Franciszkanów
	Usunięcie tynku z powierzchni ścian przybudówki (na północ od przypory) umożliwiłoby pokazanie oryginalnego lica muru. Konieczna jest rekonstrukcja muru po południowej stronie przypory. Należy odtworzyć lico muru oraz przynajmniej we fragmencie jego pierwotną wysokość. Prac naprawczych wymaga także przypora kościoła, która związana jest integralnie z zachowanymi fragmentami murów. Należy wykonać na niej na nowo licowanie przy użyciu właściwej „gotyckiej” cegły. Czynnikiem uniemożliwiającym właściwą ekspozycję konserwatorską fragmentów murów są, zbudowane niegdyś elementy małej architektury (murki i schody), które przysłaniają niepotrzebnie elementy najważniejsze i najcenniejsze. Aby w odpowiedni sposób wyeksponować zachowane partie średniowiecznych obwarowań, konieczne jest obniżenie terenu i przebudowa elementów małej architektury, aby nie były elementem dominującym w otoczeniu. Celowe byłoby pokazanie dalszego przebiegu muru w stronę północną w poziomie chodnika.

	Parczewskiego / Piskorzewska
	Teren niezagospodarowany uniemożliwia odpowiednią ekspozycję muru. Należy odsłonić lub zrekonstruować lico muru do pełnej wysokości.

	Śródmiejska /Narutowicza
	Fragment muru ukryty na podwórzach domów rozgraniczający działki. Od strony wewnętrznej (podwórze ul. Narutowicza 2) teren nie jest zagospodarowany z elementami zieleni. Od strony północnej znajdują się niewielkie podwórza ulicy Kazimierzowskiej. Teren niezagospodarowanych podwórek uniemożliwia odpowiednią ekspozycję muru. Konieczna jest likwidacja wszystkich przybudówek oraz pokazanie muru od strony ulicy Narutowicza poprzez usunięcie (lub przebudowę na ażurowe) ogrodzenia 

Mur z północnej strony baszty powinien być zrekonstruowany tak, jak po stronie przeciwnej. Celowym byłoby także pokazanie dalszego przebiegu muru po stronie południowej w kierunku zachodnim (przynajmniej w partii przyziemia).

Fragmenty pierwotnych obwarowań Miasta o długości kilkuset metrów  od strony południowej stanowią obecnie część parku miejskiego. Są to: teren obok kościoła WNMP do budynku UW, krawędź parku przy ulicy Kazimierzowskiej pomiędzy ulicami Piekarską i Browarną (gdzie prowadzono archeologiczne prace wykopaliskowe).

Ponadto od strony północnej Miasta mury przebiegały przez obecne tereny zielone: Skwer na narożniku ulic Narutowicza i Parczewskiego, Narożnik ulicy Złotej i Parczewskiego obok budynku Banku Wielkopolskiego (gdzie po wykonaniu w 1991 roku badań archeologicznych na długości 2 m zasypano mur fundamentowy szer. 1,6 m)


Źródło: materiały nadesłane przez WKST UM w Kaliszu
261) Ukazanie całego pierścienia murów będzie możliwe, jeżeli zachowane lub zrekonstruowane fragmenty muru eksponowane będą wzdłuż zaznaczonej w terenie linii jego historycznego przebiegu (np. poprzez zróżnicowanie koloru lub rodzaju nawierzchni chodników w miejscach, gdzie niegdyś znajdował się mur lub inne urządzenia obronne). Dopełnieniem będzie ustawienie w terenie plansz i napisów objaśniających, zaplanowanie i oznakowanie tras i ścieżek turystycznych itp. Zachowany średniowieczny układ urbanistyczny miasta lokacyjnego stałby się wówczas zdecydowanie bardziej czytelny.

262) Mury zostały znacznie przekształcone przez kolejne remonty i naprawy. Należy przywrócić im (przynajmniej we fragmentach) historyczny kształt, wysokość oraz zrekonstruować zastosowany pierwotnie wątek cegieł. Umocnienia funkcjonowały   i były rozbudowywane do połowy XVIII wieku. Z tego czasu zachowany jest jedyny przekaz ikonograficzny przy planowanych aranżacjach, dlatego należy dążyć do rekonstrukcji fragmentów zabytku w stanie z tego właśnie okresu.

263) Zachowane fragmenty powinny być oczyszczone z nawarstwień, zabrudzeń               i przemurowań. Wzmocnienia konstrukcyjnego wymagać będą wszystkie fragmenty przyziemia, gdzie w największym stopniu działały czynniki niszczące.

264) Realizacja projektu przyczyni się do poprawy materialnego stanu zachowania zabytkowych fragmentów murów miejskich, podkreślenia walorów historycznych oraz wzbogacenie atrakcyjności turystycznej Miasta. Będzie także służyć upowszechnieniu wiedzy o dziedzictwie historyczno-kulturowym Kalisza. Dodatkowo odtworzenie zarysu przebiegu murów obronnych może być punktem wyjścia dla stworzenia atrakcyjnej przestrzeni dla turystów indywidualnych odwiedzających Sanktuarium św. Józefa oraz turystów niszowych.

265) Do najważniejszych turystów niszowych odwiedzających Kalisz należą osoby uczestniczące w koncertach i festiwalach odbywających się w Mieście. Są to odbiorcy produktu określanego mianem Kalisz Muzyczny. Do wspomnianego produktu zaliczyć możemy istniejące imprezy muzyczne (patrz tabela 2.4) oraz projekty nowych imprez.

266) Jedną z nich jest Festiwal Muzyczny Południowej Wielkopolski, który w zamierzeniu organizatorów ma być wydarzeniem cyklicznym, corocznym, realizowanym przy współudziale mieszkańców, samorządów, lokalnych instytucji kultury oraz parafii
 (cel 2.2.2.1). Festiwal ten ma charakter przedsięwzięcia nowatorskiego. W 2007 roku została przeprowadzona jego druga edycja, która okazała się wielkim sukcesem. Zaplecze artystyczne i merytoryczne Filharmonii Kaliskiej oraz zaproszeni goście są gwarantem wysokiego poziomu artystycznego koncertów. Wypełnione publicznością kościoły i pałace oraz entuzjastyczne przyjęcie wykonawców pokazały, jak wielkim zainteresowaniem cieszą się wśród lokalnej społeczności koncerty muzyki poważnej.

267) Miejsca realizacji nie zostały wybrane przypadkowo: 

a) Kalisz – koncert plenerowy przy zabytkowej Baszcie Dorotce, 

b) Opatówek - Muzeum Historii Przemysłu, 

c) Dobrzyca – Muzeum – Zespół Pałacowo - Parkowy Gorzeńskich (XVIII w.), 

d) Grabów - kościół pofranciszkański (XVII w.), 

e) Lewków - Muzeum - Zespół Pałacowo - Parkowy (XVIII w.), 

f) Pleszew – Kościół pw. Ścięcia św. Jana Chrzciciela (XIXw.), 

g) Śmiełów - Muzeum Adama Mickiewicza - Pałac Gorzeńskich (XVIII w.), 

h) Ostrów Wielkopolski – Konkatedra św. Stanisława Biskupa (XIVw.). 

268) Jak wynika z powyższego miejsca te są zabytkami o znaczeniu ogólnopolskim, wiążą się z obecnością sztuki w wielu aspektach i łączą koncerty z prezentacją dziedzictwa kulturowego. Obiekty, w których realizowane będą koncerty są szczególnie ważne dla mieszkańców tych terenów, podnosząc atrakcyjność odbioru muzyki.

269) Tematyka koncertów została dobrana celowo – wybrano dzieła, których układ oraz treść mają spełniać także rolę edukacyjną. Mają zachęcać do świadomego odbioru muzyki, a wzbogacone ciekawymi omówieniami prelegentów w sposób przystępny zaznajamiać z jej historią.

270) Zaplanowany w ramach Festiwalu cykl koncertów skierowany jest do mieszkańców regionu w którym dostęp do edukacji i kultury jest utrudniony. Zaangażowanie lokalnych społeczności w organizację koncertów umożliwi aktywny i kreatywny udział.

271) Wstęp na koncerty festiwalu będzie bezpłatny. Cykl koncertów skierowany zostanie także do publiczności najmłodszej – młodzieży szkolnej, w celu umożliwienia jej kontaktu z żywą muzyką. Świadomy odbiór muzyki ma wyrabiać nawyk uczestniczenia w wydarzeniach kulturalnych.

272) Celem projektu jest podnoszenie kompetencji kulturalnych społeczeństwa poprzez realizację festiwalu prezentującego muzykę klasyczną i popularną wraz z jej omówieniem w miejscach szczególnie ważnych dla zachowania dziedzictwa kulturowego południowej części Wielkopolski.

273) Przeprowadzenie festiwalu przyczyni się do:

a) kształtowania nawyku uczestnictwa w kulturze oraz jej świadomego odbioru,

b) pobudzania aktywności społeczeństwa poprzez jego udział w przeprowadzeniu koncertów na terenach szczególnie ubogich w instytucje kultury wysokiej, 

c) zwiększenia oferty spędzania wolnego czasu dla młodzieży i dorosłych. 

274) Drugim projektem muzycznym wykorzystującym jednocześnie położenie Kalisza na Szlaku Bursztynowym jest Międzynarodowy Festiwal Muzyczny „Bursztynowy Szlak” (MULTIMEDIA AMBER ROAD FESTIVAL) planowany jako wydarzenie cykliczne (cel 2.1.1.1). Celem MULTIMEDIA AMBER ROAD FESTIVAL jest wspieranie i promocja twórczości artystycznej poprzez zrealizowanie międzynarodowego festiwalu muzycznego z udziałem najlepszych polskich wykonawców i gwiazd międzynarodowej muzyki klasycznej.

275) Jego pierwsza edycja odbyła się w 2006 roku. Duże zainteresowanie melomanów, turystów i znakomitych muzyków z Polski i zagranicy wykazało potrzebę corocznego prowadzenia festiwalu, nadania mu marki rozpoznawalnej w Polsce i Europie oraz utrzymywania ambitnego poziomu artystycznego. Gośćmi Festiwalu, po raz pierwszy w Kaliszu, były takie postaci międzynarodowej sceny muzycznej jak: Krzesimir Dębski, Andrzej Kosendiak, Waldemar Malicki, Jadwiga Rappe, Dimension Trio, Collegium Vocale Gent. W sezonie artystycznym  2007/2008 zagoszczą: Evgeny Samoylov, Avri Levitan, Jeremy Findley, Elena Braslavsky, Natalie Chen, Szostakowicz String Quartet, Elmar Oliveira. W ramach Multimedia Amber Road Festival w roku 2007 zaplanowano 17 koncertów.

276) Przeprowadzenie Festiwalu w regionie przyczyni się do:

a) zwiększenia oferty kulturalnej kierowanej do szerokiego grona odbiorców w Polsce,

b) pobudzania aktywności artystycznej regionu południowej wielkopolski w odniesieniu do ogólnopolskich przedsięwzięć artystycznych,

c) wyrównania dostępu do kultury wysokiej,

d) inicjowania współpracy polskich i zagranicznych instytucji kultury poprzez realizację ważnych w skali ogólnopolskiej wydarzeń kulturalnych.

277) Kolejnym ważnym projektem dla rozwoju turystyki jest wykorzystanie Andruta Kaliskiego. Tradycja kaliskiego andruta zajmuje ważne miejsce w dziejach Miasta nad Prosną
. Ten charakterystyczny produkt narodził się bowiem około połowy XIX stulecia w Mieście stanowiącym mieszaninę narodów i kultur, zamieszkujących to miasto o najstarszej w Polsce metryce pisanej, już od średniowiecza. Owe wielonarodowe i różnowiercze tradycje Miasta są w historii Kaliskiego Andruta kwestią wielkiej wagi, bowiem wiele wskazuje, iż narodził się on właśnie jako produkt międzykulturowy, świadectwo przenikających się zwyczajów kulinarnych, a nade wszystko obyczajowych różnych grup narodowościowych i religijnych, od wieków zamieszkujących Kalisz.

278) Produkcja Andrutów Kaliskich była prosta i przy znajomości receptury oraz posiadaniu sprzętu (tzw. „żelazek”) do ich wytwarzania, mogła być prowadzona nawet w dość prymitywnych warunkach. Wytwarzano je w piekarniach (zarówno żydowskich, jak i chrześcijańskich – polskich i niemieckich), jak również w wielu sklepach. Tam też prowadzono sprzedaż, choć najważniejszym, kultowym wręcz miejscem sprzedaży tego wyrobu był kaliski Park Miejski.

279) Andrut Kaliski, jako produkt regionalny, wymaga następujące działań promocyjnych oraz dotyczących rozwoju ginących zawodów:

a) stworzenie strony internetowej www.andrutkaliski.pl,

b) stworzenie projektu straganów oferujących Andruty Kaliskie,

c) stworzenie systemu szkoleń z zakresu produkcji Andrutów,

d) dofinansowanie parku maszynowego dla osób produkujących Andruty,

e) utrzymanie standardów wysokiej jakości produkcji Andrutów Kaliskich.

280) Obecna oferta turystyczna Miasta Kalisza dostosowana jest do turystyki weekendowej. Dla rozwoju tej turystyki oraz turystyki krajoznawczej spore znaczenie ma dostępność komunikacyjna, dotycząca zarówno szlaków, jak i możliwości dotarcia do Miasta konwencjonalnymi środkami transportu. Duża ilość szlaków jest bardzo korzystnym uwarunkowaniem tego rozwoju. Niezbędna wydaje się współpraca oraz koordynacja prac w zakresie zagospodarowania szlaków turystycznych. Wyzwaniem, przed jakim stoją mieszkańcy i władze Kalisza jest problem wydłużania czasu pobytu turystów w Mieście, czyli rozwijania turystyki pobytowej.

281) Problem rozwijania turystyki pobytowej wymaga określenia możliwości zatrzymywania turystów na dłużej przez różne produkty turystyczne, nie tylko            w samym Kaliszu, ale także w otoczeniu Miasta. W okolicy Kalisza znajduje się wiele atrakcji umożliwiających uprawianie turystyki aktywnej np. narciarstwa. Wykorzystując istniejącą bazę turystyczną tj. tor saneczkowy na osiedlu Majków, bazę noclegowo – gastronomiczną w Kaliszu czy okolicy, ofertę zwiedzania Miasta                  z przewodnikiem, można utworzyć ofertę zimową, wydłużającą tym samym sezon turystyczny.

282) Należy zatem przyjąć następujący scenariusz: w krótkim oraz średnim okresie            (w latach 2007 – 2009) należy wykorzystywać istniejącą ofertę stawiając nacisk na  lepiej ukierunkowane informowanie o walorach turystycznych Miasta. Cel promocyjny będzie także kontynuowany po roku 2009.

283) Niezbędne jest w tym przypadku szersze monitorowanie ruchu turystycznego, pozwalające na identyfikowanie zachodzących zmian w Mieście, ale przede wszystkim w ruchu turystycznym, głównie jego wielkości, pochodzenia turystów czy nowych trendach. Na jego podstawie będzie można również wybrać odpowiednie kierunki w rozwoju i promocji Miasta.

284) Szczegółowy wykaz zadań wykonawczych przedstawiono w harmonogramie.

4.2. Harmonogram rzeczowo – finansowy zadań

1 Cel Główny Wzmocnienie promocji Miasta
	Cel szczegółowy
	Cel operacyjny
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	1.1 Stworzenie Strategii Promocji  Miasta Kalisza
	1.1.1 Opracowanie jednolitej symboliki, kolorystyki i wzorów materiałów promocyjnych
	2008-2009
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Urząd Miejski

Inne podmioty

	
	1.1.2 Opracowanie kampanii reklamowej i PR
	2008-2009
	
	

	
	1.1.3 Przygotowanie mediaplanów pod kątem promowania Miasta jako całości oraz określonych produktów turystycznych
	2008-2013
	
	

	
	1.1.4 Podjęcie działań zmierzających do utworzenia Punktów  Informacji o Kaliszu w Miastach Partnerskich
	2008-2009
	
	

	
	1.1.5 Realizacja pamiątek turystycznych
	2008-2013
	
	

	
	1.1.6 Koordynacja, wdrożenie i monitoring kampanii promocyjnej
	2008-2013
	
	


	1.2 Współdziałanie podmiotów działających w obszarze turystyki
	1.2.1 Wykorzystanie atrakcji turystycznych okolicznych miejscowości do promocji Miasta
	2008-2013
	Budżet Miasta

Budżety innych samorządów

WRPO, Priorytet I. Konkurencyjność przedsiębiorstw
WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe 

Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski

Urzędy innych gmin i innych jednostek samorządu terytorialnego

Inne podmioty

	
	1.2.2 Aktywizowanie mieszkańców w promocji Kalisza
	2008-2013
	
	

	
	1.2.3 Udział w krajowych i międzynarodowych targach turystycznych
	2008-2013
	
	

	1.3 Poprawa systemu informacji turystycznej w Kaliszu
	1.3.1 Usamodzielnienie się Centrum Informacji Turystycznej Miasta Kalisza

1.3.1.1 Pozyskanie nowej siedziby dla CIT

1.3.1.2 Koordynacja obiegu informacji turystycznej w Kaliszu


	2008-2009
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Urząd Miejski

CIT

PTTK

	
	
	2008-2010
	
	

	
	
	2008-2013
	
	

	
	1.3.2 Wydzielenie samodzielnego stanowiska ds. turystyki w Urzędzie Miejskim
	2008-2010
	
	

	
	1.3.3 Poprawa oznakowania turystycznego Miasta
	2008-2010
	
	

	
	1.3.4 Zainstalowanie Multimedialnych Kiosków Informacji Turystycznej
	2008-2013
	
	

	
	1.3.5 Budowa przejrzystego systemu wizualizacji informacji turystycznej
	2008-2013
	
	

	
	1.3.6 Prowadzenie badań preferencji i potrzeb turystów
	2008-2013
	
	


2 Cel Główny  Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

2.1 Wykreowanie produktów turystycznych  związanych z hasłem Kalisz – najstarsze miasto w Polsce
	Cel operacyjny
	Zadania/uwagi ogólne
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	2.1.1. Rozwój produktu turystycznego Kalisz – miasto na Szlaku Bursztynowym
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Miejskie instytucje kultury

Zainteresowani
	Muzeum Okręgowe Ziemi Kaliskiej

Urząd Miejski 

Instytut Archeologii i Etnologii PAN w Warszawie 

Organizatorzy imprez

	
	2.1.1.1 Kontynuacja i rozwój Międzynarodowego Festiwalu Bursztynowy Szlak (Multimadia Amber Road Festiwal)
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Budżet Filharmonii Kaliskiej

Sponsor strategiczny – Multimedia Polska S.A.

Pozostali sponsorzy

Programy operacyjne Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego

Zainteresowani
	Filharmonia Kaliska

	
	2.1.1.2 Organizacja Międzynarodowej Imprezy „Wyprawa po bursztyn”2007
	2008-2010
	Budżet Miasta Kalisza

Budżet Urzędu Marszałkowskiego 

Środki instytucji kultury

Zainteresowani

Środki pomocowe Kultura 2010
	MOZK, Urząd Miejski,



	2.1.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz – Początki Państwa Polskiego  
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Budżet Marszałka Województwa Wielkopolskiego 

Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Urząd Miejski, MOZK, CIT 

	
	2.1.2.1 Organizacja jarmarków archeologicznych
	2007-2013
	
	MOZK, Urząd Miejski, 

	
	2.1.2.2 Organizacja biesiad piastowskich i innych imprez rycerskich
	2013
	
	MOZK, Organizacje pozarządowe (np. bractwa rycerskie)

	2.1.3 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz – Miasto Książęce
	Uwagi ogólne
	2011-2013
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Urząd Miejski, MOZK


2 Cel Główny  Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

2.1 Wykreowanie produktów turystycznych  związanych z hasłem Kalisz – najstarsze miasto w Polsce – c.d.
	Cel operacyjny
	Zadania/uwagi ogólne
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	2.1.4 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz Wielokulturowy
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza 

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Urząd Miejski, Związki wyznaniowe, MOZK, Organizacje pozarządowe 

	
	2.1.4.1 Zaprojektowanie i rozwój produktu Kalisz Miasto Kultury Żydowskiej
	2007-2013
	
	

	
	2.1.4.1.1  Powstanie Centrum Kultury Żydowskiej
	2009-2013
	+ MKiDN
	Gmina Wyznaniowa Żydowska w Warszawie, Urząd Miejski

	
	2.1.4.1.2 Wytyczenie Szlaku Tradycji Żydowskiej w Kaliszu
	2008-2010
	+ Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski, Gmina Wyznaniowa Żydowska

	
	2.1.4.1.3 Organizacja Festiwalu Kultury Żydowskiej – imprezy cyklicznej
	2008-2013
	+ Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski, Filharmonia Kaliska

MOZK

	
	2.1.4.2 Wytyczenie i oznakowanie ścieżki tematycznej Nekropolie Czterech Wyznań
	2008-2010
	Budżet Miasta Kalisza

Związki wyznaniowe

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe 
	Urząd Miejski, Związki wyznaniowe

	2.1.5 Wytyczenie i oznakowanie tematycznych ścieżek na  potrzeby turystyczne
	Uwagi ogólne
	2008-2010
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe 
	Urząd Miejski, PTTK, LOT

	
	2.1.5.1 Wytyczenie ścieżki tematycznej Kalisz Lokacyjny
	2008-2010
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe 
	Urząd Miejski, związki wyznaniowe, MOZK, Organizacje pozarządowe( PTTK), CIT

	
	2.1.5.2 Wytyczenie ścieżki tematycznej Kalisz Barokowy
	2008-2010
	
	

	
	2.1.5.3 Wytyczenie ścieżki tematycznej Kalisz Klasycystyczny
	2008-2010
	
	

	2.1.6 Rozwój produktu turystycznego Kalisz – Miasto Św. Józefa (patrz punkt 5.3)
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Środki własne parafii Rzymsko – katolickiej Wniebowzięcia Najświętszej Maryi Panny w Kaliszu

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe
	Parafia Rzymsko – Katolicka Wniebowzięcia Najświętszej Maryi Panny w Kaliszu 

Urząd Miejski 

	
	2.1.6.1 Utworzenie Centrum Kultu Świętego Józefa (w tym centrum konferencyjnego, bazy noclegowo-gastronomicznej  i Muzeum Dachauczyków)
	2007-2013
	
	

	
	2.1.6.2 Udostępnienie wieży Bazyliki do zwiedzania
	2008-2013
	
	

	
	2.1.6.3 Przygotowanie ekspozycji dotyczącej historii Sanktuarium na tle historii Kalisza w dzwonnicy Szpilowskiego przy Bazylice
	2007-2013
	
	

	
	2.1.6.4 Utworzenie Muzeum Sanktuarium Św. Józefa
	2007-2013
	
	


2 Cel Główny  Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

2.2 Wykreowanie produktów dla turystów niszowych
	Cel operacyjny
	Zadania/uwagi ogólne
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	2.2.1 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Artystyczny
	Uwagi ogólne
	2008-2013
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe 

Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski

Instytucje kultury 

Organizacje pozarządowe

Organizatorzy imprez

	
	2.2.1.1 Wytyczenie ścieżek tematycznych obejmujących miejsca ważne dla takich pisarzy, jak Adam Asnyk, Maria Dąbrowska i Maria Konopnicka
	2008-2013
	
	

	
	2.2.1.2 Organizacja przedsięwzięć artystycznych twórców związanych z Kaliszem (np. Kulisiewicz, Tarasin, Szaposznikow, Ptaszyn-Wróblewski i inni)
	2008-2013
	
	

	
	2.2.1.3 Zainstalowanie ławeczek, odlewów i innych przedmiotów upamiętniających miejsca ważne dla kultury Kalisza
	2008-2013
	+ WRPO, Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych 


	

	
	2.2.1.4 Zainstalowanie tablic pamiątkowych dotyczących znanych kaliszan
	2008-2013
	
	

	2.2.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Muzyczny
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe 
	Urząd Miejski

Instytucje kultury

Organizacje pozarządowe

Organizatorzy imprez

	
	2.2.2.1 Kontynuacja i rozwój Festiwalu Muzycznego Południowej Wielkopolski
	2007-2013
	+ Budżet Filharmonii Kaliskiej

+ MKiDN
	Filharmonia Kaliska

	
	2.2.2.2 Kontynuacja i rozwój Międzynarodowego Festiwalu Pianistów Jazzowych
	2007-2013
	Budżet Urzędu Województwa Wielkopolskiego
	 Centrum Kultury i Sztuki

	
	2.2.2.3 Kontynuacja i rozwój Festiwali Chopinowskich
	2007-2013
	Budżet Urzędu Województwa Wielkopolskiego
	Centrum Kultury i Sztuki

	
	2.2.2.4 Kontynuacja i rozwój Festiwalu Muzyki Dawnej Schola Cantorum
	2007-2013
	+ MKiDN
	Stowarzyszenie „Schola Cantorum”

	
	2.2.2.5 Włączenie się do ogólnopolskiego Szlaku Chopinowskiego
	2008-2013
	+ MKiDN
	Centrum Kultury i Sztuki

	
	2.2.2.6 Stworzenie i utrzymanie ścieżki dydaktycznej Fortepian Kaliski
	2007-2013
	+ Budżety innych podmiotów
	Muzeum Historii Przemysłu w Opatówku


2 Cel Główny  Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

2.2 Wykreowanie produktów dla turystów niszowych – c.d.
	Cel operacyjny
	Zadania/uwagi ogólne
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	2.2.3 Wykreowanie produktów turystycznych – Kalisz Gospodarczy
	2.2.3.1 Organizacja targów rolniczych, ogrodniczych i przemysłowych
	2008-2013
	Budżety przedsiębiorstw

Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe

WRPO, Priorytet I. Konkurencyjność przedsiębiorstw 

Budżety innych podmiotów
	Przedsiębiorstwa

Organizatorzy targów 

	
	2.2.3.2 Wykorzystanie możliwości tworzenia klastra lotniczego
	2008-2013
	
	

	
	2.2.3.3 Tworzenie i promocja produktów lokalnych i regionalnych przemysłowych i spożywczych (w tym Andrut Kaliski, Grześki, pomidor kaliski, paluszki, pieczywo, majonez kaliski, Soki Teso, firany kaliskie, Big Star, Com40, Pratt&Whitney, Winiary i inne)
	2007-2013
	
	

	2.2.4 Przygotowanie oferty dla turystów indywidualnych
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Budżety przedsiębiorstw

Środki własne organizacji pozarządowych

Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe 
	CIT

Przedsiębiorstwa


2 Cel Główny  Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej

2.3 Wykreowanie i rozwój produktów turystycznych związanych z hasłem Kalisz Miasto Młode Duchem
	Cel operacyjny
	Zadania/uwagi ogólne
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	2.3.1 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Sportowy
	2.3.1.1 Organizacja międzynarodowych, krajowych, regionalnych i lokalnych imprez sportowych w Kaliszu
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Środki własne organizacji pozarządowych

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe

Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski

Inne podmioty

	
	2.3.1.2 Tworzenie warunków do rozwoju aktywnego wypoczynku w Kaliszu
	2007-2013
	
	

	
	2.3.1.3 Udział kaliskich sportowców w międzynarodowej i krajowej rywalizacji sportowej
	2007-2013
	
	

	2.3.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Militarny
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Środki własne organizacji pozarządowych

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe 

Budżety innych podmiotów
	Organizacje pozarządowe

Inne podmioty

	
	2.3.2.1 Organizacja zlotów wojskowych maszyn zabytkowych
	2007-2013
	
	Organizacje pozarządowe

	
	2.3.2.2 Organizacja imprez z udziałem lokalnych bractw rycerskich i kurkowych
	2007-2013
	
	Urząd Miejski

Organizacje pozarządowe

	
	2.3.2.3 Przygotowanie ścieżki Kaliska Linia Maginota
	2007-2013
	
	Urząd Miejski

Organizacje pozarządowe

	
	2.3.2.4 Inscenizacje bitew
	2008-2010
	
	Urząd Miejski

Organizacje pozarządowe

Bractwa rycerskie

	2.3.3 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz Akademicki
	2.3.3.1 Organizacja lokalnych, regionalnych, krajowych i międzynarodowych konferencji, festiwali, imprez sportowych
	2007-2013
	Budżety wyższych uczelni

Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI, Turystyka i środowisko kulturowe 

WRPO, Priorytet V. Infrastruktura dla kapitału ludzkiego

Inne podmioty
	Wyższe uczelnie

CIT

	
	2.3.3.2 Włączanie i zaktywizowanie środowiska akademickiego w życie społeczne, kulturalne i sportowe Miasta
	2007-2013
	
	

	
	2.3.3.3 Stworzenie oferty turystycznej pod kątem zjazdów absolwentów szkół i wyższych uczelni
	2008-2013
	
	

	2.3.4 Kreowanie i rozwój imprez kulturalnych i sportowych kierowanych do młodzieży
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	Środki własne organizacji pozarządowych 

Budżety przedsiębiorstw

Środki pomocowe

Budżet Miasta Kalisza
	Organizacje pozarządowe

Inne podmioty


3 Cel Główny Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta

	Cel szczegółowy
	Cel operacyjny
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	3.1 Wyeksponowanie i rewaloryzacja zasobów turystycznych
	3.1.1 Dostosowanie nabrzeża Prosny do potrzeb aktywnej turystyki wodnej

3.1.1.1 Rewitalizacja i modernizacja przystani na nabrzeżu Prosny

3.1.1.2 Budowa pomostów, mostów i promenad (np. przy Zawodziu, KTW, Wale Piastowskim innych)

3.1.1.3 Uruchomienie przeprawy promowej na Prośnie

3.1.1.4 Utworzenie bazy jednostek pływających (np. zakup sprzętu pływającego, budowa hangaru, uruchomienie wypożyczalni i inne)

3.1.1.5 Organizacja zawodów sportowych i innych imprez na wodzie (np. zawody smoczych łodzi, rejsy Łodzią Św. Wojciecha, spływów kajakowych, rejsów i inne) patrz też tabela 5.1


	2008-2013
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe

WRPO, Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych
Budżet Regionalnego Zarządu Gospodarki Wodnej w Poznaniu
	Urząd Miejski

Regionalny Zarząd Gospodarki Wodnej w Poznaniu 

Inne podmioty

	
	3.1.2 Zagospodarowanie otoczenia Rezerwatu Archeologicznego na Zawodziu
	2008-2013
	Budżet Miasta Kalisza

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe 

WRPO, Priorytet II. Infrastruktura komunikacyjna

Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych
Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski

MOZK

	
	3.1.3 Utrzymanie porządku i czystości zielonych terenów na terenie Kalisza i w okolicach Miasta (w tym oznakowanie pomników przyrody, wykorzystanie Obszaru Chronionego Rzeki Swędrni dla rozwoju turystycznego Kalisza i inne)
	2008-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych
	Urząd Miejski

	
	3.1.4 Utworzenie Ogólnodostępnej Strefy Aktywnej Rekreacji 
	2009-2012
	Budżet Miasta Kalisza

Norweski Mechanizm Finansowy

Inne podmioty
	Urząd Miejski, OSiRR

	
	3.1.5 Utworzenie infrastruktury na potrzeby produktów turystycznych
	2008-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Środki pomocowe

Inne podmioty
	Urząd Miejski

Inne podmioty


3 Cel Główny Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta – c.d.

	Cel szczegółowy
	Cel operacyjny
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	3.2 Rozwój bazy noclegowo-gastronomicznej
	3.2.1 Budowa centrum konferencyjnego


	2009-2013
	Budżety przedsiębiorstw

Środki własne organizacji pozarządowych

WRPO, Priorytet VI. Turystyka i środowisko kulturowe

WRPO, Priorytet I. Konkurencyjność przedsiębiorstw

Budżety innych podmiotów

	Przedsiębiorstwa

Organizacje pozarządowe

	
	3.2.2 Rozwój taniej bazy noclegowej w Kaliszu (w tym wykorzystanie internatów w sezonie letnim, budowa hosteli i schronisk z minimalną liczbą 50 miejsc noclegowych i inne)
	2008-2013
	
	Przedsiębiorstwa

Organizacje pozarządowe

Związki wyznaniowe

	
	3.2.3 Stworzenie profesjonalnej bazy campingowej i pola biwakowego
	2008-2013
	
	Przedsiębiorstwa

Organizacje pozarządowe

	
	3.2.4 Przygotowanie oferty turystycznej wydłużającej sezon turystyczny (w tym budowa krytego lodowiska, Aquaparku i innych)
	2008-2013
	
	Przedsiębiorstwa

Organizacje pozarządowe

	3.3 Program zagospodarowania przestrzennego Starówki kaliskiej
	3.3.1 Realizacja i aktualizacja programu rewitalizacji


	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Budżet Urzędu Marszałkowskiego Województwa Wielkopolskiego

Środki własne organizacji pozarządowych

Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych

WRPO, Priorytet I. Konkurencyjność przedsiębiorstw

Budżety innych podmiotów
	Urząd Miejski

Organizacje pozarządowe

Inne podmioty

	
	3.3.2 Rekonstrukcja zarysu przebiegu murów obronnych Kalisza połączona z iluminacją Miasta
	2007-2013
	
	

	
	3.3.3 Rewaloryzacja Bazyliki Kaliskiej oraz rozbudowa Centrum Kultu Św. Józefa
	2007-2013
	
	

	
	3.3.4 Rewaloryzacja kompleksu Kolegium Pojezuickiego i szkoły dawnego Korpusu Kadetów (w tym wykorzystanie wirydarza BWA, rewaloryzacja budynku administracji Miejskiej Biblioteki Publicznej i inne)
	2007-2013
	
	

	
	3.3.5 Kompleksowa rewitalizacja Parku Miejskiego i innych miejsc zielonych na terenie Miasta (w tym rozbiórka budynku WKU i włączenie do prac rekonstrukcyjnych, sporządzenie studium ekosystemu Parku Miejskiego i inne)
	2007-2013
	
	

	
	3.3.6 Poprawa bezpieczeństwa i porządku w Mieście (w tym budowa i utrzymanie systemu monitoringu w Mieście)
	2007-2013
	
	

	
	3.3.7 Stymulowanie przedsiębiorczości podmiotów zajmujących się obsługą ruchu turystycznego ( w tym tworzenie systemu ulg dla przedsiębiorców/właścicieli restauracji i hoteli i inne działania)
	2007-2013
	
	


Cel Główny 3. Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta – c.d.

	Cel szczegółowy
	Cel operacyjny
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	3.4 Poprawa dostępności i dojazdów do Miasta i na terenie Miasta
	3.4.1 Usprawnianie ruchu ulicznego w Mieście

3.4.1.1 Określenie miejsc na parkingi przy nabrzeżu Prosny (po Przepompowni PKP)

3.4.1.2 Dostosowanie parkingów i obiektów turystycznych, kulturalnych i sportowych dla potrzeb osób niepełnosprawnych

3.4.1.3 Budowa parkingu podziemnego na Nowym Rynku i w centrum Miasta
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Budżet Urzędu Marszałkowskiego Województwa Wielkopolskiego

Środki własne organizacji pozarządowych

WRPO, Priorytet II. Infrastruktura komunikacyjna

Priorytet IV. Rewitalizacja obszarów problemowych

WRPO, Priorytet I. Konkurencyjność przedsiębiorstw

Budżety innych podmiotów
	Zarząd Dróg Miejskich

Urząd Miejski

RZGW w Poznaniu

Przedsiębiorstwa

Inne pomioty

	
	3.4.2 Poprawa nawierzchni dróg (zgodnie ze Strategią Rozwoju Miasta w zakresie drogownictwa)

3.4.2.1 Utwardzenie Wału Piastowskiego od ul. Częstochowskiej do Mostu Św. Wojciecha
	2007-2013
	
	

	
	3.4.3 Zapewnienie spławności Prosny w Kaliszu (w tym Kanałów Rypinkowskiego i Bernardyńskiego)
	2007-2013
	
	

	
	3.4.4 Budowa ciągów rowerowych i pieszych (w tym rozbudowa, promocja, oznakowanie i utrzymanie Rowerowego Szlaku Bursztynowego i inne działania)
	2007-2013
	
	

	
	3.4.5 Rozwój małej komunikacji lotniczej
	2007-2013
	
	


4. Rozwój zasobów ludzkich w zakresie turystyki w ramach inicjatywy Turystyka Wspólna Sprawa
	Cel szczegółowy
	Cel operacyjny
	Lata
	Źródła finansowania
	Podmiot odpowiedzialny

	4.1 Podnoszenie kwalifikacji kadry przewodnickiej
	4.1.1 Organizacja kursów językowych dla przewodników
	2007-2013
	Budżet Miasta Kalisza

Budżety przedsiębiorstw

PO Kapitał Ludzki, Priorytet VIII. Regionalne kadry gospodarki
Budżety innych podmiotów
	PTTK

	
	4.1.2 Organizacja kursów i szkoleń podnoszących kompetencje przewodników
	2007-2013
	
	PTTK

	4.2 Szkolenia językowe dla osób zajmujących się obsługą ruchu turystycznego
	Uwagi ogólne
	2007-2013
	
	Podmioty biorące udział w inicjatywie TWS

	4.3 Szkolenia wspierające współpracę sieciową oraz tworzenie produktów markowych 
	4.3.1 Przygotowanie kadry nauczycielskiej do realizacji programów edukacyjnych z zakresu turystyki i dziedzictwa kulturowego
	2007-2013
	
	Urząd Miejski

	
	4.3.2 Wdrożenie systemu szkoleń dla nauczycieli, bezrobotnych, absolwentów, osób zainteresowanych rozwojem turystyki
	2007-2013
	
	Ośrodek Doskonalenia Nauczycieli w Kaliszu


4.3. Plan finansowy 

285) Sformułowane w Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 cele, zadania i wynikające z nich działania w wielu wypadkach wykraczają poza ustawowe kompetencje samorządu terytorialnego. Przyjęta metoda tworzenia Strategii oraz specyfika turystyki, wymagająca ścisłego współdziałania praktycznie wszystkich mieszkańców Miasta i podmiotów funkcjonujących na jego terenie wskazuje na możliwość wykorzystania wielu źródeł finansowania działań zapisanych w harmonogramie rzeczowo - finansowym. Ponieważ okres, na który sporządzono Strategię, obejmuje lata 2007 – 2013, większość rozważań o finansowaniu zadań po roku 2010 obarczona jest dość dużym stopniem ryzyka.

286) Bardzo istotnym problemem staje się więc konieczność weryfikacji źródeł finansowania z nowymi programami operacyjnymi (od 2007 roku).

287) Do źródeł finansowania działań i projektów zapisanych z Strategii zaliczyć należy przede wszystkim: 

a) budżet Miasta Kalisza,

b) budżet Starostwa Powiatowego,

c) budżet państwa,

d) budżet Województwa Wielkopolskiego,

e) budżety gmin ościennych,

f) środki Powiatowego Urzędu Pracy,

g) budżet policji,

h) środki Generalnej Dyrekcji Budowy Dróg Krajowych i Autostrad,

i) środki Wojewódzkiego Zarządu Dróg,

j) środki Wojewódzkiego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej,

k) środki Regionalnego Zarządu Gospodarki Wodnej,

l) środki własne organizacji pozarządowych, w tym związków wyznaniowych,

m) środki Generalnego Konserwatora Zabytków,

n) środki Wojewódzkiego Konserwatora Zabytków,

o) środki Unii Europejskiej,

p) środki własne firm, sponsorów, dzierżawców obiektów, stowarzyszeń, instytucji.

288) Najważniejszym podmiotem odpowiedzialnym za realizację Strategii jest Urząd Miejski w Kaliszu, stąd działania rozwijające turystykę oparte są w dużej mierze na budżecie Miasta. Ponadto wśród wymienionych źródeł finansowania działań i projektów podkreślić należy znaczenie środków organizacji pozarządowych działających na rzecz ochrony zabytków, także prywatnych.

289) Ważnym źródłem finansowania rozwoju turystyki są fundusze strukturalne oraz inne pomocowe środki europejskie. Pozwalają one wspierać nie tylko działania samorządów, ale również przedsiębiorstw i podmiotów pożytku publicznego (organizacji społecznych). Informacje o źródłach finansowania można znaleźć na stronach internetowych poszczególnych ministerstw.

290) Podstawowymi zasadami stosowanymi przy dofinansowaniu ze środków unijnych są: zasada dofinansowania zadań, a nie ich całkowitego sfinansowania oraz zasada refundacji poniesionych przez wnioskodawców wydatków zaliczonych do kosztów kwalifikowanych. Ponadto wielkość i źródło dofinansowania zależy od: charakteru projektu, statusu projektodawcy oraz partnerów zaangażowanych w wykonanie inwestycji.

291) Poza funduszami strukturalnymi dostępne będą także fundusze Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego (EOG) wraz z Norweskim Mechanizmem Finansowym, które zapisane są w programie operacyjnym do roku 2009.

292) W ramach polityki horyzontalnej Unii Europejskiej można będzie dofinansować         w latach 2007 – 2013 prowadzenie szkoleń z zakresu turystyki (rozwój zasobów ludzkich) z funduszy programu Leonardo da Vinci.

4.4. Implementacja oraz monitorowanie Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza

293) Opracowana Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza obejmuje lata 2007 – 2013. W rozwoju turystyki niezbędne jest włączanie możliwie szerokich grup aktorów lokalnych, bowiem korzyści z turystyki czerpie cała społeczność. Włączenie liderów społeczności lokalnej, zapoczątkowane już podczas warsztatów dotyczących Strategii, doprowadziło do aktywnego dialogu społecznego, co można uznać za sukces zastosowanej metody. Aktywna praca środowisk lokalnych nad strategią pozwala żywić nadzieję na uspołecznienie procesu monitorowania strategii.

294) Należy przyjąć, że głównymi podmiotami odpowiedzialnym za realizację ustaleń Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2103 są Prezydent Miasta oraz Rada Miejska.

295) W przypadku zadań wykraczających poza ustawowe kompetencje władz Miasta, powinny one prowadzić określone działania inspirujące, stymulujące i wspierające w stosunku do innych podmiotów, a także nawiązywać z nimi współpracę i współdziałanie przy realizacji określonych zadań. Do takich podmiotów zaliczyć można:

a) mieszkańców Miasta lub ich reprezentantów,

b) władze gmin ościennych, powiatu,

c) administrację rządową szczebla centralnego (poszczególne ministerstwa i urzędy centralne),

d) Polską Organizację Turystyczną,

e) administrację ogólną i specjalną,

f) urząd wojewody i podległe mu służby,

g) Urząd Marszałkowski,

h) Regionalną Organizację Turystyczną,

i) Lokalną Organizację Turystyczną,

j) organizacje i instytucje międzynarodowe,

k) związki wyznaniowe,

l) policję, straż miejską i straż pożarną,

m) instytucje i organizacje naukowe, badawczo-rozwojowe oraz szkoły wyższe,

n) instytucje upowszechniania kultury i sztuki,

o) podmioty gospodarcze,

p) instytucje wchodzące w skład tzw. otoczenia biznesu (np. banki, fundacje, agencje),

q) organizacje zawodowe i społeczne (np. stowarzyszenia kulturalne, sportowe, zawodowe, organizacje ekologiczne, izby gospodarcze i inne).

296) Realizacja wielu celów i zadań zapisanych w harmonogramie rozpoczęła się w 2007 roku. Dotyczy to szczególnie działań promocyjnych. Począwszy od 2008 roku, należy przystąpić do przygotowywania na bazie Strategii planów operacyjnych (na okres 1-3 lat), określających i aktualizujących zadania rzeczowe o wieloletnim horyzoncie czasowym, terminy ich realizacji, osoby odpowiedzialne za realizację, nakłady finansowe i źródła ich pokrycia. 

297) Do tak przygotowanych planów operacyjnych powinno się corocznie przygotowywać operaty, tworzone na okres jednego roku, z uwzględnieniem założeń budżetowych przyjętych przez Radę Miejską. Dopiero w tych dokumentach, w odniesieniu do każdego celu operacyjnego, nakreślone zostaną szczegółowe działania i zadania mające oparcie w budżecie. Działania te nie powinny znacznie odbiegać od zapisów przyjętych w harmonogramie, gdyż taka praktyka może spowodować znaczne odejście od zapisów pierwotnych Strategii. Dlatego podczas formułowania celów i zadań realizacyjnych przyjęto zasadę szerokiego definiowania problemów i odpowiadających im celów. Strategia Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2103 pozostanie podstawowym kryterium umieszczania zadań w corocznych programach operacyjnych.

298) Wybór jednostki odpowiedzialnej za wdrażanie Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 – 2013 opierać się może na trzech wariantach:

a) Pierwszym jest powierzenie jednemu z wydziałów Urzędu Miasta zadań, bądź wyodrębnienie w jego strukturze samodzielnej jednostki odpowiedzialnej za programowanie, planowanie i monitorowanie realizacji Strategii. 

b) Drugim wariantem jest utworzenie, z udziałem zainteresowanych podmiotów (firm, stowarzyszeń, organizacji) odrębnej jednostki (fundacji, agencji itp.) i powierzenie jej odpowiedzialności za wdrażanie Strategii. 

c) Trzecim wariantem, dotychczas rzadko realizowanym, jest powierzenie wdrażania Strategii profesjonalnemu podmiotowi, najczęściej firmie konsultingowej (rodzaj outsourcingu).

299) Odrębnym zagadnieniem jest monitorowanie realizacji Strategii. Zastosowanie  uspołecznionej metody jej opracowywania, z udziałem przedstawicieli mieszkańców, powoduje powszechne zainteresowanie. W związku z tym zasadnym byłoby powołanie przez Prezydenta, przy współudziale Rady Miejskiej, Komitetu Sterującego Realizacją Strategii. Komitet ten powinien z jednej strony zatwierdzać przyjmowane programy i plany, z drugiej zaś w okresach 2 – 3 letnich dokonywać oceny realizacji, przeglądu i weryfikacji zapisów Strategii, uwzględniając nową sytuację, możliwości finansowe i inne uwarunkowania. Rolę takiego komitetu może pełnić wydzielona jednostka Urzędu Miejskiego.

300) Monitorowanie jest oparte na miernikach realizacji Strategii. Podstawowym zadaniem mierników jest wskazywanie na stopień realizacji określonych celów. Tak więc każdy miernik powinien być obiektywnie sprawdzalny (mierzalny). Ponadto powinno się określić podmiot (lub miejsce) odpowiedzialny za obliczanie, udostępnianie i przechowywanie wskaźnika. Niezbędne jest także ustalenie horyzontu czasowego, do którego wskaźnik powinien się odnosić. Najczęściej jest to okres, na który zaplanowano Strategię (w przypadku niniejszego opracowania są to lata 2007 – 2013). Wskaźniki muszą skupiać się na najważniejszych cechach celu stanowiąc podstawę monitoringu (tabele 5.4 i 5.5).

Tabela 5.4 Miernik realizacji celu strategicznego Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007 - 2013

	Cel strategiczny
	Miernik / Wskaźnik

	Wzmocnienie potencjału turystycznego Kalisza
	1. Ukończenie inwestycji turystycznych i kulturalnych w zakładanych terminach,

2. Zwiększenie ruchu turystycznego, w tym utrzymanie przyrostu:

· odwiedzin na poziomie rocznym min. 5%

· liczby noclegów na poziomie rocznym min. 10%

3. Zwiększenie długości średniego pobytu do 3 dni do roku 2013


Tabela 5.5 Mierniki realizacji celów głównych Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza

	Cele główne
	Miernik / Wskaźnik

	Cel 1. Wzmocnienie promocji Miasta
	1. Ilość publikacji na temat Kalisza (szt.)

2. Udział w targach turystycznych (liczba dni targowych)

3. Liczba odwiedzających strony internetowe związane z Miastem oraz infokioski na terenie Miasta (liczba wejść na stronę)

4. Liczba zapytań o Kalisz w Centrum Informacji Turystycznej (także telefonicznych i e-mail w szt.)

	Cel 2.

Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej
	1. Liczba udostępnionych obiektów zabytkowych  do zwiedzania (szt.),

2. Liczba projektów związanych z rozwojem turystyki (w tym liczba imprez kulturalnych i sportowych w szt.),

3. Liczba cudzoziemców i innych turystów korzystających z noclegów (osoby),

4. Liczba dzieci i młodzieży uczestniczących w zorganizowanych formach turystyki (osoby),

5. Liczba wejść do muzeum (osoby),

6. Liczba osób uczestniczących w organizowanych imprezach (osoby),

7. Liczba osób uczestniczących w imprezach plenerowych, kulturalnych  i sportowych (osoby),

8. Dochody z turystyki (w tys. PLN),

9. Liczba odwiedzających obiekty zabytkowe i historyczne (osoby).

	Cel 3. Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta
	1. Powierzchnia oświetlonych terenów wokół obiektów historycznych (m2),

2. Długość oznaczonych tras pieszych i rowerowych w parkach i wokół obiektów historycznych (m),

3. Liczba zrewitalizowanych obiektów zabytkowych i parków  (w szt.),

4. Liczba zabezpieczonych pomników przyrody (w szt.),

5. Powierzchnia odrestaurowanych i odremontowanych obiektów historycznych (m2),

6. Liczba systemów zabezpieczeń przed pożarem i kradzieżą w obiektach historycznych (w szt.),

7. Liczba obiektów zabezpieczonych przed zagrożeniami (w szt.),

8. Liczba pożarów i włamań do obiektów zabytkowych (w szt.).

	Cel 4. 

Rozwój zasobów ludzkich w zakresie turystyki (Turystyka Wspólna Sprawa)
	1. Liczba osób biorących udział w kursach językowych (osoby),

2. Liczba przewodników udział w kursach językowych (osoby),

3. Liczba osób biorących udział w szkoleniach dotyczących markowych produktów turystycznych (osoby),

4. Liczba zamówień na usługę przewodnicką (w szt.).


ANEKS

Załącznik 1

Zestawienie wybranych „tradycyjnych” (3S) i „nowych” (3E) produktów turystycznych

	Typ turystyki
	Produkt turystyczny

	
	„tradycyjny” – 3S (sun, sea, sand)
	„nowy” – 3E (entertainment, excitement, education)

	Wypoczynkowa
	Pobyty wypoczynkowe (bierne)
	Aktywne pobyty wypoczynkowe

	Poznawcza
	„Zaliczanie” obiektów (muzeów, zamków, parków narodowych itp.)
	„Archeologia przemysłowa”, okrywanie dziedzictwa kulturowego

	Specjalistyczna
	Wędrówki piesze, narciarstwo, jazda konna, wędrówki rowerowe
	Nowe modne sporty (golf, rower górski, snowboard, windsurfing, nurkowanie); Szkoła przetrwania

Sporty ekstremalne (narty wodne, cannyoning, river rafting, skoki na bungie, speleologia)

	Rozrywka/

relaks
	Imprezy folklorystyczne, festiwale filmowe
	Parki tematyczne, kasyna, centra handlowe, dyskoteki

	Biznesowa
	Konferencje, seminaria, kongresy, targi
	Wyjazdy motywacyjne (incentive trips) wyjazdy integracyjne, szkolenia kadr

	Lecznicza/

zdrowotna
	Turnusy w uzdrowiskach
	Leczenie wypoczynkowe, walka z nałogami (np. paleniem, pracoholizmem), zwalczanie stresu, Thermae 2000 (sztuczne kompleksy     z wodami mineralnymi)

	Gastronomiczna
	Wizyty w obiektach gastronomicznych (pokazy, degustacje), posiłki w dobrej restauracji
	Praktyczna nauka kuchni narodowej (regionalnej), udział w przygotowywaniu regionalnej biesiady

	Kulturalna 
	Wizyty w teatrze (operze, filharmonii), wystawy sztuki
	Warsztaty artystyczne (nauka różnych dyscyplin sztuki), teatr amatorski

	Wiejska 
	Letniska, działki letniskowe, festyny, zabawy ludowe
	Wypoczynek w gospodarstwach rolnych i rybackich (agroturystyka), uczestnictwo w zajęciach gospodarskich (turystyka farmerska), nauka ginących zawodów wiejskich i dawnych prac domowych

	Specjalnych zainteresowań
	Obserwacje przyrody, wystawy fotograficzne
	Kursy specjalistyczne, bird-watching, photo-safari itp., wyprawy naukowe

	Religijna
	Tradycyjne pielgrzymki (głównie piesze), poznawanie zabytków sakralnych innych religii
	Pielgrzymki autokarowe i lotnicze, religijne szlaki tematyczne, urlopowe pobyty w klasztorach, studiowanie innych religii

	Więzi społecznych
	Wyjazdy rodzinne, z przyjaciółmi
	Poszukiwanie kontaktów z ludźmi przez starsze, samotne osoby


Źródło: J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Włodarczyk, Produkt turystyczny albo jak organizować poznawanie świata. Podręcznik, Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź 2002, s. 237-238

SŁOWNIK WAŻNIEJSZYCH POJĘĆ

· Cel strategiczny - nazywany też celem nadrzędnym, jest sprecyzowaniem pożądanego obrazu rzeczywistości w horyzoncie czasowym objętym programem.

· Cel główny - cel służący osiągnięciu celu nadrzędnego, wyznaczany dla obszarów priorytetowych.

· Cel operacyjny (szczegółowy) - cel służący realizacji celów pośrednich, formułowany dla określenia zadań realizowanych na szczeblu wykonawczym.

· Materialna baza turystyki – zespół obiektów i urządzeń stanowiących wyposażenie określonego terenu, umożliwiających zaspokojenie potrzeb ruchu turystycznego (baza komunikacyjna, noclegowa, żywieniowa oraz towarzysząca); baze materialną można podzielić na infrastrukturę turystyczną (jej podstawową funkcją jest obsługa ruchu turystycznego) oraz paraturystyczną (obiekty przeznaczone do innych potrzeb społeczno-gospodarczych, z których mogą korzystać turyści, np. banki, poczta, komunikacja miejska itp.)
.
· Monitoring - systematyczna obserwacja zestawu wyselekcjonowanych wskaźników obrazujących dynamikę i strukturę zjawisk objętych poszczególnymi celami programu, mająca na celu zapewnienie informacji zwrotnych na temat zgodności przebiegu realizacji programu z jego harmonogramem.

· Odwiedzający – każda osoba podróżująca do miejsca znajdującego się poza jej „zwykłym otoczeniem” na czas nie dłuższy niż 12 miesięcy, jeśli podstawowy cel podróży jest inny niż podjęcie działalności zarobkowej, wynagradzanej                     w odwiedzanej miejscowości. W praktyce liczbę przekroczeń granicy przez cudzoziemców traktuje się jako liczbę cudzoziemców odwiedzających Polskę. Oznacza to, że jedna osoba kilkakrotnie przekraczająca granicę jest traktowana jako kilka osób.

· Odwiedzający jednodniowi – odwiedzający, którzy nie nocują w obiektach zakwaterowania zbiorowego ani w kwaterach i obiektach prywatnych                      w odwiedzanym kraju.

· Popyt turystyczny – do popytu na usługi i produkty zalicza się podróże indywidualne, podróże służbowe, wydatki z budżetu państwa na turystykę, nakłady inwestycyjne, wpływy dewizowe z turystyki przyjazdowej oraz inne wpływy z eksportu związanego z turystyką.

· Produkt turystyczny – dostępny na rynku pakiet materialnych i niematerialnych składników, umożliwiających realizację celu wyjazdu turystycznego. Produkt ten stanowią naturalne i stworzone przez człowieka dobra turystyczne, towary i usługi umożliwiające przybycie, pobyt i korzystanie z walorów turystycznych oraz atrakcyjne spędzanie czasu.

· Przemysł turystyczny – obejmuje produkcję dóbr i usług ściśle związanych z turystyką, takich jak zakwaterowanie, wyżywienie, usługi rekreacyjne i transport turystów.

· Regionalne i lokalne organizacje turystyczne - to organizacje współpracy samorządu terytorialnego i lokalnej branży turystycznej. Ich członkami lub udziałowcami są: Marszałek Województwa, Stowarzyszenia gmin lub ich związki, powiaty, atrakcyjne turystycznie gminy, przedstawiciele lokalnej branży turystycznej zrzeszonej i reprezentującej swoje interesy w postaci stowarzyszenia, inne zainteresowane rozwojem turystyki województwa podmioty.

· Środki publiczne - środki finansowe z budżetu państwa, z budżetów jednostek samorządu oraz innych jednostek zaliczonych do sektora finansów publicznych oraz środki pochodzące z budżetu Unii Europejskiej i inne środki zagraniczne nie podlegające zwrotowi.

· Turystyka - ogół działań ludzi, którzy podróżują i przebywają dla wypoczynku, w interesach i w innych celach (z wyłączeniem działalności zarobkowej) przez okres nie przekraczający 12 miesięcy w miejscach znajdujących się poza zwykłym otoczeniem. Termin „turystyka” obejmuje zarówno odwiedzających, którzy zatrzymują się co najmniej na jedną noc, jak i odwiedzających jednodniowych.

· Turystyka niszowa (według założeń cytowanej strategii) – oferta turystyczna kierowana do wąskiego grona odbiorców w niewielkim stopniu ulegającym typowym działaniom promocyjnym; popyt na turystykę niszową nie ulega dużym wahaniom – jest stabilny; nisza
 – klienci o wyraźnie sprecyzowanym i złożonym zbiorze potrzeb, gotowi zapłacić wyższą cenę za produkt najlepiej zaspokajający ich potrzeby; imprezy niszowe – są kierowane do turystów zaliczonych do niszy.
· Turystyka krajowa - krajowe wyjazdy mieszkańców danego kraju.

· Turystyka kwalifikowana
 jest czasową, dobrowolną, wymagającą przygotowania kondycyjnego i zawodowo-turystycznego, częstą zmianą miejsca w przestrzeni połączoną ze zmianą codziennego trybu życia, zaspokajaniem potrzeb wieku i wysiłku fizycznego, osobistego kontaktu z innym środowiskiem społecznym, przyrodniczym i kulturowym oraz potrzeb informacyjno- poznawczych.

· Turyści – odwiedzający, którzy przynajmniej przez jedną noc korzystają z obiektów zakwaterowania zbiorowego lub indywidualnego w odwiedzanym kraju, regionie, miejscowości.

· Uczestnictwo w turystyce - (uczestnictwo w wyjazdach turystycznych, aktywność turystyczna społeczeństwa) – procentowy udział osób wyjeżdżających poza miejsce swego zamieszkania chociaż raz w roku i spędzający poza miejscem swego zamieszkania przynajmniej jedną noc – w populacji ludności danego kraju, regionu, miejscowości.

· Wyjazdy urlopowo-wakacyjne (turystyka pobytowa) – wyjazdy poza miejscem zamieszkania, które trwają co najmniej 5 dni.

· Wyjazdy weekendowe (wypoczynek weekendowy) – wyjazdy z co najmniej jednym noclegiem trwające nie dłużej niż 4 dni.
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4.3.2 Wdrożenie systemu szkoleń dla nauczycieli, bezrobotnych, absolwentów, osób zainteresowanych rozwojem turystyki








4.3.1 Przygotowanie kadry nauczycielskiej do realizacji programów edukacyjnych z zakresu turystyki i dziedzictwa kulturowego





4.3 Szkolenia wspierające współpracę sieciową oraz tworzenie produktów markowych





4.1.2 Organizacja szkoleń i kursów podnoszących kwalifikacje przewodników








4.1.1 Poprawa kwalifikacji w zakresie znajomości języków obcych dla przewodników





4.2 Szkolenia językowe dla osób zajmujących się obsługą ruchu turystycznego





4.1 Podnoszenie kwalifikacji kadry przewodnickiej








1.5.3 Odbudowa zasobów turystycznych miasta





1.5.2 Wzmocnienie infrastruktury turystycznej miasta





1. 5.1 Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej





1.6 Wzmocnienie promocji miasta





1. 5. Wspieranie rozwoju turystyki





1.4 Kształtowanie subregionalnej pozycji i funkcji miasta





1.3 Wzmacnianie otwartości i innowacyjności gospodarki





1.2 Budowa nowoczesnego rynku pracy





1.1 Wspieranie przedsiębiorczości





Cel strategiczny I


KREOWANIE NOWOCZESNEJ GOSPODARKI WZMACNIAJĄCEJ POZYCJĘ KALISZA JAKO LIDERA W REGIONIE





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���
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Rozwój zasobów ludzkich w zakresie turystyki (Turystyka Wspólna Sprawa)





3.2.3 Stworzenie profesjonalnej bazy campingowej i pola biwakowego





3.2.3 Stworzenie profesjonalnej bazy campingowej i pola biwakowego





1.5.4. Budowa przejrzystego systemu wizualizacji informacji turystycznej





PRZEDSIĘBIORCZY I OBYWATELSKI KALISZ – NAJSTARSZE POLSKIE MIASTO,�KONKURENCYJNE WE WSPÓLNEJ EUROPIE











Wizja rozwoju








Programy strategiczne





3.1.5 Tworzenie infrastruktury na potrzeby produktów turystycznych





3.1.4 Budowa Ogólnodostępnej Strefy Aktywnej Rekreacji








3.4.3 Zapewnienie spławności Prosny w Kaliszu





3.3.4 Rewaloryzacja kompleksu Kolegium Pojezuickiego i szkoły dawnego Korpusu Kadetów








3.3.3 Rewaloryzacja Bazyliki Kaliskiej oraz rozbudowa Centrum Kultu Św. Józefa








3.3.7 Stymulowanie przedsiębiorczości podmiotów zajmujących się obsługą ruchu turystycznego





3.1.4. Budowa Ogólnodostępnej Strefy Aktywnej Rekreacji





3.1.3 Utrzymanie porządku i czystości zielonych terenów na terenie Kalisza i w okolicach Miasta





3.4.5 Rozwój małej komunikacji lotniczej





3.4.4 Rozwój tras i szlaków turystyki rowerowej i pieszej





3.4.2 Poprawa nawierzchni dróg





3.4.1 Usprawnienie ruchu ulicznego w mieście





3.4 Poprawa dostępności i dojazdów do miasta i na terenie Miasta








3.2.4 Przygotowanie oferty wydłużającej sezon turystyczny





3.3.6 Poprawa bezpieczeństwa i porządku w Mieście (monitoring)








3.2.2 Rozwój taniej bazy noclegowo-gastronomicznej w Kaliszu





3.2.1 Budowa centrum konferencyjnego





3.1.2 Zagospodarowanie otoczenia Rezerwatu Archeologicznego �na Zawodziu





3.1.1 Dostosowanie nabrzeża do potrzeb aktywnej turystyki wodnej





3.3.5 Rewitalizacja Parku Miejskiego





3.3.2 Rekonstrukcja zarysu �przebiegu murów miejskich wraz z iluminacją Miasta





3.3.1 Realizacja i aktualizacja programu rewitalizacji





3.3 Program zagospodarowania przestrzennego Starówki





3.2 Rozwój bazy noclegowo-gastronomicznej





3.1 Wyeksponowanie i rewaloryzacja zasobów turystycznych Miasta
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Wzmocnienie infrastruktury turystycznej Miasta








2.1.5 Wytyczenie i oznakowanie tematycznych ścieżek na  potrzeby turystyczne





2.3.3 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz Akademicki





2.3.4 Kreowanie i rozwój imprez kulturalnych i sportowych kierowanych do młodzieży





2.3.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Militarny





2.3.1 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Sportowy





2.3 Wykreowanie produktów turystycznych  związanych z hasłem Kalisz – Miasto Młode Duchem





2.2.4 Przygotowanie oferty turystycznej dla turystów indywidualnych 








2.2.3 Wykreowanie produktów turystycznych Kalisz Gospodarczy





2.2.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Muzyczny





2.2.1 Rozwój produktu turystycznego Kalisz Artystyczny





2.1.6 Rozwój produktu turystycznego Kalisz – Miasto Św. Józefa





2.1.4 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz Wielokulturowy





2.1.3 Wykreowanie i rozwój produktu turystycznego Kalisz – Miasto Książęce





2.1.2 Rozwój produktu turystycznego Kalisz – Początki Państwa Polskiego








2.1.1 Rozwój produktu turystycznego Kalisz – miasto na Szlaku Bursztynowym





2.2 Wykreowanie produktów dla turystów niszowych








2.1 Wykreowanie produktów turystycznych  związanych z hasłem Kalisz – najstarsze miasto w Polsce
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Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej








1.3.6 Prowadzenie badań preferencji i potrzeb turystów





1.2.3 Udział w krajowych i międzynarodowych targach turystycznych





1.2.2 Zachęcanie mieszkańców do promocji Kalisza





1.1.6 Koordynacja, wdrożenie i monitoring kampanii promocyjnej





1.3.5 Budowa przejrzystego systemu wizualizacji informacji turystycznej








1.2.1 Wykorzystanie atrakcji turystycznych okolicznych miejscowości do promocji miasta





1.3.4 Zainstalowanie Multimedialnych Kiosków Informacji Turystycznej





1.1.5 Realizacja projektów pamiątek turystycznych





1.1.4. Podjęcie działań zmierzających do utworzenia Punktów  Informacji o Kaliszu w Miastach Partnerskich





1.1.3 Przygotowanie mediaplanów pod kątem promowania miasta jako całości oraz produktów tur.





1.1.2 Opracowanie kampanii reklamowej i PR





1.1.1.Opracowanie jednolitej symboliki, kolorystyki i wzorów materiałów promocyjnych





1.3.3 Poprawa oznakowania turystycznego miasta





1.3.2 Wydzielenie samodzielnego stanowiska ds. turystyki w Urzędzie Miejskim





1.3.1 Usamodzielnienie Centrum 


Informacji Turystycznej





1.3 Poprawa systemu informacji turystycznej w Kaliszu





1.2 Współdziałanie podmiotów działających w obszarze turystyki





1.1 Stworzenie Strategii Promocji  Miasta Kalisza
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Wzmocnienie promocji miasta





4. Rozwój zasobów ludzkich w zakresie turystyki (Turystyka Wspólna Sprawa)





3. Wzmocnienie infrastruktury turystycznej miasta


 





2. Kreowanie i uatrakcyjnienie różnorodnej oferty turystycznej








1. Wzmocnienie promocji Miasta








Cel strategiczny


WZMOCNIENIE POTENCJAŁU TURYSTYCZNEGO KALISZA








� Projekt Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 dokument rządowy przyjęty przez Radę Ministrów w dniu 21 czerwca 2005 r., Ministerstwo Gospodarki i Pracy,  Warszawa, czerwiec 2005, s.3.


� Przesłanki i cele Strategii Rozwoju Turystyki dla Miasta Kalisza na lata 2007-2013 powinny być zgodne z przesłankami i celami Strategii Rozwoju Miasta Kalisza na lata 2004-2013.


� Procedura ta zgodna jest z trzema typowymi dla metody MAPS etapami, polegającymi na: a) zidentyfikowaniu głównych problemów danej sfery funkcjonowania miasta, b) przeformułowaniu problemów na cele strategiczne, cele operacyjne i wyznaczeniu pożądanych działań oraz c) wstępnej identyfikacji projektów realizacyjnych, sporządzeniu harmonogramów realizacyjnych wraz z określeniem terminów oraz osób i instytucji odpowiedzialnych za realizację danego działania.


� Strategia Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020r., Poznań grudzień 2005, s. 59, � HYPERLINK "http://www.wielkopolska.mw.gov.pl/files/att2090.pdf" ��www.wielkopolska.mw.gov.pl/files/att2090.pdf� 


� Strategia Rozwoju Województwa Wielkopolskiego do 2020 roku. Diagnoza społeczno-gospodarcza, Poznań grudzień 2005, � HYPERLINK "http://www.wielkopolska.mw.gov.pl/doc.php?dcid=1402&grid=830" ��http://www.wielkopolska.mw.gov.pl/doc.php?dcid=1402&grid=830�


� Strategia rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim, Poznań 2007, Załącznik do Uchwały Nr X/103/07 Sejmiku Województwa Wielkopolskiego z dnia 25 czerwca 2007r.; � HYPERLINK "http://www.wielkopolska.mw.gov.pl/doc.php?dcid=2627&grid=1109" ��http://www.wielkopolska.mw.gov.pl/doc.php?dcid=2627&grid=1109� 


� Obok Malta Ski w Poznaniu – 2-2,5 mln osób, Sanktuarium w Licheniu – 1,5 mln, Wielkopolskiego Parku Narodowego – 1,2 mln, Sanktuarium św. Józefa w Kaliszu – 200 tys. oraz Pałacu Myśliwskiego Radziwiłłów w Antoninie 10 tys.


� Patrz: Strategia rozwoju turystyki ..., dz. cyt., tab. 14, s. 32.


� Tamże, tab. 20, s. 38.


� Tamże, tab. 21, s. 42.


� Tamże, tab. 24, s. 45.


� Na potrzeby Strategii Rozwoju Turystyki przyjęto, że rdzeń produktu turystycznego stanowią podstawowe walory, których zwiedzenie (odwiedzenie, poznanie, zobaczenie) było głównym motywem podróży; tamże, s. 65-66.


� Do turystyki wypoczynkowej zaliczono: tradycyjną długookresową turystykę wypoczynkową, krótkookresową (jednodniową lub kilkudniową) turystykę świąteczną, która rozwija się stosunkowo blisko dużych miast oraz wyjazdy do „drugich domów” i na działki letniskowe (poza stałym miejscem zamieszkania); tamże, s. 67-69


� Informacje w omawianym podrozdziale zaczerpnięto ze Strategii Rozwoju Kalisza na lata 2004-2013, wstęp. 


� W rozdziale wykorzystano materiały opisane w Strategii rozwoju turystyki w województwie wielkopolskim, Załącznik do Uchwały Nr X/103/07 Sejmiku Województwa Wielkopolskiego z dnia 25 czerwca 2007 roku, s. 104-120.


�  Niemcy, Włochy, Wielka Brytania, Francja, Hiszpania, Holandia, Belgia, Szwecja.


� Znaczących na miarę międzynarodową, czy krajową.


� Czyli słońce, morze, piasek.


� Czyli poznanie, doznania, rozrywka.


� Nowoczesna turystyka może być przy tym założeniu w każdej gminie.


� Nie chodzi tu o udostępnianie zabytkowych eksponatów, lecz tworzenie replik, które można dotknąć, sprawdzić, czy wręcz sprzedawać.


� � HYPERLINK "http://pl.wikipedia.org/wiki/Kalisz" ��http://pl.wikipedia.org/wiki/Kalisz� 


� � HYPERLINK "http://www.kalisz.pl/_portal/118950915446e678227f4a3/Kalisz_w_liczbach.html" ��http://www.kalisz.pl/_portal/118950915446e678227f4a3/Kalisz_w_liczbach.html� 


� Podrozdział 3.2 oparty został na informacjach przedstawionych w publikacji: Informator. Kultura, sport, rekreacja, turystyka, KALISZ 2007, wstęp.


� Szerzej problem produktu turystycznego poruszony został w podrozdziale 3.3.


� Por.: Kaczmarek J., Stasiak A., Włodarczyk B., Produkt turystyczny, albo jak organizować poznawanie świata, Podręcznik, Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź 2002.


� Najważniejsze informacje na temat zieleni miejskiej w Kaliszu, WŚRiGK, Kalisz 3 września 2007, s. 1, � HYPERLINK "http://www.kalisz.pl/_portal/119079556346fa192b3cfbb/Ziele%C5%84_miejska.html" ��http://www.kalisz.pl/_portal/119079556346fa192b3cfbb/Ziele%C5%84_miejska.html�


� Program ochrony środowiska dla Kalisza - Miasta na prawach powiatu na lata  2004 – 2011, s. 5,  � HYPERLINK "http://www.kalisz.pl/_portal/118980129346eaed4debd41/Program_ochrony_%C5%9Brodowiska" ��www.kalisz.pl/_portal/118980129346eaed4debd41/Program_ochrony_%C5%9Brodowiska�


� T. Lijewski, B. Mikułowski, J. Wyrzykowski, Geografia turystyki Polski, PWE, Warszawa 2002, s. 16


� Walory te szerzej opisano w podrozdziale 2.5 Oświata, kultura, sport. Festiwale i imprezy odbywające się w mieście.


� Informacje przekazane przez WKST UM w Kaliszu.


� Patrz podrozdział 3.3


� Przyjmuje się, że głównym zadaniem promocji jest informowanie o ofercie; do instrumentów promocji zalicza się: reklamę, public relations, sprzedaż osobistą, promocję sprzedaży oraz marketing bezpośredni; zobacz: Ph. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrażanie i kontrola, Gebethner&Ska, Warszawa 1994


� Tradycyjnie za środowisko opiniotwórcze uznaje się dziennikarzy, a działania skierowane do tego środowiska określa się mianem PR.


� Bram wjazdowych do miasta.


� Uchwałą z dnia 29.09.1999 roku CIT przyłączono do Ośrodka Sportu, Rehabilitacji i Rekreacji i od 2000 roku CIT działa w jego strukturach.


� Materiały przesłane przez Pana Tadeusza Baronowskiego z Instytutu Archeologii i Etnologii PAN w Warszawie 


� Na podstawie materiałów udostępnionych przez WKST UM w Kaliszu.


� Porównaj: Projekt Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013, Ministerstwo Gospodarki i Pracy, Warszawa czerwiec 2005; � HYPERLINK "http://www.mgip.gov.pl/NR/rdonlyres/51652C86-1A93-4E6D-B7B9-3AA6088606D9/11598/psrt_0605.pdf" �http://www.mgip.gov.pl/NR/rdonlyres/51652C86-1A93-4E6D-B7B9-3AA6088606D9/11598/psrt_0605.pdf�


� Projekt Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013, dz. cyt.


� F. D. F. Abell, Defining the Business: The Starting Point of Strategic Planning, Engelwood Cliffs, NY Prentice – Hall 1980, s. 192-196





� Fragment nadesłany przez WKST UM w Kaliszu.


� Materiał udostępniony przez Filharmonię Kaliską.


� Materiał przygotowany przez dr Krzysztofa Walczaka, Prezesa Kaliskiego Towarzystwa Przyjaciół Nauk, udostępniony przez WKST UM.


� Większość pojęć, za wyjątkiem wskazanych, zaczerpnięto z pozycji: Projekt Narodowego Planu Rozwoju 2007-2013 (przyjęty przez Radę Ministrów), Warszawa 2005, s. 82-84


� T. Lijewski, B. Mikułowski, J. Wyrzykowski, Geografia turystyki Polski, PWE, Warszawa 2002, s. 17


� Ph. Kotler , Marketing. Analiza, …, op. cit., 245


� W. W. Gaworecki, Ekonomika i organizacja turystyki, PWN, W-wa 1982 r.





Plan marketingowy dla firmy Filmator

2

Haskel Sp. z o.o.  www.haskel.pl                                                                                                                             
- 2 -                                                                                                                                            


_1255211991.xls
Wykres8

		1997		1997

		1998		1998

		1999		1999

		2000		2000

		2001		2001

		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004

		2005		2005

		2006		2006

		2007		2007

		2008		2008

		2009		2009

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014

		2015		2015



Turyści

Ogółem cudzoziemcy

4.3

8.7

4.4

8

3.4

6.1

3.1

6.1

2.9

4.8

2.8

4.5

2.7

4.1

2.9

5.8

3.3

6.3

3.6

6.6

3.9

7

4.3

7.5

4.7

8

5.1

8.5

5.5

9.1

6

9.7

6.5

10.3

7

10.9

7.6

11.6



wydatki

		Tabela 6. Wpływy										wpływy (zaokrąglone)

														Tourists		One-day trippers																razem		69,044		70,276		71,538		72,830		74,153		75,508		76,411		77,328		78,262		79,213		80,181		81,166		82,170

		Rok		turyści		jednodniowi		na turystę		na jedn.		Ogółem cudzoziemcy		Turyści		Odwiedzający jednodniowi				2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		1995		19,210		63,034		171.8		52.4		6.6		3.3		3.3		turyści (tys)		15,000		13,980		13,720		14,300		15,200		16,100		16,800		17,027		17,597		18,191		18,812		19,460		20,137		20,670		21,221		21,791		22,381		22,991		23,623		24,278

		1996		19,410		68,029		226.7		58.8		8.4		4.4		4.0		jednodniowi (tys)		46,431		36,755		38,410		47,618		47,100		50,800		51,100		52,017		52,680		53,347		54,018		54,693		55,372		55,741		56,108		56,472		56,832		57,190		57,543		57,892

		1997		19,520		68,297		220.3		64.4		8.7		4.3		4.4		Wpł.tur. mld USD		2.914		2.802		2.692		3.432		3.800		4.101		4.361		4.504		4.743		4.997		5.265		5.550		5.852		6.121		6.404		6.701		7.013		7.341		7.686		8.049

		1998		18,780		69,812		234.3		51.6		8.0		4.4		3.6		Wpł.jedn. mld USD		1.901		1.689		1.377		2.095		2.120		2.318		2.364		2.440		2.506		2.573		2.642		2.713		2.785		2.843		2.901		2.961		3.022		3.083		3.146		3.209

		1999		17,950		71,168		189.4		37.9		6.1		3.4		2.7		Wpł.razem mld USD		4.815		4.491		4.069		5.527		5.920		6.419		6.725		6.944		7.249		7.570		7.907		8.263		8.637		8.964		9.305		9.662		10.035		10.425		10.832		11.259

		2000		17,400		67,115		178.2		44.7		6.1		3.1		3.0						-3.8%		-3.9%		27.5%		10.7%

		2001		15,000		46,431		193.3		40.9		4.8		2.9		1.9						-11.2%		-18.5%		52.2%		1.2%

		2002		13,980		36,755		200.3		46.3		4.5		2.8		1.7						-6.7%		-9.4%		35.8%		7.1%

		2003		13,720		38,410		196.8		36.4		4.1		2.7		1.4

		2004		14,300		47,618		202.8		60.9		5.8		2.9		2.9

		2005		15,200		47,100		217.1		63.7		6.3		3.3		3.0								tur		0.00024		0.00025		0.00025		0.00026		0.00026		0.00027		0.00027		0.00028		0.00029		0.00029		0.00030		0.00030		0.00031		0.00031		0.00032		0.00033		0.00033

		2006		16,100		50,800		223.6		59.1		6.6		3.6		3.0								jedn		0.000044		0.000045		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00005		0.00006

		2007		16,800		51,100		232.1		60.7		7.0		3.9		3.1

		2008		17,500		52,070		245.7		61.5		7.5		4.3		3.2												5.9		6.4		6.8		6.9		7.2		7.6		7.9		8.3		8.7		8.9		9.3		9.7		10.0		10.4		10.8		11.2

		2009		18,200		52,680		258.2		62.6		8.0		4.7		3.3								1.019				3.8		4.1		4.4		4.5		4.7		5.0		5.3		5.6		5.9		6.1		6.4		6.7		7.0		7.3		7.7		8.0

		2010		18,800		53,060		271.3		64.1		8.5		5.1		3.4								1.014				2.1		2.3		2.4		2.4		2.5		2.6		2.6		2.7		2.8		2.8		2.9		3.0		3.0		3.1		3.1		3.2

		2011		19,500		54,018		282.1		64.8		9.1		5.5		3.5

		2012		20,100		54,070		298.5		68.4		9.7		6.0		3.7

		2013		20,700		55,700		314.0		68.2		10.3		6.5		3.8

		2014										10.9		7.0		3.9

		2015										11.6		7.6		4.0

		2016

		2017

		2018

		2019

		2020
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Razem krajowe

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005

		2006

		2007

		2008

		2009

		2010

		2011

		2012

		2013



4480

4190

3500

3740

3830

3000

3180

3295.1532033426

3445.7381615599

3596.3231197772

3738.0501392758

3888.635097493

4030.3621169916

4189.8050139276



Razem

		Przyjazdy turystów krajowych do województwa wielkopolskiego ogółem (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013

		Dolnośląskie		150		210		40		220		180		120

		Kujawsko-Pomorskie		110		310		70		160		260		180

		Lubelskie		140		80		20		20		50		10

		Lubuskie		90		140		160		160		190		80

		Łódzkie		110		150		150		200		180		70

		Małopolskie		90		80		10		80		130		10

		Mazowieckie		160		90		110		180		240		100

		Opolskie		30		10		40		80		0		10

		Podkarpackie		60		10		0		0		60		20

		Podlaskie		50		240		30		40		30		20

		Pomorskie		330		70		130		70		170		60

		Śląskie		240		260		140		260		90		130

		Świętokrzyskie		50		40		30		10		10		0

		Warmińsko-Mazurskie		10		50		20		40		60		0

		Wielkopolskie		2760		2380		2520		2020		1860		1970

		Zachodniopomorskie		100		70		30		200		320		220

		Ogółem		4480		4190		3500		3740		3830		3000

				4480		4190		3500		3740		3830		3000		3108		3251.0		3394.0		3526.4		3667.4		3799.5		3951.4		4101.6

		Wzrost w PL														3.6		4.6		4.4		3.9		4.0		3.6		4.0		3.8

		Kraj. Razem												35.9		37.2		38.9		40.6		42.2		43.9		45.5		47.3		49.1

																3.6		4.6		4.4		3.9		4.0		3.6		4.0		3.8

		Wlkpl razem		4480		4190		3500		3740		3830		3000		3180		3295		3446		3596		3738		3889		4030		4190





Długie

		Przyjazdy długookresowe turystów krajowych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005

		Dolnośląskie		60		70		20		80		60		50

		Kujawsko-Pomorskie		40		110		0		80		80		40

		Lubelskie		20		0		10		20		40		0

		Lubuskie		20		70		100		40		40		30

		Łódzkie		60		70		50		90		10		30

		Małopolskie		40		60		10		30		40		0

		Mazowieckie		40		30		20		60		60		70

		Opolskie		10		0		10		80		0		10

		Podkarpackie		20		0		0		0		30		0

		Podlaskie		40		0		10		20		0		0

		Pomorskie		30		30		10		10		130		0

		Śląskie		30		90		60		180		60		50

		Świętokrzyskie		40		0		20		10		0		0

		Warmińsko-Mazurskie		10		40		0		20		20		0

		Wielkopolskie		470		350		470		390		260		470

		Zachodniopomorskie		40		40		10		40		90		50

		Ogółem		970		960		800		1150		920		800





Krótkie

		Przyjazdy krótkookresowe turystów krajowych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005

		Dolnośląskie		90		140		20		140		120		70

		Kujawsko-Pomorskie		70		200		70		80		180		140

		Lubelskie		120		80		20		0		10		10

		Lubuskie		70		60		60		120		150		50

		Łódzkie		50		80		90		110		170		40

		Małopolskie		50		20		0		50		90		10

		Mazowieckie		120		60		90		120		180		30

		Opolskie		20		10		30		0		0		0

		Podkarpackie		40		10		0		0		30		20

		Podlaskie		10		240		20		20		30		20

		Pomorskie		300		40		110		60		40		60

		Śląskie		210		170		80		80		30		80

		Świętokrzyskie		10		40		10		0		10		0

		Warmińsko-Mazurskie		0		10		20		20		40		0

		Wielkopolskie		2290		2020		2050		1630		1600		1500

		Zachodniopomorskie		60		20		30		160		230		170

		Ogółem		3510		3200		2700		2590		2910		2200





Turyści zagraniczni

		2000

		2001		-41.0041841004

		2002		-0.7092198582

		2003		7.1428571429

		2004		16.6666666667

		2005		-6.2857142857

		2006		1689.2

		2007		1803.5151116951

		2008		1866.7768725361

		2009		1944.4667542707

		2010		2022.1566360053

		2011		2105.3957950066

		2012		2178.1556988174

		2013		2254.1602028941



Wzrost równy wzrostowi w Polsce

Prognoza: wzrost o 3,0%

2390

1410

1400

1500

1750

1640

1750.9855453351

1812.4047306176

1887.8318002628

1963.258869908

2044.073587385

2114.7142706965

2188.5050513535

2265.6188189664



Zagraniczni

		Przyjazdy turystów zagranicznych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013

		Ogółem		2390		1410		1400		1500		1750		1640

		Niemcy		1590		700		660		850		1040		860

		Ukraina		110		120		190		100		30		230

		Białoruś		60		120		100		125		40		100

		Rosja		80		50		30		40		30		70

		Holandia		80		70		60		60		20		50

		Litwa		40		60		50		35		30		50

		Szwecja		60		40		40		40		20		40

		Dania		70		30		20		4		10		30

		Francja		60		40		30		30		10		30

		Wielka Brytania		60		30		20		20		0		30

		C zechy		10		20		20		20		0		20

		Ogółem wg wzr. w PL		2390		1410		1400		1500		1750		1640

																1727		1805		1886		1971		2059		2152		2249		2350

		Tur. Zagr w PL		17.4		15.0		14.0		13.7		14.3		15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0

		Tempo w %				-13.8		-6.8		-1.8		4.2		6.4		6.8		3.5		4.2		4.0		4.1		3.5		3.5		3.5				4.1

										-2.4

		Tur. Zagr w Wlkpl		2390		1410		1400		1500		1750		1640		1751		1812		1888		1963		2044		2115		2189		2266				Wg wzrostu w PL

						-41.0		-0.7		7.1		16.7		-6.3		1689		1804		1867		1944		2022		2105		2178		2254				3.00%

										-4.8
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Turystyczny PKB

		2005		54.2		54.2

		2006		57.8856		57.4414937937

		2007		61.7639352		60.8493629456

		2008		65.9021188584		64.5411587099

		2009		70.3175608219		68.376935371

		2010		75.028837397		72.4932539875

		2011		80.2808560148		76.9440628195

		2012		85.9005159358		81.693334189

		2013		91.9135520513		86.7631226844

		2014		98.3475006949		91.9099239464

		2015		105.2318257435		97.386666875

		2016		112.5980535456		103.2159846126

		2017		120.4799172938		109.4221705611

		2018		128.9135115043		116.0313088886

		2019		137.9374573097		123.0714160192

		2020		147.5930793213		130.5725940914



Turystyczny PKB (wariant ostrożny)

Turystyczny PKB (wariant optymistyczny)

Tuirystyczny PKB (wariant pośredni)

54.2

56.8016

59.4712752

62.2664251344

65.1929471157

68.2570156302

71.6698664117

75.2533597322

79.0160277189

82.9668291048

87.11517056

91.470929088

96.0444755424

100.8466993196

105.8890342855

111.1834859998



Wydatki cudzoziemców

		2005		20.3		20.398225505

		2006		21.6804		21.6022937937

		2007		23.1329868		22.9956245456

		2008		24.6828969156		24.5593831331

		2009		26.3366510089		26.1472169162

		2010		28.1012066265		27.8889177721

		2011		30.0682910904		29.6974690035

		2012		32.1730714667		31.6476474451

		2013		34.4251864694		33.7521825719

		2014		36.8349495223		35.7576896549

		2015		39.4133959888		37.9066288653

		2016		42.172333708		40.2105411785

		2017		45.1243970676		42.68196722

		2018		48.2831048623		45.3345383809

		2019		51.6629222027		48.1830765667

		2020		55.2793267569		51.2437034217



Wydatki cudzoziemców (wariant ostrożny)

Wydatki cudzoziemców (wariant optymistyczny)

Wydatki cudzoziemców (wariant pośredni)

20.3

21.2744

22.2742968

23.3211887496

24.4172846208

25.564896998

26.8431418479

28.1852989403

29.5945638873

31.0742920817

32.6280066858

34.2594070201

35.9723773711

37.7709962396

39.6595460516

41.6425233542



Wydatki mieszk. Pl na pod. kraj

		2005		15.7		15.7

		2006		16.7676		16.6106

		2007		17.8910292		17.5574042

		2008		19.0897281564		18.5581762394

		2009		20.3687399429		19.615992285

		2010		21.7334455191		20.7341038453

		2011		23.2547867054		21.978150076

		2012		24.8826217748		23.2968390806

		2013		26.624405299		24.6946494254

		2014		28.4881136699		26.1763283909

		2015		30.4822816268		27.7469080944

		2016		32.6160413407		29.41172258

		2017		34.8991642345		31.1764259349

		2018		37.342105731		33.0470114909

		2019		39.9560531321		35.0298321804

		2020		42.7529768514		37.1316221112



Wydatki na podróże krajowe (Wariant ostrożny)

Wydatki na podróże kraj. (wariant optymistyczny)

Wydatki na podróże kraj. (wariant pośredni)

15.7

16.4536

17.2269192

18.0365844024

18.8843038693

19.7718661512

20.7604594587

21.7984824317

22.8884065532

24.0328268809

25.234468225

26.4961916362

27.821001218

29.2120512789

30.6726538429

32.206286535



Wydatki krajowe na podróże zagr

		2005		4.8		4.8

		2006		5.1264		5.0784

		2007		5.4698688		5.3678688

		2008		5.8363500096		5.6738373216

		2009		6.2273854602		5.9972460489

		2010		6.6446202861		6.3390890737

		2011		7.1097437061		6.7194344181

		2012		7.6074257655		7.1226004832

		2013		8.1399455691		7.5499565122

		2014		8.709741759		8.002953903

		2015		9.3194236821		8.4831311371

		2016		9.9717833398		8.9921190054

		2017		10.6698081736		9.5316461457

		2018		11.4166947458		10.1035449144

		2019		12.215863378		10.7097576093

		2020		13.0709738144		11.3523430659



Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant ostrożny)

Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant opymistyczny)

Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant pośredni)

4.8

5.0304

5.2668288

5.5143697536

5.773545132

6.0449017532

6.3471468409

6.6645041829

6.9977293921

7.3476158617

7.7149966548

8.1007464875

8.5057838119

8.9310730025

9.3776266526

9.8465079852



Wydatki na podr. słyżbowe

		2005		10.7		10.7

		2006		11.4276		11.3206

		2007		12.1932492		11.9658742

		2008		13.0101968964		12.6479290294

		2009		13.8818800885		13.3688609841

		2010		14.8119660544		14.1308860602

		2011		15.8488036782		14.9787392238

		2012		16.9582199357		15.8774635772

		2013		18.1452953312		16.8301113918

		2014		19.4154660043		17.8399180753

		2015		20.7745486246		18.9103131599

		2016		22.2287670284		20.0449319495

		2017		23.7847807204		21.2476278664

		2018		25.4497153708		22.5224855384

		2019		27.2311954467		23.8738346707

		2020		29.137379128		25.306264751



Wydatki na podr. Służbowe (wariant ostrażny)

Wydatki na podr. Służbowe (wariant optymistyczny)

Wydatki na podr. Służbowe (wariant pośredni)

10.7

11.2136

11.7406392

12.2924492424

12.8701943568

13.4750934916

14.1488481661

14.8562905744

15.5991051032

16.3790603583

17.1980133762

18.0579140451

18.9608097473

19.9088502347

20.9042927464

21.9495073837



Wydatki państwa na turystykę

		2005		2005		2005

		2006		2006		2006

		2007		2007		2007

		2008		2008		2008

		2009		2009		2009

		2010		2010		2010

		2011		2011		2011

		2012		2012		2012

		2013		2013		2013

		2014		2014		2014

		2015		2015		2015

		2016		2016		2016

		2017		2017		2017

		2018		2018		2018

		2019		2019		2019

		2020		2020		2020



Wydatki państwa na tur. (wariant ostrażny)

Wydatki państwa na tur. (wariant optymistycznyc)

Wydatki państwa na tur. (wariant pośredni)

2.7

2.7

2.7

2.8296

2.8836

2.8296

2.9625912

3.0768012

2.9625912

3.1018329864

3.2829468804

3.1018329864

3.2476191368

3.5029043214

3.2476191368

3.4002572362

3.7375989109

3.4002572362

3.570270098

3.9992308347

3.570270098

3.7487836029

4.2791769931

3.7487836029

3.936222783

4.5787193826

3.936222783

4.1330339222

4.8992297394

4.1330339222

4.3396856183

5.2421758212

4.3396856183

4.5566698992

5.6091281287

4.5566698992

4.7845033942

6.0017670977

4.7845033942

5.0237285639

6.4218907945

5.0237285639

5.2749149921

6.8714231501

5.2749149921

5.5386607417

7.3524227706

5.5386607417



Przyjazdy cudzoziemców

		2005		2005

		2006		2006

		2007		2007

		2008		2008

		2009		2009

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014

		2015		2015

		2016		2016

		2017		2017

		2018		2018

		2019		2019

		2020		2020



Przyjazdy cudzoziemców

Przyjazdy turystów zagranicznych

64.61

15.22

65.67

16.25

67.11

16.82

68.6

17.52

69.74

18.22

70.97

18.97

72.29354

19.62558

73.65044998

20.31039444

75.0419988246

21.0260478199

75.9820413117

21.5901386769

76.9392367944

22.1738515614

77.914067371

22.778017632

78.9070329995

23.4035077322

79.9186522418

24.0512344133

80.9494630396

24.7221540651

82.0000235244

25.4172691595



Podróże krajowe

		1997		1997

		1998		1998

		1999		1999

		2000		2000

		2001		2001

		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004

		2005		2005

		2006		2006

		2007		2007

		2008		2008

		2009		2009

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014

		2015		2015

		2016		2016

		2017		2017

		2018		2018

		2019		2019

		2020		2020



Podróże długookresowe

Podróże krótkookresowe

25.9

60.8

25.1

56.4

25.2

65.6

19.2

44.7

17.4

36.5

18

36.2

17.2

31.2

14.6

25

14.7

21.2

15.3852

21.8148

16.4525708

22.4474292

17.5015953532

23.0984046468

18.4317416184

23.7682583816

19.4424621254

24.4575378746

20.333193527

25.166806473

21.4033561393

25.8966438607

22.4523534673

26.6476465327

23.3924005367

27.1805994633

24.3659785474

27.7242114526

25.3742000184

28.2786956816

26.4182129757

28.8442695953

27.499202061

29.4211549872

28.6183896727

30.0095780869

29.7770371437

30.6097696487



Wg wzrostu PKB

		

				1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Tempo wzrostu PKB																		3.4		4.8		4.7		4.7		4.7		4.7		5		5		5		5		5		5		5		5		5		5

		Tempo wzrostu PKB +2%																				6.8		6.7		6.7		6.7		6.7		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.00		7.00		7.00

		Srednie tempo PKB 2007-2013																						5.3		5.3		5.3		5.3		5.3		5.3		5.3

		Turystyczny PKB 2006-2020 w mld (wzrost PKB+2%)																		54.2		57.89		61.8		65.9		70.3		75.0		80.3		85.9		91.9		98.3		105.2		112.6		120.5		128.9		137.9		147.6

		Turystyczny PKB 2006-2020 w mld (wzrost wgPKB)																		54.2		56.80		59.5		62.3		65.2		68.3		71.7		75.3		79.0		83.0		87.1		91.5		96.0		100.8		105.9		111.2

		Turystyczny PKB 2007-2013																		54.2		57.0		60.0		63.2		66.5		70.0		73.7		77.7		81.8

		Tempo wzrostu identyczne z wzrostem PKB

		Wydatki cudzoziemców w Polsce																		20.3		21.3		22.3		23.3		24.4		25.6		26.8		28.2		29.6		31.1		32.6		34.3		36.0		37.8		39.7		41.6

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe																		15.7		16.5		17.2		18.0		18.9		19.8		20.8		21.8		22.9		24.0		25.2		26.5		27.8		29.2		30.7		32.2

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne																		4.8		5.0		5.3		5.5		5.8		6.0		6.3		6.7		7.0		7.3		7.7		8.1		8.5		8.9		9.4		9.8

		Wydatki na podróże służbowe																		10.7		11.2		11.7		12.3		12.9		13.5		14.1		14.9		15.6		16.4		17.2		18.1		19.0		19.9		20.9		21.9

		Wydatki państwa na turystykę																		2.7		2.8		3.0		3.1		3.2		3.4		3.6		3.7		3.9		4.1		4.3		4.6		4.8		5.0		5.3		5.5

		Turystyczny PKB																		54.2		56.8		59.5		62.3		65.2		68.3		71.7		75.3		79.0		83.0		87.1		91.5		96.0		100.8		105.9		111.2

		Tempo wzrostu PKB +2%

		Wydatki cudzoziemców w Polsce																		20.3		21.7		23.1		24.7		26.3		28.1		30.1		32.2		34.4		36.8		39.4		42.2		45.1		48.3		51.7		55.3

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe																		15.7		16.8		17.9		19.1		20.4		21.7		23.3		24.9		26.6		28.5		30.5		32.6		34.9		37.3		40.0		42.8

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne																		4.8		5.1		5.5		5.8		6.2		6.6		7.1		7.6		8.1		8.7		9.3		10.0		10.7		11.4		12.2		13.1

		Wydatki na podróże służbowe																		10.7		11.4		12.2		13.0		13.9		14.8		15.8		17.0		18.1		19.4		20.8		22.2		23.8		25.4		27.2		29.1

		Wydatki państwa na turystykę																		2.7		2.9		3.1		3.3		3.5		3.7		4.0		4.3		4.6		4.9		5.2		5.6		6.0		6.4		6.9		7.4

		Turystyczny PKB																		54.2		57.9		61.8		65.9		70.3		75.0		80.3		85.9		91.9		98.3		105.2		112.6		120.5		128.9		137.9		147.6

		Tempo wzrostu identyczne z wzrostem PKB																		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Przyjazdy ogółem																		64.6		65.7		67.1		68.6		69.7		71.0		72.3		73.7		75.0		76.0		76.9		77.9		78.9		79.9		80.9		82.0		-0.0125663421		0.018955019

		Wydatki cudzoziemców na jedną podróż wg wzrostu PKB																		314.2		324.0		331.9		340.0		350.1		360.2		371.3		382.7		394.4		409.0		424.1		439.7		455.9		472.6		489.9		507.8

		Wydatki jednodniowych odwiedzających (stałe na podróż)																		9.3		9.3		9.5		9.6		9.7		9.8		9.9		10.0		10.2		10.2		10.3		10.4		10.5		10.5		10.6		10.7

		Turyści zagraniczni (+4,8% r.)																		15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0		21.6		22.2		22.8		23.4		24.1		24.7		25.4

		Wzrost liczbyprzyjazdów turystów zagranicznych w %																				6.8		3.5		4.2		4.0		4.1		3.5		3.5		3.5		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7

		Wydatki turystów zagranicznych w PL (jedn.=const) 10,2% r.																		11.0		12.4		13.7		15.1		16.6		18.3		20.2		22.1		24.3		26.6		29.1		31.8		34.7		37.8		41.1		44.6

		Wydatki turystów zagr. w PL na podróż																		722.7		761.5		812.3		859.9		913.0		965.2		1026.8		1089.6		1153.5		1231.7		1312.4		1395.7		1481.5		1570.1		1661.5		1755.7

		Wzrost wyd. turystów zagr. w PL na podróż																				5.4		6.7		5.8		6.2		5.7		6.4		6.1		5.9		6.8		6.6		6.3		6.2		6.0		5.8		5.7

		Podróze krajowe Polaków																		35.9		37.2		38.9		40.6		42.2		43.9		45.5		47.3		49.1		50.6		52.1		53.7		55.3		56.9		58.6		60.4

		Wzrost liczby podróży krajowych w %																				3.6		4.6		4.4		3.9		4.0		3.6		4.0		3.8		3		3		3		3		3		3		3

		Wydatki mieszkańców Polski na podróż (o 1,1% r.)																		437.3		450.7		459.9		470.2		482.7		495.1		511.1		526.1		542.2

		Wzrost wydatków na podróż w %																				3.1		2.0		2.2		2.7		2.6		3.2		2.9		3.1

		Podróże zagraniczne Polaków																		6.2		6.6		7		7.4		7.7		8.1		8.5		8.9		9.4		9.7		10.0		10.3		10.6		10.9		11.2		11.6

		Wydatki krajowe na podróż zagraniczną																		774.2		776.7		781.4		788.7		808.8		820.3		836.4		854.8		866.0

																																						3		3		3		3		3		3		3

		Podróże długookresowe (2,9% i 2%)		25.9		25.1		25.2		19.2		17.4		18		17.2		14.6		14.7		15.4		16.5		17.5		18.4		19.4		20.3		21.4		22.5		23.4		24.4		25.4		26.4		27.5		28.6		29.8

		Podróze krótkookresowe (razem-długie)		60.8		56.4		65.6		44.7		36.5		36.2		31.2		25		21.2		21.8		22.4		23.1		23.8		24.5		25.2		25.9		26.6		27.2		27.7		28.3		28.8		29.4		30.0		30.6

																				35.9		37.2		38.9		40.6		42.2		43.9		45.5		47.3		49.1		50.6		52.1		53.7		55.3		56.9		58.6		60.4

																						2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2		2		2		2		2		2		2

		Wydatki na podróż w USD (wg prognoz WB)																		216.8		221.5		231.9		245.4		258.0		268.8		280.2		295.4		309.1

		Wydatki na podróż w PLN (wg prognoz WB)																		709.9		725.4		759.2		803.6		844.6		880.3		917.6		967.2		1012.2

		Wydatki tur.zagr. W PLN (wg prognoz WB) 12,2% r.																		10.8		11.8		12.8		14.1		15.4		16.7		18.0		19.6		21.3

		Wpływy z tur. Przyjazdowej w PLN (8,2%)																		20.4		21.6		23.0		24.6		26.1		27.9		29.7		31.6		33.8		35.8		37.9		40.2		42.7		45.3		48.2		51.2

		Wpływy z tur. Przyjazdowej w USD																		6.2		6.6		7.0		7.5		8.0		8.5		9.1		9.7		10.3		10.9		11.6		12.3		13.0		13.8		14.7		15.7

		Scenariusz 2 (wg iT)																		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Wydatki cudzoziemców w Polsce																		20.4		21.6		23.0		24.6		26.1		27.9		29.7		31.6		33.8		35.8		37.9		40.2		42.7		45.3		48.2		51.2

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe																		15.7		16.6		17.6		18.6		19.6		20.7		22.0		23.3		24.7		26.2		27.7		29.4		31.2		33.0		35.0		37.1

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne																		4.8		5.1		5.4		5.7		6.0		6.3		6.7		7.1		7.5		8.0		8.5		9.0		9.5		10.1		10.7		11.4

		Wydatki na podróże służbowe																		10.7		11.3		12.0		12.6		13.4		14.1		15.0		15.9		16.8		17.8		18.9		20.0		21.2		22.5		23.9		25.3

		Wydatki państwa na turystykę																		2.7		2.8		3.0		3.1		3.2		3.4		3.6		3.7		3.9		4.1		4.3		4.6		4.8		5.0		5.3		5.5

		Turystyczny PKB																		54.2		57.4		60.8		64.5		68.4		72.5		76.9		81.7		86.8		91.9		97.4		103.2		109.4		116.0		123.1		130.6

		Prognozy wyjazdów PL długie WB																		14.7		15		15.7		16.5		17.4		18.2		18.8		19.5		20.2		21		21.7		22.4		23.2		23.9		24.6		25.4

		Prognozy wyjazdów PL krótkie WB																		21.2		20.1		19.7		19.3		19		18.6		18.6		18.3		18		17.7		17.4		17.1		16.8		16.5		16.2		16

		Wyjazdy krajowe PL razem																		35.9		35.1		35.4		35.8		36.4		36.8		37.4		37.8		38.2		38.7		39.1		39.5		40		40.4		40.8		41.4

		Prognozy wyjazdów zagranicznych PL wg WB																		6.2		6.4		6.8		7.1		7.5		7.8

		Wydatki PL na podróż długą w PLN																		573

		Wydatki PL na podróż krótką w PLN																		218

		Wydatki PL w PL na podróż zagraniczną w PLN																		673		794		789		799		800		813

		Srednie wydatki na podróż krajową w PLN																		437		473		496		518		539		563		587.7		616.3		646.5		676.4		709.6		744.6		779.4		818.0		858.6		896.9

		Wzrost średnich wydatów na podróż (średnio 3,9%)																				8.2		4.8		4.5		4.0		4.6		4.3		4.9		4.9		4.6		4.9		4.9		4.7		5.0		5.0		4.5





Ruch turystyczny

				1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020		94 - 2005		2005-2010		2007-2013		2013-2020

		Przyjazdy ogółem		74.3		82.2		87.4		87.8		88.6		89.1		84.5		61.4		50.7		52.1		61.9		64.6		65.7		67.1		68.6		69.7		71.0		72.3		73.7		75.0		76.0		76.9		77.9		78.9		79.9		80.9		82.0		-0.0125663421		0.018955019

		Niemcy		47.5		47.2		46.7		49.6		51.6		53.8		48.9		31.0		23.7		25.5		34.1		37.4		38.2		39.0		39.7		40.1		40.5		41.3		42.0		42.8		43.2		43.7		44.2		44.7		45.2		45.7		46.2		-0.0213815696		0.0159870041		0.018		0.011

		Rosja, Białoruś, Ukraina		7.7		10.3		11.2		11.2		9.5		12.1		14.4		13.6		11.9		10.2		9.5		10.5		10.9		11.2		11.5		11.8		12.0		12.2		12.4		12.5		12.7		12.8		13.0		13.1		13.3		13.5		13.6		0.0287369291		0.0268221284		0.014		0.012

		Litwa, Łotwa, Estonia		1.7		2.0		2.2		2.6		2.6		2.3		2.1		2.0		2.0		2.0		1.9		1.9		1.9		2.0		2.0		2.0		2.1		2.1		2.1		2.2		2.2		2.2		2.2		2.3		2.3		2.3		2.3		0.0077433355		0.0217369475		0.017		0.011

		Sąsiedzi z południa		14.1		19.5		23.9		21.0		21.3		17.7		15.9		11.9		10.4		11.7		13.3		11.2		10.7		10.8		10.9		11.0		11.2		11.3		11.4		11.6		11.6		11.7		11.7		11.8		11.9		11.9		12.0		-0.0205707945		-0.0001781579		0.01		0.005

		Pozostałe		3.2		3.3		3.4		3.5		3.5		3.3		3.2		2.9		2.7		2.8		3.1		3.6		4.0		4.2		4.5		4.8		5.1		5.4		5.7		6.0		6.3		6.5		6.8		7.0		7.3		7.6		7.9		0.0086156523		0.0762238799

		Turyści ogółem		18.8		19.2		19.4		19.5		18.8		18.0		17.4		15.0		14.0		13.7		14.3		15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0		21.6		22.2		22.8		23.4		24.1		24.7		25.4		-0.0191395068		0.0450342775						*) w tym inne WNP

		Niemcy		7.1		6.7		6.7		6.7		6.7		6.5		5.9		4.4		4.2		4.5		5.2		5.6		5.9		6.1		6.4		6.6		6.9		7.1		7.3		7.6		7.7		7.9		8.1		8.3		8.5		8.7		8.9		-0.0214453815		0.0440578677		0.03		0.024

		Rosja, Białoruś, Ukraina		6.5		7.2		7.3		7.2		6.3		6.3		6.6		6.1		5.6		4.9		4.5		4.7		4.9		5.1		5.2		5.4		5.5		5.6		5.7		5.8		5.9		6.0		6.0		6.1		6.2		6.3		6.4		-0.029264969		0.0303701861		0.02		0.013

		Litwa, Łotwa, Estonia		1.4		1.6		1.7		1.8		1.9		1.7		1.4		1.4		1.3		1.3		1.3		1.2		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3		1.4		1.4		1.4		1.4		1.4		1.5		1.5		1.5		1.5		-0.0146474837		0.0143370594		0.018		0.016

		sąsiedzi z południa		0.6		0.6		0.6		0.5		0.4		0.4		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		-0.0785740378		0.0229245566		0.01		0.01

		Pozostałe		3.2		3.2		3.3		3.4		3.4		3.2		3.1		2.8		2.6		2.7		3.0		3.5		3.9		4.1		4.4		4.7		5.0		5.3		5.6		6.0		6.3		6.6		6.9		7.2		7.6		7.9		8.3		0.0081097034		0.0757914935

		w tym:

		15 UE (bez Niemiec)		2.1		2.0		2.0		2.1		2.3		2.1		2.0		1.8		1.6		1.6		1.8		2.0		2.3		2.4		2.5		2.7		2.9		3.1		3.3		3.5		3.7		3.9		4.1		4.3		4.5		4.7		5.0		-0.0026354901		0.0742597268		0.07		0.05

		Ważne zamorskie		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.4		0.3		0.3		0.3		0.4		0.5		0.6		0.6		0.7		0.8		0.9		0.9		1.0		1.1		1.1		1.2		1.3		1.3		1.4		1.5		1.6		0.0665326094		0.1101602039		0.07		0.06

		pozostałe kraje		0.8		0.9		0.9		1.0		0.8		0.7		0.7		0.6		0.7		0.7		0.8		0.9		1.0		1.1		1.1		1.2		1.3		1.3		1.4		1.4		1.4		1.5		1.5		1.6		1.6		1.7		1.7		0.0097982161		0.0586598238		0.04		0.03

		*) w tym inne WNP

		cele przyjazdu - odsetki																																								52.5														62.8

		typowa turystyka		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.3		0.2		0.3		0.2		0.3		0.2		0.2		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3						11.6														12.0

		odw. krewnych, znajomych		0.1		0.2		0.1		0.1		0.2		0.1		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2						6.0														7.9												Leisure, holidays

		interesy, służbowe		0.2		0.2		0.3		0.3		0.3		0.2		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3						21.0														25.4												Business

		dorywcza praca		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0						7.6														8.9												VFR

		zakupy		0.3		0.3		0.2		0.2		0.2		0.2		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1						6.3														8.6												Shopping

		motywy religijne		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0																																										Transit

		odw. miejsca pochodzenia		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0																0.3														0.3												others

		tranzyt		0.1		0.0		0.1		0.0		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1						6.0														8.3

		inne		0.1		0.1		0.0		0.0		0.0		0.1		0.0		0.1		0.0		0.0																				0.0														0.0

		według celu przyjazdu (zaokr.)																																																								wzrostu		wzrostu

				1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020		94 - 2005		2005-2010

		Typowa turystyka		4.7		4.4		4.1		4.0		4.6		4.9		4.2		3.8		3.3		3.9		3.1		3.7		4.1		4.4		4.6		4.9		4.9																						-0.0205008476		0.058627325

		Interesy, służbowe		3.0		3.0		5.9		6.5		4.9		4.3		4.4		4.0		3.8		4.0		3.7		4.1		4.7		5.0		5.1		5.5		5.5																						0.0307752559		0.0595851678

		Odw. u krewnych lub znajomych		2.0		2.9		2.4		2.9		3.3		2.7		3.2		3.2		2.8		3.0		2.8		2.8		3.3		3.2		3.2		3.1		3.2																						0.0316962405		0.0300240747

		Zakupy		5.5		4.9		3.9		3.9		2.9		2.9		2.2		1.5		1.2		0.8		1.2		1.0		1.0		1.2		1.1		1.3		1.3																						-0.1408257166		0.0499262446

		Tranzyt		1.1		0.9		1.2		0.9		1.8		1.3		1.8		1.4		1.7		1.2		1.8		2.0		1.8		1.7		1.8		1.6		1.7																						0.0557234597		-0.0318223203

		Inne		2.6		3.2		1.9		1.3		1.4		1.9		1.6		1.2		1.1		0.9		1.8		1.6		1.5		1.3		1.9		1.8		2.3																						-0.0455706475		0.078204982

		Wpływy z tur. Przyjazdowej

		Wpł.tur. mld USD (o 12,1% r.)																2.9		2.8		2.7		2.9		3.3		3.6		3.9		4.3		4.7		5.1		5.5		6.0		6.5		7.0		7.6		8.2		8.8		9.5		10.3		11.1

		Wpł.jedn. mld USD																1.9		1.7		1.4		2.9		3.0		3.0		3.1		3.2		3.3		3.4		3.5		3.7		3.8		3.9		4.0		4.1		4.2		4.3		4.4		4.6

		Wpł.razem mld USD (8,2% r.)																4.8		4.5		4.1		5.8		6.2		6.6		7.0		7.5		8.0		8.5		9.1		9.7		10.3		10.9		11.6		12.3		13.0		13.8		14.7		15.7

		Wyd. tur. na podróż w USD (o 5,3% r.)				171.8		226.7		220.3		234.3		189.4		178.2		193.3		200.3		196.6		202.9		216.8		221.5		231.9		245.4		258.0		268.8		280.2		295.4		309.1

		Wyd jedn. Odw. Na podróż w USD				52.4		58.8		64.4		51.6		37.9		44.7		40.9		46.3		36.5		60.9		60.7		60.7		61.6		62.6		64.1		65.4		66.5		69.4		70.3

		Wpł.tur.mld zł

		Wg JŁ za 2005

		Prognozy wyjazdów PL długie WB																								14.7		15		15.7		16.5		17.4		18.2

		Prognozy wyjazdów PL krótkie WB																								21.2		20.1		19.7		19.3		19		18.6

		Wyjazdy krajowe PL razem																								35.9		35.1		35.4		35.8		36.4		36.8

		Prognozy wyjazdów zagranicznych PL wg WB																								6.2		6.4		6.8		7.1		7.5		7.8

		Wydatki PL na podróż długą w PLN																								573

		Wydatki PL na podróż krótką w PLN																								218

		Wydatki PL w PL na podróż zagraniczną w PLN																		660				800		673

		Wydatki PL na podróże długie																								8.4

		Wydatki PL na podróże krótkie																								4.6

		Wydatki PL na podróże razem																								13.0

		Wydatki PL w PL na podróże zagr.PLN																								4.2

		Wydatki na podr kraj																17.4		22.7		21.7		17.9		15.7

		Wydatki na podr zagr.																3.6		4.6		4.4		3.7		4.8

		Podr krajowe																53.8		54.2		48.4		39.6		35.9
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Razem

		Przyjazdy turystów krajowych do województwa wielkopolskiego ogółem (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013

		Dolnośląskie		150		210		40		220		180		120

		Kujawsko-Pomorskie		110		310		70		160		260		180

		Lubelskie		140		80		20		20		50		10

		Lubuskie		90		140		160		160		190		80

		Łódzkie		110		150		150		200		180		70

		Małopolskie		90		80		10		80		130		10

		Mazowieckie		160		90		110		180		240		100

		Opolskie		30		10		40		80		0		10

		Podkarpackie		60		10		0		0		60		20

		Podlaskie		50		240		30		40		30		20

		Pomorskie		330		70		130		70		170		60

		Śląskie		240		260		140		260		90		130

		Świętokrzyskie		50		40		30		10		10		0

		Warmińsko-Mazurskie		10		50		20		40		60		0

		Wielkopolskie		2760		2380		2520		2020		1860		1970

		Zachodniopomorskie		100		70		30		200		320		220

		Ogółem		4480		4190		3500		3740		3830		3000

				4480		4190		3500		3740		3830		3000		3108		3251.0		3394.0		3526.4		3667.4		3799.5		3951.4		4101.6

		Wzrost w PL														3.6		4.6		4.4		3.9		4.0		3.6		4.0		3.8





Długie

		Przyjazdy długookresowe turystów krajowych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005

		Dolnośląskie		60		70		20		80		60		50

		Kujawsko-Pomorskie		40		110		0		80		80		40

		Lubelskie		20		0		10		20		40		0

		Lubuskie		20		70		100		40		40		30

		Łódzkie		60		70		50		90		10		30

		Małopolskie		40		60		10		30		40		0

		Mazowieckie		40		30		20		60		60		70

		Opolskie		10		0		10		80		0		10

		Podkarpackie		20		0		0		0		30		0

		Podlaskie		40		0		10		20		0		0

		Pomorskie		30		30		10		10		130		0

		Śląskie		30		90		60		180		60		50

		Świętokrzyskie		40		0		20		10		0		0

		Warmińsko-Mazurskie		10		40		0		20		20		0

		Wielkopolskie		470		350		470		390		260		470

		Zachodniopomorskie		40		40		10		40		90		50

		Ogółem		970		960		800		1150		920		800





Krótkie

		Przyjazdy krótkookresowe turystów krajowych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005

		Dolnośląskie		90		140		20		140		120		70

		Kujawsko-Pomorskie		70		200		70		80		180		140

		Lubelskie		120		80		20		0		10		10

		Lubuskie		70		60		60		120		150		50

		Łódzkie		50		80		90		110		170		40

		Małopolskie		50		20		0		50		90		10

		Mazowieckie		120		60		90		120		180		30

		Opolskie		20		10		30		0		0		0

		Podkarpackie		40		10		0		0		30		20

		Podlaskie		10		240		20		20		30		20

		Pomorskie		300		40		110		60		40		60

		Śląskie		210		170		80		80		30		80

		Świętokrzyskie		10		40		10		0		10		0

		Warmińsko-Mazurskie		0		10		20		20		40		0

		Wielkopolskie		2290		2020		2050		1630		1600		1500

		Zachodniopomorskie		60		20		30		160		230		170

		Ogółem		3510		3200		2700		2590		2910		2200





Turyści zagraniczni

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005

		2006		1689.2

		2007		1803.5151116951

		2008		1866.7768725361

		2009		1944.4667542707

		2010		2022.1566360053

		2011		2105.3957950066

		2012		2178.1556988174

		2013		2254.1602028941



Wzrost równy wzrostowi w Polsce

Prognoza: wzrost o 3,0%
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2265.6188189664



Zagraniczni

		Przyjazdy turystów zagranicznych do województwa wielkopolskiego (w tys.)

				2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013

		Ogółem		2390		1410		1400		1500		1750		1640

		Niemcy		1590		700		660		850		1040		860

		Ukraina		110		120		190		100		30		230

		Białoruś		60		120		100		125		40		100

		Rosja		80		50		30		40		30		70

		Holandia		80		70		60		60		20		50

		Litwa		40		60		50		35		30		50

		Szwecja		60		40		40		40		20		40

		Dania		70		30		20		4		10		30

		Francja		60		40		30		30		10		30

		Wielka Brytania		60		30		20		20		0		30

		C zechy		10		20		20		20		0		20

		Ogółem wg wzr. w PL		2390		1410		1400		1500		1750		1640

																1727		1805		1886		1971		2059		2152		2249		2350

		Tur. Zagr w PL												15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0

		Tempo w %														6.8		3.5		4.2		4.0		4.1		3.5		3.5		3.5

		Tur. Zagr w Wlkpl		2390		1410		1400		1500		1750		1640		1751		1812		1888		1963		2044		2115		2189		2266				Wg wzrostu w PL

																1689		1804		1867		1944		2022		2105		2178		2254				3.00%






_1254841155.xls
Turystyczny PKB

		2005		54.2		54.2

		2006		57.8856		57.4414937937

		2007		61.7639352		60.8493629456

		2008		65.9021188584		64.5411587099

		2009		70.3175608219		68.376935371

		2010		75.028837397		72.4932539875

		2011		80.2808560148		76.9440628195

		2012		85.9005159358		81.693334189

		2013		91.9135520513		86.7631226844

		2014		98.3475006949		91.9099239464

		2015		105.2318257435		97.386666875

		2016		112.5980535456		103.2159846126

		2017		120.4799172938		109.4221705611

		2018		128.9135115043		116.0313088886

		2019		137.9374573097		123.0714160192

		2020		147.5930793213		130.5725940914



Turystyczny PKB (wariant ostrożny)

Turystyczny PKB (wariant optymistyczny)

Tuirystyczny PKB (wariant pośredni)

54.2

56.8016

59.4712752

62.2664251344

65.1929471157

68.2570156302

71.6698664117

75.2533597322

79.0160277189

82.9668291048

87.11517056

91.470929088

96.0444755424

100.8466993196

105.8890342855

111.1834859998



Wydatki cudzoziemców

		2005		20.3		20.398225505

		2006		21.6804		21.6022937937

		2007		23.1329868		22.9956245456

		2008		24.6828969156		24.5593831331

		2009		26.3366510089		26.1472169162

		2010		28.1012066265		27.8889177721

		2011		30.0682910904		29.6974690035

		2012		32.1730714667		31.6476474451

		2013		34.4251864694		33.7521825719

		2014		36.8349495223		35.7576896549

		2015		39.4133959888		37.9066288653

		2016		42.172333708		40.2105411785

		2017		45.1243970676		42.68196722

		2018		48.2831048623		45.3345383809

		2019		51.6629222027		48.1830765667

		2020		55.2793267569		51.2437034217



Wydatki cudzoziemców (wariant ostrożny)

Wydatki cudzoziemców (wariant optymistyczny)

Wydatki cudzoziemców (wariant pośredni)

20.3

21.2744

22.2742968

23.3211887496

24.4172846208

25.564896998

26.8431418479

28.1852989403

29.5945638873

31.0742920817

32.6280066858

34.2594070201

35.9723773711

37.7709962396

39.6595460516

41.6425233542



Wydatki mieszk. Pl na pod. kraj

		2005		15.7		15.7

		2006		16.7676		16.6106

		2007		17.8910292		17.5574042

		2008		19.0897281564		18.5581762394

		2009		20.3687399429		19.615992285

		2010		21.7334455191		20.7341038453

		2011		23.2547867054		21.978150076

		2012		24.8826217748		23.2968390806

		2013		26.624405299		24.6946494254

		2014		28.4881136699		26.1763283909

		2015		30.4822816268		27.7469080944

		2016		32.6160413407		29.41172258

		2017		34.8991642345		31.1764259349

		2018		37.342105731		33.0470114909

		2019		39.9560531321		35.0298321804

		2020		42.7529768514		37.1316221112



Wydatki na podróże krajowe (Wariant ostrożny)

Wydatki na podróże kraj. (wariant optymistyczny)

Wydatki na podróże kraj. (wariant pośredni)

15.7

16.4536

17.2269192

18.0365844024

18.8843038693

19.7718661512

20.7604594587

21.7984824317

22.8884065532

24.0328268809

25.234468225

26.4961916362

27.821001218

29.2120512789

30.6726538429

32.206286535



Wydatki krajowe na podróże zagr

		2005		4.8		4.8

		2006		5.1264		5.0784

		2007		5.4698688		5.3678688

		2008		5.8363500096		5.6738373216

		2009		6.2273854602		5.9972460489

		2010		6.6446202861		6.3390890737

		2011		7.1097437061		6.7194344181

		2012		7.6074257655		7.1226004832

		2013		8.1399455691		7.5499565122

		2014		8.709741759		8.002953903

		2015		9.3194236821		8.4831311371

		2016		9.9717833398		8.9921190054

		2017		10.6698081736		9.5316461457

		2018		11.4166947458		10.1035449144

		2019		12.215863378		10.7097576093

		2020		13.0709738144		11.3523430659



Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant ostrożny)

Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant opymistyczny)

Wydatki kraj. Na podr. Zagr. (wariant pośredni)

4.8

5.0304

5.2668288

5.5143697536

5.773545132

6.0449017532

6.3471468409

6.6645041829

6.9977293921

7.3476158617

7.7149966548

8.1007464875

8.5057838119

8.9310730025

9.3776266526

9.8465079852



Wydatki na podr. słyżbowe

		2005		10.7		10.7

		2006		11.4276		11.3206

		2007		12.1932492		11.9658742

		2008		13.0101968964		12.6479290294

		2009		13.8818800885		13.3688609841

		2010		14.8119660544		14.1308860602

		2011		15.8488036782		14.9787392238

		2012		16.9582199357		15.8774635772

		2013		18.1452953312		16.8301113918

		2014		19.4154660043		17.8399180753

		2015		20.7745486246		18.9103131599

		2016		22.2287670284		20.0449319495

		2017		23.7847807204		21.2476278664

		2018		25.4497153708		22.5224855384

		2019		27.2311954467		23.8738346707

		2020		29.137379128		25.306264751



Wydatki na podr. Służbowe (wariant ostrażny)

Wydatki na podr. Służbowe (wariant optymistyczny)

Wydatki na podr. Służbowe (wariant pośredni)

10.7

11.2136

11.7406392

12.2924492424

12.8701943568

13.4750934916

14.1488481661

14.8562905744

15.5991051032

16.3790603583

17.1980133762

18.0579140451

18.9608097473

19.9088502347

20.9042927464

21.9495073837



Wydatki państwa na turystykę

		2005		2005		2005

		2006		2006		2006

		2007		2007		2007

		2008		2008		2008

		2009		2009		2009

		2010		2010		2010

		2011		2011		2011

		2012		2012		2012

		2013		2013		2013

		2014		2014		2014

		2015		2015		2015

		2016		2016		2016

		2017		2017		2017

		2018		2018		2018

		2019		2019		2019

		2020		2020		2020



Wydatki państwa na tur. (wariant ostrażny)

Wydatki państwa na tur. (wariant optymistycznyc)

Wydatki państwa na tur. (wariant pośredni)

2.7

2.7

2.7

2.8296

2.8836

2.8296

2.9625912

3.0768012

2.9625912

3.1018329864

3.2829468804

3.1018329864

3.2476191368

3.5029043214

3.2476191368

3.4002572362

3.7375989109

3.4002572362

3.570270098

3.9992308347

3.570270098

3.7487836029

4.2791769931

3.7487836029

3.936222783

4.5787193826

3.936222783

4.1330339222

4.8992297394

4.1330339222

4.3396856183

5.2421758212

4.3396856183

4.5566698992

5.6091281287

4.5566698992

4.7845033942

6.0017670977

4.7845033942

5.0237285639

6.4218907945

5.0237285639

5.2749149921

6.8714231501

5.2749149921

5.5386607417

7.3524227706

5.5386607417



Przyjazdy cudzoziemców

		2005		2005

		2006		2006

		2007		2007

		2008		2008

		2009		2009

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014

		2015		2015

		2016		2016

		2017		2017

		2018		2018

		2019		2019

		2020		2020



Przyjazdy cudzoziemców

Przyjazdy turystów zagranicznych

64.61

15.22

65.67

16.25

67.11

16.82

68.6

17.52

69.74

18.22

70.97

18.97

72.29354

19.62558

73.65044998

20.31039444

75.0419988246

21.0260478199

75.9820413117

21.5901386769

76.9392367944

22.1738515614

77.914067371

22.778017632

78.9070329995

23.4035077322

79.9186522418

24.0512344133

80.9494630396

24.7221540651

82.0000235244

25.4172691595



Podróże krajowe

		2005		21.2

		2006		20.1

		2007		19.7

		2008		19.3

		2009		19

		2010		18.6

		2011		18.6

		2012		18.3

		2013		18

		2014		17.7

		2015		17.4

		2016		17.1

		2017		16.8

		2018		16.5

		2019		16.2

		2020		16



Podróże długookresowe

Podróże krótkookresowe

14.7

15

15.7

16.5

17.4

18.2

18.8

19.5

20.2

21

21.7

22.4

23.2

23.9

24.6

25.4



Wg wzrostu PKB

		

				2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Tempo wzrostu PKB		3.4		4.8		4.7		4.7		4.7		4.7		5		5		5		5		5		5		5		5		5		5

		Tempo wzrostu PKB +2%				6.8		6.7		6.7		6.7		6.7		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.0		7.00		7.00		7.00

		Srednie tempo PKB 2007-2013						5.3		5.3		5.3		5.3		5.3		5.3		5.3

		Turystyczny PKB 2006-2020 w mld (wzrost PKB+2%)		54.2		57.89		61.8		65.9		70.3		75.0		80.3		85.9		91.9		98.3		105.2		112.6		120.5		128.9		137.9		147.6

		Turystyczny PKB 2006-2020 w mld (wzrost wgPKB)		54.2		56.80		59.5		62.3		65.2		68.3		71.7		75.3		79.0		83.0		87.1		91.5		96.0		100.8		105.9		111.2

		Turystyczny PKB 2007-2013		54.2		57.0		60.0		63.2		66.5		70.0		73.7		77.7		81.8

		Tempo wzrostu identyczne z wzrostem PKB

		Wydatki cudzoziemców w Polsce		20.3		21.3		22.3		23.3		24.4		25.6		26.8		28.2		29.6		31.1		32.6		34.3		36.0		37.8		39.7		41.6

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe		15.7		16.5		17.2		18.0		18.9		19.8		20.8		21.8		22.9		24.0		25.2		26.5		27.8		29.2		30.7		32.2

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne		4.8		5.0		5.3		5.5		5.8		6.0		6.3		6.7		7.0		7.3		7.7		8.1		8.5		8.9		9.4		9.8

		Wydatki na podróże służbowe		10.7		11.2		11.7		12.3		12.9		13.5		14.1		14.9		15.6		16.4		17.2		18.1		19.0		19.9		20.9		21.9

		Wydatki państwa na turystykę		2.7		2.8		3.0		3.1		3.2		3.4		3.6		3.7		3.9		4.1		4.3		4.6		4.8		5.0		5.3		5.5

		Turystyczny PKB		54.2		56.8		59.5		62.3		65.2		68.3		71.7		75.3		79.0		83.0		87.1		91.5		96.0		100.8		105.9		111.2

		Tempo wzrostu PKB +2%

		Wydatki cudzoziemców w Polsce		20.3		21.7		23.1		24.7		26.3		28.1		30.1		32.2		34.4		36.8		39.4		42.2		45.1		48.3		51.7		55.3

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe		15.7		16.8		17.9		19.1		20.4		21.7		23.3		24.9		26.6		28.5		30.5		32.6		34.9		37.3		40.0		42.8

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne		4.8		5.1		5.5		5.8		6.2		6.6		7.1		7.6		8.1		8.7		9.3		10.0		10.7		11.4		12.2		13.1

		Wydatki na podróże służbowe		10.7		11.4		12.2		13.0		13.9		14.8		15.8		17.0		18.1		19.4		20.8		22.2		23.8		25.4		27.2		29.1

		Wydatki państwa na turystykę		2.7		2.9		3.1		3.3		3.5		3.7		4.0		4.3		4.6		4.9		5.2		5.6		6.0		6.4		6.9		7.4

		Turystyczny PKB		54.2		57.9		61.8		65.9		70.3		75.0		80.3		85.9		91.9		98.3		105.2		112.6		120.5		128.9		137.9		147.6

		Tempo wzrostu identyczne z wzrostem PKB		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Przyjazdy ogółem		64.6		65.7		67.1		68.6		69.7		71.0		72.3		73.7		75.0		76.0		76.9		77.9		78.9		79.9		80.9		82.0		-0.0125663421		0.018955019

		Wydatki cudzoziemców na jedną podróż wg wzrostu PKB		314.2		324.0		331.9		340.0		350.1		360.2		371.3		382.7		394.4		409.0		424.1		439.7		455.9		472.6		489.9		507.8

		Wydatki jednodniowych odwiedzających (stałe na podróż)		9.3		9.3		9.5		9.6		9.7		9.8		9.9		10.0		10.2		10.2		10.3		10.4		10.5		10.5		10.6		10.7

		Turyści zagraniczni (+4,8% r.)		15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0		21.6		22.2		22.8		23.4		24.1		24.7		25.4

		Wzrost liczbyprzyjazdów turystów zagranicznych w %				6.8		3.5		4.2		4.0		4.1		3.5		3.5		3.5		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7		2.7

		Wydatki turystów zagranicznych w PL (jedn.=const) 10,2% r.		11.0		12.4		13.7		15.1		16.6		18.3		20.2		22.1		24.3		26.6		29.1		31.8		34.7		37.8		41.1		44.6

		Wydatki turystów zagr. w PL na podróż		722.7		761.5		812.3		859.9		913.0		965.2		1026.8		1089.6		1153.5		1231.7		1312.4		1395.7		1481.5		1570.1		1661.5		1755.7

		Wzrost wyd. turystów zagr. w PL na podróż				5.4		6.7		5.8		6.2		5.7		6.4		6.1		5.9		6.8		6.6		6.3		6.2		6.0		5.8		5.7

		Podróze krajowe Polaków		35.9		37.2		38.9		40.6		42.2		43.9		45.5		47.3		49.1		50.6		52.1		53.7		55.3		56.9		58.6		60.4

		Wzrost liczby podróży krajowych w %				3.6		4.6		4.4		3.9		4.0		3.6		4.0		3.8		3		3		3		3		3		3		3

		Wydatki mieszkańców Polski na podróż (o 1,1% r.)		437.3		450.7		459.9		470.2		482.7		495.1		511.1		526.1		542.2

		Wzrost wydatków na podróż w %				3.1		2.0		2.2		2.7		2.6		3.2		2.9		3.1

		Podróże zagraniczne Polaków		6.2		6.6		7		7.4		7.7		8.1		8.5		8.9		9.4		9.7		10.0		10.3		10.6		10.9		11.2		11.6

		Wydatki krajowe na podróż zagraniczną		774.2		776.7		781.4		788.7		808.8		820.3		836.4		854.8		866.0

																						3		3		3		3		3		3		3

		Podróże długookresowe (2,9% i 2%)		14.7		15.4		16.5		17.5		18.4		19.4		20.3		21.4		22.5		23.4		24.4		25.4		26.4		27.5		28.6		29.8

		Podróze krótkookresowe (razem-długie)		21.2		21.8		22.4		23.1		23.8		24.5		25.2		25.9		26.6		27.2		27.7		28.3		28.8		29.4		30.0		30.6

				35.9		37.2		38.9		40.6		42.2		43.9		45.5		47.3		49.1		50.6		52.1		53.7		55.3		56.9		58.6		60.4

						2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2.9		2		2		2		2		2		2		2

		Wydatki na podróż w USD (wg prognoz WB)		216.8		221.5		231.9		245.4		258.0		268.8		280.2		295.4		309.1

		Wydatki na podróż w PLN (wg prognoz WB)		709.9		725.4		759.2		803.6		844.6		880.3		917.6		967.2		1012.2

		Wydatki tur.zagr. W PLN (wg prognoz WB) 12,2% r.		10.8		11.8		12.8		14.1		15.4		16.7		18.0		19.6		21.3

		Wpływy z tur. Przyjazdowej w PLN (8,2%)		20.4		21.6		23.0		24.6		26.1		27.9		29.7		31.6		33.8		35.8		37.9		40.2		42.7		45.3		48.2		51.2

		Wpływy z tur. Przyjazdowej w USD		6.2		6.6		7.0		7.5		8.0		8.5		9.1		9.7		10.3		10.9		11.6		12.3		13.0		13.8		14.7		15.7

		Scenariusz 2 (wg iT)		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020

		Wydatki cudzoziemców w Polsce		20.4		21.6		23.0		24.6		26.1		27.9		29.7		31.6		33.8		35.8		37.9		40.2		42.7		45.3		48.2		51.2

		Wydatki mieszkańców Polski na podróże krajowe		15.7		16.6		17.6		18.6		19.6		20.7		22.0		23.3		24.7		26.2		27.7		29.4		31.2		33.0		35.0		37.1

		Wydatki krajowe mieszkańców Polski na podróże zagraniczne		4.8		5.1		5.4		5.7		6.0		6.3		6.7		7.1		7.5		8.0		8.5		9.0		9.5		10.1		10.7		11.4

		Wydatki na podróże służbowe		10.7		11.3		12.0		12.6		13.4		14.1		15.0		15.9		16.8		17.8		18.9		20.0		21.2		22.5		23.9		25.3

		Wydatki państwa na turystykę		2.7		2.8		3.0		3.1		3.2		3.4		3.6		3.7		3.9		4.1		4.3		4.6		4.8		5.0		5.3		5.5

		Turystyczny PKB		54.2		57.4		60.8		64.5		68.4		72.5		76.9		81.7		86.8		91.9		97.4		103.2		109.4		116.0		123.1		130.6

		Prognozy wyjazdów PL długie WB		14.7		15		15.7		16.5		17.4		18.2		18.8		19.5		20.2		21		21.7		22.4		23.2		23.9		24.6		25.4

		Prognozy wyjazdów PL krótkie WB		21.2		20.1		19.7		19.3		19		18.6		18.6		18.3		18		17.7		17.4		17.1		16.8		16.5		16.2		16

		Wyjazdy krajowe PL razem		35.9		35.1		35.4		35.8		36.4		36.8		37.4		37.8		38.2		38.7		39.1		39.5		40		40.4		40.8		41.4

		Prognozy wyjazdów zagranicznych PL wg WB		6.2		6.4		6.8		7.1		7.5		7.8

		Wydatki PL na podróż długą w PLN		573

		Wydatki PL na podróż krótką w PLN		218

		Wydatki PL w PL na podróż zagraniczną w PLN		673		794		789		799		800		813

		Srednie wydatki na podróż krajową w PLN		437		473		496		518		539		563		587.7		616.3		646.5		676.4		709.6		744.6		779.4		818.0		858.6		896.9

		Wzrost średnich wydatów na podróż (średnio 3,9%)				8.2		4.8		4.5		4.0		4.6		4.3		4.9		4.9		4.6		4.9		4.9		4.7		5.0		5.0		4.5





Ruch turystyczny

				1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020		94 - 2005		2005-2010		2007-2013		2013-2020

		Przyjazdy ogółem		74.3		82.2		87.4		87.8		88.6		89.1		84.5		61.4		50.7		52.1		61.9		64.6		65.7		67.1		68.6		69.7		71.0		72.3		73.7		75.0		76.0		76.9		77.9		78.9		79.9		80.9		82.0		-0.0125663421		0.018955019

		Niemcy		47.5		47.2		46.7		49.6		51.6		53.8		48.9		31.0		23.7		25.5		34.1		37.4		38.2		39.0		39.7		40.1		40.5		41.3		42.0		42.8		43.2		43.7		44.2		44.7		45.2		45.7		46.2		-0.0213815696		0.0159870041		0.018		0.011

		Rosja, Białoruś, Ukraina		7.7		10.3		11.2		11.2		9.5		12.1		14.4		13.6		11.9		10.2		9.5		10.5		10.9		11.2		11.5		11.8		12.0		12.2		12.4		12.5		12.7		12.8		13.0		13.1		13.3		13.5		13.6		0.0287369291		0.0268221284		0.014		0.012

		Litwa, Łotwa, Estonia		1.7		2.0		2.2		2.6		2.6		2.3		2.1		2.0		2.0		2.0		1.9		1.9		1.9		2.0		2.0		2.0		2.1		2.1		2.1		2.2		2.2		2.2		2.2		2.3		2.3		2.3		2.3		0.0077433355		0.0217369475		0.017		0.011

		Sąsiedzi z południa		14.1		19.5		23.9		21.0		21.3		17.7		15.9		11.9		10.4		11.7		13.3		11.2		10.7		10.8		10.9		11.0		11.2		11.3		11.4		11.6		11.6		11.7		11.7		11.8		11.9		11.9		12.0		-0.0205707945		-0.0001781579		0.01		0.005

		Pozostałe		3.2		3.3		3.4		3.5		3.5		3.3		3.2		2.9		2.7		2.8		3.1		3.6		4.0		4.2		4.5		4.8		5.1		5.4		5.7		6.0		6.3		6.5		6.8		7.0		7.3		7.6		7.9		0.0086156523		0.0762238799

		Turyści ogółem		18.8		19.2		19.4		19.5		18.8		18.0		17.4		15.0		14.0		13.7		14.3		15.2		16.3		16.8		17.5		18.2		19.0		19.6		20.3		21.0		21.6		22.2		22.8		23.4		24.1		24.7		25.4		-0.0191395068		0.0450342775						*) w tym inne WNP

		Niemcy		7.1		6.7		6.7		6.7		6.7		6.5		5.9		4.4		4.2		4.5		5.2		5.6		5.9		6.1		6.4		6.6		6.9		7.1		7.3		7.6		7.7		7.9		8.1		8.3		8.5		8.7		8.9		-0.0214453815		0.0440578677		0.03		0.024

		Rosja, Białoruś, Ukraina		6.5		7.2		7.3		7.2		6.3		6.3		6.6		6.1		5.6		4.9		4.5		4.7		4.9		5.1		5.2		5.4		5.5		5.6		5.7		5.8		5.9		6.0		6.0		6.1		6.2		6.3		6.4		-0.029264969		0.0303701861		0.02		0.013

		Litwa, Łotwa, Estonia		1.4		1.6		1.7		1.8		1.9		1.7		1.4		1.4		1.3		1.3		1.3		1.2		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3		1.4		1.4		1.4		1.4		1.4		1.5		1.5		1.5		1.5		-0.0146474837		0.0143370594		0.018		0.016

		sąsiedzi z południa		0.6		0.6		0.6		0.5		0.4		0.4		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		-0.0785740378		0.0229245566		0.01		0.01

		Pozostałe		3.2		3.2		3.3		3.4		3.4		3.2		3.1		2.8		2.6		2.7		3.0		3.5		3.9		4.1		4.4		4.7		5.0		5.3		5.6		6.0		6.3		6.6		6.9		7.2		7.6		7.9		8.3		0.0081097034		0.0757914935

		w tym:

		15 UE (bez Niemiec)		2.1		2.0		2.0		2.1		2.3		2.1		2.0		1.8		1.6		1.6		1.8		2.0		2.3		2.4		2.5		2.7		2.9		3.1		3.3		3.5		3.7		3.9		4.1		4.3		4.5		4.7		5.0		-0.0026354901		0.0742597268		0.07		0.05

		Ważne zamorskie		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.4		0.3		0.3		0.3		0.4		0.5		0.6		0.6		0.7		0.8		0.9		0.9		1.0		1.1		1.1		1.2		1.3		1.3		1.4		1.5		1.6		0.0665326094		0.1101602039		0.07		0.06

		pozostałe kraje		0.8		0.9		0.9		1.0		0.8		0.7		0.7		0.6		0.7		0.7		0.8		0.9		1.0		1.1		1.1		1.2		1.3		1.3		1.4		1.4		1.4		1.5		1.5		1.6		1.6		1.7		1.7		0.0097982161		0.0586598238		0.04		0.03

		*) w tym inne WNP

		cele przyjazdu - odsetki																																								52.5														62.8

		typowa turystyka		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.3		0.2		0.3		0.2		0.3		0.2		0.2		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3						11.6														12.0

		odw. krewnych, znajomych		0.1		0.2		0.1		0.1		0.2		0.1		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2		0.2						6.0														7.9												Leisure, holidays

		interesy, służbowe		0.2		0.2		0.3		0.3		0.3		0.2		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3		0.3						21.0														25.4												Business

		dorywcza praca		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0						7.6														8.9												VFR

		zakupy		0.3		0.3		0.2		0.2		0.2		0.2		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1						6.3														8.6												Shopping

		motywy religijne		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0																																										Transit

		odw. miejsca pochodzenia		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0																0.3														0.3												others

		tranzyt		0.1		0.0		0.1		0.0		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1		0.1						6.0														8.3

		inne		0.1		0.1		0.0		0.0		0.0		0.1		0.0		0.1		0.0		0.0																				0.0														0.0

		według celu przyjazdu (zaokr.)																																																								wzrostu		wzrostu

				1994		1995		1996		1997		1998		1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020		94 - 2005		2005-2010

		Typowa turystyka		4.7		4.4		4.1		4.0		4.6		4.9		4.2		3.8		3.3		3.9		3.1		3.7		4.1		4.4		4.6		4.9		4.9																						-0.0205008476		0.058627325

		Interesy, służbowe		3.0		3.0		5.9		6.5		4.9		4.3		4.4		4.0		3.8		4.0		3.7		4.1		4.7		5.0		5.1		5.5		5.5																						0.0307752559		0.0595851678

		Odw. u krewnych lub znajomych		2.0		2.9		2.4		2.9		3.3		2.7		3.2		3.2		2.8		3.0		2.8		2.8		3.3		3.2		3.2		3.1		3.2																						0.0316962405		0.0300240747

		Zakupy		5.5		4.9		3.9		3.9		2.9		2.9		2.2		1.5		1.2		0.8		1.2		1.0		1.0		1.2		1.1		1.3		1.3																						-0.1408257166		0.0499262446

		Tranzyt		1.1		0.9		1.2		0.9		1.8		1.3		1.8		1.4		1.7		1.2		1.8		2.0		1.8		1.7		1.8		1.6		1.7																						0.0557234597		-0.0318223203

		Inne		2.6		3.2		1.9		1.3		1.4		1.9		1.6		1.2		1.1		0.9		1.8		1.6		1.5		1.3		1.9		1.8		2.3																						-0.0455706475		0.078204982

		Wpływy z tur. Przyjazdowej

		Wpł.tur. mld USD (o 12,1% r.)																2.9		2.8		2.7		2.9		3.3		3.6		3.9		4.3		4.7		5.1		5.5		6.0		6.5		7.0		7.6		8.2		8.8		9.5		10.3		11.1

		Wpł.jedn. mld USD																1.9		1.7		1.4		2.9		3.0		3.0		3.1		3.2		3.3		3.4		3.5		3.7		3.8		3.9		4.0		4.1		4.2		4.3		4.4		4.6

		Wpł.razem mld USD (8,2% r.)																4.8		4.5		4.1		5.8		6.2		6.6		7.0		7.5		8.0		8.5		9.1		9.7		10.3		10.9		11.6		12.3		13.0		13.8		14.7		15.7

		Wyd. tur. na podróż w USD (o 5,3% r.)				171.8		226.7		220.3		234.3		189.4		178.2		193.3		200.3		196.6		202.9		216.8		221.5		231.9		245.4		258.0		268.8		280.2		295.4		309.1

		Wyd jedn. Odw. Na podróż w USD				52.4		58.8		64.4		51.6		37.9		44.7		40.9		46.3		36.5		60.9		60.7		60.7		61.6		62.6		64.1		65.4		66.5		69.4		70.3

		Wpł.tur.mld zł

		Wg JŁ za 2005

		Prognozy wyjazdów PL długie WB																								14.7		15		15.7		16.5		17.4		18.2

		Prognozy wyjazdów PL krótkie WB																								21.2		20.1		19.7		19.3		19		18.6

		Wyjazdy krajowe PL razem																								35.9		35.1		35.4		35.8		36.4		36.8

		Prognozy wyjazdów zagranicznych PL wg WB																								6.2		6.4		6.8		7.1		7.5		7.8

		Wydatki PL na podróż długą w PLN																								573

		Wydatki PL na podróż krótką w PLN																								218

		Wydatki PL w PL na podróż zagraniczną w PLN																		660				800		673

		Wydatki PL na podróże długie																								8.4

		Wydatki PL na podróże krótkie																								4.6

		Wydatki PL na podróże razem																								13.0

		Wydatki PL w PL na podróże zagr.PLN																								4.2

		Wydatki na podr kraj																17.4		22.7		21.7		17.9		15.7

		Wydatki na podr zagr.																3.6		4.6		4.4		3.7		4.8

		Podr krajowe																53.8		54.2		48.4		39.6		35.9





Miejsca w bazie noclegowej

		1999

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004



770.4

668.3

651.5

610.9

596.5

584.6



Goście w b.n.

		2000		2000

		2001		2001

		2002		2002

		2003		2003

		2004		2004

		2005		2005

		2006		2006

		2007		2007

		2008		2008

		2009		2009

		2010		2010

		2011		2011

		2012		2012

		2013		2013

		2014		2014

		2015		2015



Miejsca w bazie noclegowej Polski  w tys.

Miejsca w bazie noclegowej Wielkopolski w tys.

668.3

42

651.5

42.7

610.9

39.4

596.5

39.5

584.6

38.1

570

37.3

610.1190037984

39.9253313012

632.2975072288

41.376661438

654.4496091467

42.8262638968

676.577883409

44.2743071073

698.6845798391

45.7209382947

720.7716736631

47.1662867151

742.8409061635

48.6104663156

764.8938183183

50.0535779356

786.9317787979

51.4957111389

808.9560073937

52.936945747



Cudzoziemcy w hot. i hp

		1999

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005



Cudzoziemcy w hotelach i obiektach hotelopodobnych

2493.5

3117.1

3151.5

3145.4

3331.9

3934.1

4304



Polacy w b.n

		1999

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005

		2006

		2007

		2008

		2009

		2010

		2011

		2012

		2013



Mieszkańcy Polski w b.n.

9994.9

11443

11079

11028.7

11312.4

11811.6

12249

12525.14

12801.32

13077.5

13353.68

13629.86

13906.04

14182.22

14458.4



Cudzoziemcy w b.n.

		1999

		2000

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005

		2006

		2007

		2008

		2009

		2010

		2011

		2012

		2013



Cudzoziemcy w b.n.

2493.5

3117.1

3151.5

3145.4

3331.9

3934.1

4304

4549.5

4807.5

5065.5

5323.5

5581.5

5839.5

6097.5

6355.5



Miejsca w b.noclegowej

				1999		2000		2001		2002		2003		2004		2005		2006		2007		2008		2009		2010		2011		2012		2013		2014		2015

		Liczba miejsc noclegowych w tys.		770.4		668.3		651.5		610.9		596.5		584.6		570.0		610.1		632.3		654.4		676.6		698.7		720.8		742.8		764.9		786.9		809.0

		Turyści polscy w bazie noclegowej		9994.9		11443		11079		11028.7		11312.4		11811.6		12249		12525.14		12801.32		13077.5		13353.68		13629.86		13906.04		14182.22		14458.4		14734.6		15010.8

		Turyści zagranicznui w bazie noclegowej		2493.5		3117.1		3151.5		3145.4		3331.9		3934.1		4304		4549.5		4807.5		5065.5		5323.5		5581.5		5839.5		6097.5		6355.5		6613.5		6871.5

		Goście w bazie noclegowej zbiorowego zakwaterowania		12488.4		14560.1		14230.5		14174.1		14644.3		15745.7		16553.0		17074.6		17608.8		18143.0		18677.2		19211.4		19745.5		20279.7		20813.9		21348.1		21882.3

		Goście zagraniczni w hotelach i bazie hotelopodobnej		1981.9		2504.5		2488.2		2535.6		2700.7		3385.1		3439		3822.34		4040.97		4259.6		4478.23		4696.86		4915.49		5134.12		5352.75

														6.0		7		8		9		10		11		12		13		14		15		16		17

						42		42.7		39.4		39.5		38.1		37.3		39.9		41.4		42.8		44.3		45.7		47.2		48.6		50.1		51.5		52.9

																																y = 276,18x + 10315,7

												y = 276,18x + 10315,7
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